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El objetivo de este libro es apoyar la
UEA de Sistemas distribuidos de la
Licenciatura en Tecnologias y
Sistemas de Informacion, esta UEA
se imparte a alumnos que previa-
mente aprendieron y pusieron en
practica diferentes conocimientos
relacionados con la programacion,
los sistemas operativos y las redes
de comunicacion.

Sistemas
Distribuidos

Franchico de Asts Lopws Fuertes

La informacion que se proporciona
en esta publicacion ayudara al
estudiante a entender el funciona-
miento y desarrollar sus propios
sitios web estaticos con HTML. Este
material también le permitira
adquirir los conocimientos y
habilidades necesarias para
después incursionar en el desarrol-
lo de aplicaciones web dinamicas.

Programacion
de Web Estatico

Carlos Roberto Jaimez Gonzdler.

| Programacion
de Web dinamico

Carlos Roberto Jaimez Gonzsler

El contenido de este libro es Util no
solo para estudiantes de dicha UEA,
sino también para personas con
conocimientos sobre creacidn de
paginas web estaticas que utilicen
el lenguaje HTML y las hojas de
estilo en cascada (CSS), quienes
estén interesadas en un curso
introductorio acerca del desarrollo
de paginas web dinamicas e

Practicas
con SIMetNum

Material de apoyo
para la imparticipacion
de Métodos numéricos

En el drea de las ciencias e
ingenieria existen muchos
problemas para los cuales no es
posible encontrar una solucién
analitica pero que, mediante el uso
de métodos numeéricos, es posible
obtener una solucion aproximada.
Para tratar de superar estas
dificultades, desarrollamos SIMet-
Num (Sistema Interactivo de
Métodos Numericos), un sistema
de software didactico de acceso
gratuito.

En este libro mostramos, paso a
paso, el curso que se imparte en la
UEA Fundamentos de
programacion estructurada, a la vez
que se presentan ejemplos de
programas realizados por alumnos
de distintas generaciones.
Consideramos que el presente
material es de gran valor y servira
para motivar a futuras genera-
ciones que se convertiran en
talentosos programadores visuales.

interactivas utilizando JavaScript.

" Hola Mundo

Con Processing

Bk At Mams
Erick Lpeen Ormelas

Sergan Zepeda Hernindes
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La Unidad Cuajimalpa opera con un
modelo de ensefianza-aprendizaje
disefiado para propiciar que los
alumnos aprendan a aprender, a
pensar y a ser, mediante estrategias
formativas que implican el trabajo
por problemas y por investigacién
para integrar conocimientos,
técnicas, teorias y practicas en el
proceso de habilitacion para la
practica profesional en el ambito
elegido.

El Modelo Educativo
de la UAM Cuajimalpa
10 afios de vida

La apropiacién
del Modelo Educativo
de la UAM Cuajimalpa

La creacion de la UAM Cuajimalpa
en 2005 constituyé una gran
oportunidad para la juventud que
aspira a la realizacion de estudios
universitarios en el poniente del
Distrito Federal, caracterizado por
la presencia de universidades
privadas. Al igual que las unidades
predecesoras, la Unidad Cuajimalpa
se propuso trabajar con un modelo
educativo propio,
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Nueva época

on el presente ejemplar, la Revista Mexicana de Comunica-

cion (RMC) inicia una nueva época bajo el cobijo y esti-

mulo de la Universidad Auténoma Metropolitana, Uni-
dad Cuajimalpa.

Creada por la Fundacion Manuel Buendia (FMB) en sep-
tiembre de 1988 con el respaldo de un numeroso grupo de des-
tacados investigadores y bajo la batuta de Miguel Angel Sdnchez
de Armas, este foro especializado de divulgacién circulé ininte-
rrumpidamente durante poco mas de 25 afos entre la comuni-
dad académica y profesional del pais.

A principios de 2014, por motivos de reorganizacion inter-
na, la FMB vio en la UAM Cuajimalpa y su Departamento de
Ciencias de la Comunicacion -adscrito a la Divisién de Cien-
cias de la Comunicacion y Diseio- una magnifica e idonea ins-
titucion para dar continuidad y fortalecer los empefios de una
propuesta editorial como RMC.

A lo largo de su existencia, la Revista Mexicana de Comuni-
cacion ha podido registrar paso a paso la historia de los medios de
comunicacién mexicanos, documentar innumerables diagnosti-
cos en torno a distintos procesos de comunicacion politica y cul-
tural, desentranar y explicar diversos abordajes de investigacion
y estudio de las ciencias de la comunicacidn, asi como analizar y
comentar obras, teorias y dindmicas de particular interés para la
comunidad académica y profesional. Apelando a la misma ldgica,
refrendamos dos objetivos primigenios necesarios de impulsar
desde una universidad publica como lo es la UAM-C:

4 Revista Mexicana de Comunicacion ® Voliumen 1 ® Niimero 137



a) Rescatar y compartir las aportaciones de los investigado-
res de comunicacién mexicanos y de otros paises con el animo de : :
fomentar la continua actualizacidn, el intercambio y el analisis. RN (077

b) Ofrecer un espacio de encuentro para la comunidad aca- o
démica donde tenga la oportunidad de ampliar o enriquecer sus
referentes de estudio, asi como sus perspectivas profesionales.

Nuestra apuesta en la nueva época, sera la de afianzar un
foro divulgativo plural e incluyente que contribuya a la formacién
intelectual y profesional de las nuevas generaciones e incentive la
reflexion, el examen y el debate en torno a los multiples estancos
de las ciencias y practicas de la comunicacion.

Esta nueva etapa de RMC gana la luz en el marco del déci-
mo aniversario de la UAM Cuajimalpa y poco después de que la
propia Unidad habia creado y echado a andar la Catedra Miguel
Angel Granados Chapa en 2014. Esto explica el porqué nos pro-
pusimos convocar a distinguidas plumas a reflexionar a proposito
no solo de la vida profesional de Granados Chapa, sino también
de otros dos personajes igualmente ejemplares para la prensa y la
comunicacién politica de México y cuyas vidas se extinguieron
en fechas cercanas: Julio Scherer y Vicente Lefiero. Tres profe-
sionales que dejaron huella y son paradigma del buen periodis-
mo. Adicionalmente, el lector hallard en las siguientes paginas
articulos que profundizan en temas tales como la libertad de ex-
presion y sus distintas vertientes de analisis, los escenarios del ac-
tual entorno tecnolégico en relacion con el quehacer mediatico y
la politica, o los nuevos desafios de la prensa frente a la era digital.

He aqui, pues, un rico caleidoscopio de voces que, ademas
de engalanar el inicio de una nueva época, contribuyen a enri-
quecer el estudio de la comunicacion en sus distintas facetas.e
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Scherer, Lenero y Granados:

Parteaguas de la prensa mexicana

Foto: Sergio Garibay / Agencia Cuartoscuro

CCEn pleno movimiento estudiantil, se registré en 1968 un gran parteaguas en la
prensa mexicana, cuando Julio Scherer Garcia fue electo para dirigir el diario Ex-
célsior. En afios decisivos de cambios de forma y fondo en el quehacer periodis-
tico, junto a Scherer estuvieron Vicente Lefiero y Miguel Angel Granados Chapa.
El fallecimiento, en un lapso breve de tiempo, de Scherer, Lefiero y Granados,
mueve a una reflexion sobre el periodismo que aportaron a México, dando lu-
gar a que podamos hablar de un antes y un después en la historia de la prensa
mexicana. b))

Francisco Prieto
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ste parteaguas se inicia en las postrimerias

de 1968 cuando Scherer Garcia es electo

por la cooperativa para dirigir el diario
Excélsior. Junto a Scherer estuvieron Vicente Le-
fiero y Miguel Angel Granados en aquellos afios
de un modo mas libre de hacer periodismo, lo
que llevo a dar un golpe artero contra la libertad
de expresion y los derechos humanos ordenado
por el entonces presidente de la republica, Luis
Echeverria Alvarez con el concurso del Partido
Revolucionario Institucional y la participacién
entusiasta de Televisa.

Como los motivos y la crénica del golpe
no los describiria mejor que Lefero en su obra
Los Periodistas, que se sigue reimprimiendo
y goza de excelente salud, voy a evocar a cada
una de las figuras por separado. Entre otras co-
sas porque mi trato con cada una de ellas fue
mas personal que fijado en la esfera de trabajo.
Y ademas porque cada cudl fue un individuo
consciente de poseer un yo propio e intransferi-
ble habiendo sido la suya una existencia autén-
tica, fiel cada quién a si mismo y a los valores al
servicio de los cuales transcurri6 su existencia.

Julio Scherer Garcia

Los que no llegdbamos a los treinta afios en 1968
parasitdbamos un pais esclerético que arrastra-
ba demasiados afos viviendo en la més radical
ambigiiedad. Como la revolucién mexicana no
tenia libro referencial, las categorias para estu-
diarla eran el eclecticismo y el pragmatismo.
Las palabras y las leyes iban por un lado; las ac-
ciones y los hechos por otro. El discurso oficial
obedecia a los topicos de siempre, la historia
giraba en torno a individuos que formaban un
santoral laico. La censura y la autocensura eran
lo habitual en los medios, por lo que el presiden-
te de la republica era intocable. Los funcionarios
no se consideraban obligados a rendir cuentas
a la opinidn publica, sélo concedian entrevistas
a periodistas corruptos y/o domesticados. Asi,
todo lo malo que acontecia, o casi todo, era obra
de “extranjeros indeseables”. S6lo escapaban a
la censura los libros, ya que en la nacién eran
pocos los lectores y atin menos los lectores edu-
cados. Como en el régimen de Franco, con el
que no se tenian relaciones diplomaticas, la cen-
sura a las peliculas hacia que pasaran mutiladas
o0 que simplemente no pasaran, como fueron los
casos de La sombra del caudillo, Viridiana, La
dolce vita... En ese estado de cosas y cuando se
iniciaba el movimiento estudiantil de 1968, lle-
g6 a la direccion de Excélsior don Julio Scherer
Garcia.

Scherer era sido un reportero notable que habia dejado joyas
de buen periodismo de investigacién en el reportaje y la entrevista.
Habia ejercido la critica a través de la opinion de sus entrevistados,
hombres cuyo prestigio los volvia mds o menos intocables. El caso
es que toma la direccion en pleno movimiento estudiantil cuando
eran requisados hasta los periddicos extranjeros cuando analizaban
la tematica y daban cuenta de la represion gubernamental.

Scherer actuara con prudencia, consciente de que los cambios
en el diario no podian ser radicales. Sin embargo, poco a poco se va
gestando un periodismo nuevo que devolvia a la prensa nacional la
dignidad que habia conocido en el siglo XIX: las paginas abundan-
tes dedicadas a la vida social de empresarios, politicos y sefioras del
“gran mundo” se convirtirian en paginas verdaderamente sociales
donde se presentan los problemas que hacen patente que México
esta muy lejos de ser una sociedad justa. En las paginas de especta-
culos, se llamé a escritores que no estaban al servicio de las grandes
distribuidoras y productoras de peliculas; se inici6 la critica seria
de television y de radio en tanto que en las paginas de cultura se
resefiaban las novedades editoriales, se entrevistd a literatos, cientifi-
cos, profesores e investigadores, se hicieron reportajes historicos que
mostraron a una sociedad en un proceso de cambio...

Scherer, que antes de llegar a la direccién coordinaba las pa-
ginas de articulos de fondo, acaba de conformarlas dentro de una
orientaciéon social democratica. Esto con escritores mayoritaria-
mente de centro-izquierda y una presencia poderosa de catolicos
inspirados en el Concilio Ecuménico Vaticano II, como Alejandro
Avilés, Javier Pefialosa, Enrique Maza, Ramén Zorrilla, Froylan Lo-
pez Narvaez —que pretendia un marxismo de fondo cristiano o es-
cribia desde un cristianismo tocado por el pensamiento de Marx y
firmaba alguno de sus articulos con el seudénimo de Gilberto Keith
en honor del catdlico britanico Gilbert Keith Chesterton. Ademas
de Vicente Lefiero y el propio Miguel Angel Granados Chapa —en
aquellos afios un demdcrata cristiano—, que venian a unirse a los
mas bien conservadores Ramoén de Ertze Garamendi —presbitero y
refugiado vasco enemigo del general Franco y de su régimen-, Car-
los Alvear Acevedo y el protestante Abraham Lépez Lara.

Una de las aportaciones de Scherer estuvo en el tratamiento
de las noticias internacionales cuando ocupaban el encabezado de
ocho columnas. En el lado preferencial de la plana se daba la noticia
en dos columnas separadas por una fina pleca. En una se reunian las
agencias norteamericanas y la agencia EFE; en la otra se tomaban
como base los reportes de la Agence France-Presse, Reuter y a veces
Prensa Latina. El sentido de ello es que, como eran lineas de pocos
golpes, se pudieran ir leyendo simultaineamente dos orientaciones
diferentes de un mismo hecho.

Sin embargo, el gran desafio era informar con verdad de los
asuntos nacionales en un pais gobernado por un régimen autoritario
que no podia entender a los periddicos sino como prolongaciones
suyas. En este contexto, los secretarios de Estado no daban entrevis-
tas y no se permitia la critica mas leve a los dictados del presidente
que era, en rigor, un gran tlatoani, un emir, un satrapa oriental...

Scherer opta por desafiar al régimen impregnando en los re-
porteros una agresividad inusitada en México: buscar a personas
criticas empleadas en los medios gubernamentales para que dijeran
lo que verdaderamente pasaba bajo promesa de no revelar sus nom-
bres, como de hecho estaba establecido en los tratados de ética pe-
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Granados fue periodista por su interés incontenible por los sucesos de actuali-
dad politica y socio-econémica.

Foto: Isaac Esquivel / Agencia Cuartoscuro.

riodistica. La estrategia acabo rindiendo frutos
mucho antes de lo esperado y pronto los fun-
cionarios publicos se vieron obligados a conce-
der entrevistas. Asi, Excélsior se convirti6 en el
unico diario confiable, la inica fuente fidedigna
para conocer lo que verdaderamente sucedia en
el pais.

Consciente, por otra parte, de que era
necesaria una vision latinoamericana de lo que
pasaba de este lado del Atlantico, pero también
de la necesidad de interpretar desde nuestra cir-
cunstancia lo que ocurria en el resto del mundo,
se asoci6 con diarios de otras naciones de Amé-
rica Latina para crear una agencia de prensa que
pudiera competir con los grandes consorcios in-
ternacionales. La agencia se llamaria Latin.

Scherer aprovecho el regreso a México
de Octavio Paz para poner en manos de éste
una revista cultural. Era necesario que el me-
dio abrevase en el pensamiento de los mayores
referentes hacedores de cultura y para ello era
menester reclutar al inico intelectual mexicano
con una capacidad de convocatoria internacio-
nal, o sea, Octavio Paz. Este ultimo bautizara a
la revista con el nombre de Plural, es decir, un
nombre que anuncia un propdsito fundamen-
tal: romper la unidimensionalidad de la socie-
dad mexicana, su provincianismo, su estrechez,
en fin, de miras.

La revista Plural se volvid pronto una
fuente de escandalo ya que desde la pluralidad
de las izquierdas pensantes se procedi6 a la cri-
tica radical del socialismo real, el que habria
traicionado el fondo dialéctico e historicista
del pensamiento de Marx. En Plural publicaron
los disidentes mas inteligentes y sensibles de la
Europa Oriental, de la URSS, de Cuba... No
pocos colaboradores del Excélsior expresaran a
Scherer su inconformidad por aquello de que se
podia dafar el espiritu revolucionario. Pero él
no les hace caso: en primer lugar, el periodismo
se debe a la busqueda de la verdad, y en segun-
do lugar Paz seguiria haciendo la revista como
quisiera porque asi lo habian acordado. Todos
los inconformes lo acataron por respeto al lide-
razgo moral que reconocian en Scherer y por la
admiracidn que sentian hacia él.

En un pais cuyos periodicos eran diri-
gidos por empresarios no periodistas, atentos
a sus intereses particulares e indiferentes a la
vida intelectual y a la verdad, los que formaban
parte del Excélsior experimentaban el orgullo de
la reivindicacion de una profesiéon cuya esencia
habia sido relegada, negada, sometida... Sche-
rer habia devuelto a los periodistas el sentido
de dignidad que habian perdido y que se mani-



festé durante el movimiento estudiantil con la
pancarta que, indefectiblemente, acompanaba a
los contingentes que expresaban su indignacion
con la situacion deplorable que se vivia: “Prensa
vendida”.

Si, Scherer no fue un parteaguas, sino el
parteaguas entre un estado de cosas esclerdti-
co y un proceso de cambio social que acabaria
consagrando tanto los derechos humanos como
la democratizacion de la republica. Asi, cuan-
do a casi ocho afios de la direccion de Scherer
asestan un golpe a este y a su equipo, basté un
llamado del director para congregar en un salén
de un hotel del Paseo de la Reforma a un nu-
trido grupo. Con los donativos de empresarios
independientes y clases medias de los sectores
mas diversos de la sociedad mexicana hicieron
posible que muy pronto el grupo Excélsior diera
a conocer una nueva revista, Proceso, que con-
tinuaria la linea editorial del diario. Proceso se
sustentard con ventas mds que con anuncios y
llegara a contar con un nimero impresionante
de suscriptores en un pais de escasos lectores.
Quedd claro que la libertad de los periodistas y
la libertad de expresion eran ya irreversibles en
México. Asi, a Proceso seguiria el diario Unoma-
suno, la revista Vuelta —con el mismo equipo de
lo que fue Plural- y mas tarde el diario La Jorna-
da, todos como rios provenientes de una misma
fuente: el Excélsior de Julio Scherer Garcia.

Vicente Leiero

Novelista, dramaturgo, periodista y ca-
tolico militante, Vicente Lefiero fue llamado al
Excélsior por Scherer para transformar la publi-
cacion Revista de Revistas, uno de los diversos
productos de la cooperativa. (Scherer habia ce-
rrado no pocas revistas frivolas producidas en
aquellos afios, pero queria hacer un periodismo
de revista semanal en la linea de los grandes se-
manarios internacionales, como Time, LExpress,
Der Spiegel, The Economist y otros analogos).

Revista de Revistas era, a la sazén, un se-
manario con pésimas ventas. Estaba hecha al
modo un tanto anticuado y nada atractivo de las
revistas que se confeccionaban en México, como
Siempre!, Mafiana y otras, a saber, con articulos
de fondo, doctrinales, ideologizados. Leifiero,
por su parte, habia sido un reportero en la re-
vista catdlica Seial+, y al ganar el premio Seix
Barral de Literatura por su novela Los albariiles
es llamado por la revista internacional Claudia
para ocupar la jefatura de redaccion. En Claudia
pudo realizar un periodismo moderno y muchas
de sus entrevistas y reportajes, hoy recogidos en

libros, plasmaban un estilo agil, novedoso, con un uso del lenguaje
a un mismo tiempo desenfadado pero preciso en la busca de revelar
realidades que marcaban una distancia con el pasado desde la con-
viccion de que forma y fondo estdn necesariamente hermanados.
Lefero llamaria a colaborar con ¢l a escritores jovenes con los que
compartia una misma conciencia de cambio, de revelacién de rea-
lidades ocultas, de los nuevos sentidos que procuraban salir a la luz
en una sociedad que iba siendo otra y que era necesario nombrar.
Asi se formaria un equipo con Gustavo Sainz, José Agustin, Ignacio
Solares, Gerardo de la Torre, Juan Tovar, Federico Campbell y otros.
Lenero forma un nuevo equipo en Revista de Revistas con el prop6-
sito de iniciar una publicacién de reportajes y entrevistas, con pocos
pero sustanciosos y breves articulos, y con espacios generosos para
los espectaculos: teatro y cine, pero, también, para dar cuenta de
la actividad editorial. En ese equipo lo acompanaran los escritores
a los que habia convocado en Claudia aparte de analistas politicos
como Efrain Gonzalez Morfin que habia sido candidato a la presi-
dencia por el PAN y enfrentado con dignidad al oficial Echeverria en
competencia, sobra decirlo, absolutamente desigual. Aparte de los
catolicos Gonzélez Morfin y el jesuita Enrique Maza, conforma un
grupo de periodistas de izquierda que ejercen la critica del partido
en el poder, ajena a toda forma de componendas y contestaria. En
uno de los primeros nimeros de la revista reformada, aparece un
reportaje de Graham Greene en Chile en tiempos de Allende, que
muestra una sociedad chilena conflictuada y desde la simpatia hacia
el presidente socialista, el fino sentido de observacion de Greene,
su certero instinto periodistico, vislumbra ya el golpe de estado que
poco después tendria lugar.

No dur6 mucho Leiero en aquella espléndida aventura perio-
distica porque sucedi6 el golpe contra el Excélsior. Pero Scherer lo
llamaria para que estuviera a su lado en la subdirecciéon de Proceso
y desde ella Lefiero se convirtié en un auténtico jefe de redaccién e
informacién. Estuvo atento no sélo a los contenidos sino a la forma,
contaminando de ese espiritu de experimentacién y de busquedas
estilisticas a los reporteros y redactores de la revista. Tal vez la gran
aportacion periodistica de Vicente Lefiero en Proceso se concrete en
un tono de des-solemnizaciéon de nuestros politicos, en la sistemad-
tica desglamorizacion de sus voces y de sus poses, en hacerlos ver
como entes enfermos de poder y simuladores por oficio. También
y por lo mismo, propiciar que los periodistas se midieran de igual
a igual con los poderosos: politicos, empresarios, lideres sindicales
hasta obligar a éstos a aceptar esa relacion ya no asimétrica, sino una
de ciudadanos con los mismos derechos y obligaciones.

Leiiero, ante todo un escritor, llevo el periodismo a la novela
con obras que son tan buenas novelas como reportajes, asi Asesinato,
La gota de agua, Los periodistas y dramas como El juicio, Los hijos de
Sanchez, Todos somos Marcos, Pueblo rechazado...

Miguel Angel Granados Chapa

A diferencia de Scherer y de Lefiero, Miguel Angel Granados
no fue un reportero, un entrevistador o un cronista. Fue periodista
en el sentido de un interés incontenible por los sucesos de actuali-
dad, senaladamente en los campos de la politica y la circunstancia
socio-econémica. Era un articulista, un hombre que vefa y analizaba
la realidad desde la dptica socioldgica pura, es decir, sin perspectiva
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psicolégica aunque si historica. A veces he pensado que de no ha-
ber pasado infancia, juventud y madurez en un pais con partido he-
gemonico que rechazaba por diversos y sobradamente justificados
motivos, muy probablemente Granados hubiera sido un hombre de
accion, de toma puntual de decisiones, un politico. Me explico:

Miguel Angel Granados Chapa procedia de un hogar de rai-
gambre catélica del Estado de Hidalgo. Como Leiiero, se formo en
la Accidén Catolica y como no pocos jovenes catolicos de la década
de los cincuenta, vivia a disgusto en un régimen de fondo jacobino,
corrupto, ecléctico y pragmatico hasta la ignominia. El cristianismo
que practican Lefiero y Granados tiene rostro humano y no es como
el de otros jovenes de la extrema derecha catélica, esos que consi-
deran que judios y masones tienen la culpa de todos los males del
mundo y que urden, desde tiempos lejanos una conspiracion contra
el cristianismo.

Comenz6 a trabajar, bajo la direccion de Manuel Buendia,
en el semanario Crucero. Con una sensibilidad social desarrollada,
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Proceso fue el medio legado por el trabajo conjunto de
los tres periodistas.
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Foto: Enrique Ordofiez / Agencia Cuartoscuro.

en la segunda mitad de 1964 denuncia a la organizacion secreta Mo-
vimiento Universitario de Renovadora Orientacion (MURO), sus
juramentos secretos, su violencia y la proteccion que le otorgaba a
ese grupo la parte mas conservadora del clero. El joven periodista es
secuestrado, llevado a un paraje solitario y golpeado salvajemente, al
punto de que su vida misma estuvo en peligro.

Granados se vuelve estudiante en Ciencias Politicas y So-
ciales en la UNAM, seguramente por la influencia de don Horacio
Guajardo, miembro prominente del PAN. En su juventud, por in-
fluencia de Alejandro Avilés se introduce en la democracia cristiana.
Y acaso desenganado del uno y de la otra, termina siendo fundador
del Partido Socialista Unificado de México. Se va orientando, como
su maestro el regiomontano Guajardo, primero a la democracia cris-
tiana, luego al socialismo de fondo marxista. Progresivamente se va
dando cuenta de que su fe no es tan sélida como hubiese deseado su
madre, a la que se hallaba fuertemente vinculado. A la pérdida de la
fe cristiana se une el deslumbramiento por el materialismo dialéctico.
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Con una real repugnancia al partido en el poder, no encon-
trando sus sefias de identidad ni en el Partido Accién Nacional ni en
el Partido Popular Socialista —este vinculado a la URSS por la que
no siente simpatia—, Granados se orienta hacia el periodismo con la
esperanza de que el ejercicio de la critica pueda contribuir al cambio
en el pais. Se inicia en el periddico Crucero, una publicacion diaria
que aparece al mediodia de la organizacion periodistica de EI Dia,
vinculada a la izquierda-PRI, si bien no se acercaria nunca al parti-
do oficial. Mds adelante, deslumbrado por el periodismo que genera
Scherer en Excélsior, busca a este y se inicia en una actividad que
nunca abandonara: el analisis de la vida politica y de los politicos. Y
asi, a partir de sus convicciones esenciales que lo llevan a establecer
un compromiso con la justicia social que s6lo podria ser realidad a
partir del socialismo democratico, Granados se volvié un periodista
comprometido que se comunica a través de un estilo puro y clasico,
con una logica cartesiana y demoledora, en el mejor de los sentidos,
del contrincante. Polemista notable, sus articulos son persuasivos e
iluminan el tema que trate en ellos. Con una connaturalidad con el
pensamiento légico y con la praxis politica, pronto Scherer lo llama-
rd a que haga muchos de los editoriales o articulos no firmados, por
tanto, oficiales que aparecen en la pagina izquierda y el lado izquier-
do de las dos planas de articulos de fondo del Excélsior.

Después del golpe, Granados serd fiel a Scherer y lo acom-
pafara en los primeros meses de Proceso. Pasara luego a UnoMad-
sUno para después formar parte del grupo fundador de La Jornada;
también creard y dirigira una revista de corta duracién, Mira. Esta
ultima fracasara debido a que Granados no tenia, como Leiiero, el
sentido de la forma ni del disefio ni le apasionaban el reportaje y
la entrevista. Es, basicamente, un analista sociopolitico que desa-
rrollo, es verdad, un modelo de argumentacién de una ldgica de-
moledora que en pocas cuartillas situaba a cualquiera en el meollo
del asunto y le daba el caracter dindmico de la situacion analizada.

Aparte de su gusto por la buena y grande musica —no se per-
dia, salvo que fuera por causa de fuerza mayor, un concierto de la
OFUNAM-, su inclinacién por la praxis politica era inmanente. Asi
que se lanzaria a candidato a la gubernatura de su Estado de Hidal-
go buscando el apoyo tanto del PAN como del PRD. Logré que este
ultimo lo hiciera candidato y perdio la eleccion. Hidalgo ha sido un
estado controlado por el PRI, dominado por politicos en su mayor
parte corruptos y ligados al empresariado local. Ademas, Granados
era un tanto rigido y un lenguaje tan racional como era el suyo en-
contr¢ dificultades de comunicacién con las mayorias. Seguramen-
te por estas mismas razones, el periodismo radiofénico que ejerci6
en Radio Mil y en Radio UNAM no logr6 nunca la gran audiencia
que amaso6 en sus articulos periodisticos: de Excélsior, Proceso, La

Jornada y, sobre todo, del diario Reforma donde
su espacio “Plaza Publica” llegé a ser imprescin-
dible para todo el que siguiese atentamente el
acontecer politico nacional.

Granados queda en la historia del perio-
dismo nacional como uno de los mas agudos
y honestos analistas de la politica nacional. Le
podemos tributar el mayor elogio posible para
un periodista de su estirpe: aunque se difiriese
de su orientacion ideoldgica, leerlo lo coloca-
ba a uno, objetivamente, en la trama y su revés,
dicho de otro modo, era imprescindible para el
buen entendimiento de los hechos. ®

Francisco Prieto es escritor y periodista. Es
autor de libros como Campo de Batalla 'y Tres
novelas del deseo y de la culpa. Ha sido aca-
démico en instituciones como la Universidad
Iberoamericana y el Tecnologico de Monterrey.
Actualmente es defensor del televidente en
Canal 22.
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Catedra "

Miguel Angel
(Granados

Chapa

La Catedra Miguel Angel Granados Chapa
se instituyo para honrar al columnista
mexicano que ejercio su labor profesional

a cabalidad, la cual se ubica como la mas
relevante y reconocida en las ultimas
cuatro décadas.

La mejor forma de rememorar al periodista es
dar continuidad a sus principales preocupacio-
nes y afanes, a través de diferentes lineas que
permiten la actualizacién y la formacién de los
profesionales de la eomunicacion:

- Conferencias magistrales

- Debates

- Muestra fotografica

- Exhibicién de documentales

- Diplomado de periodismo

- Rescate de acervos

Ap AN

aiios Casa ablerta al tempo

Contacto

Coordinador: José Reveles

Tel.: 5814 6501 ext. 6960

web: http://catedragranadoschapa.cua.uam.mx/
correo: catedragranadoschapa@correo.cua.uam.mx
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Scherer y Lenero, unidos por la prensa

Sus huellas en el periodismo mexicano son imborrables

Foto: Benjamin Flores / Proceso.

¢

El primero, icono del ‘mejor oficio del mundo; es el mejor reportero de todos los
tiempos. El otro, dramaturgo y cronista sin igual, es ahora guia de las nuevas ge-
neraciones. Unidos por siempre en la amistad, uno se fue de este mundo detras
del otro. Lefiero fallecié en diciembre de 2014, y Scherer lo siguié en enero de
2015. Dos baluartes de la cultura en México terminaron también unidos por el
adids terreno en fechas muy cercanas. 99

José Luis Esquivel Hernandez
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ulio Scherer Garcia vino al mundo el 7 de
abril de 1926 en la Ciudad de México. Cuando
estaba dando sus primeros pasos en la escuela

naci6 en Guadalajara Vicente Lefiero Otero el 9
de junio de 1933, pero muy pronto sus padres
dejaron la Perla Tapatia y regresaron a la capital
de la republica. Ambos se encontrarian después
en la senda de las letras y forjarian una solida
amistad: el primero sofiaba desde nifio con ser
escritor, y Lefiero puso sus aspiraciones infan-
tiles en el teatro. Sin embargo, “el mejor oficio
del mundo” (Garcia Marquez dixit) terminé por
unirlos irremediablemente.

Fue hijo de Pablo Scherer y Scherer, un
aleman que vino econémicamente a menos con
toda su familia heredera de la Casa Scherer,
existente desde el porfiriato. Julio se regodeaba
también por el origen de su madre Paz Garcia
Gomez, hija de don Julio (su tocayo) Garcia Lo-
pez Portillo, afamado jurista de Guanajuato en
los afios porfirianos, y presidente de la Supre-
ma Corte de Justicia durante largo tiempo. Por
tanto, algun dia le parecié pesado su parentesco
con el que fuera presidente de México de 1976
a 1982, José Lopez Portillo y con Margarita, la
todopoderosa funcionaria de Radio y Television
en ese mismo sexenio.

Lefiero, en cambio, fue heredero directo
del teatro que llevaba en las venas su padre, un
hombre extrovertido que por razones de su tra-
bajo fue de pisa y corre a trabajar a Guadalajara
llevando a su familia por poco tiempo fuera de
la ciudad de México, donde la mama de Vicente,
que nacid con el siglo, nadaba a sus anchas en su
fe catolica y era ferviente admiradora de Ledén
Toral y la Madre Conchita, involucrados en el
asesinato de Alvaro Obregon en julio de 1928.

Scherer bebié también en familia la forma-
cidn catolica —para éllo cristiano era un principio
de liberacién-, y su educacion con los jesuitas y
sus amistades con curas, lo llevaron a estudiar
derecho, literatura y filosofia que, si bien no le
permitieron triunfar con un titulo profesional,
marcaron el paso de sus primeras aventuras en
el periodismo, al que llegd antes de cumplir los
22 afios, en el segundo semestre de 1947.

Lenero estudio en la década de 1940 pri-
maria y secundaria en el colegio Cristébal Co-
16n, de los lasallistas, donde fue colaborador de
La Fragua, el periodiquito preparatoriano que
dirigia Carlos Chanfén. Aunque su motivacién
seria lo orientaba al teatro, gracias a que desde
nifio con su hermano Luis, construyeron un
foro para titeres de alambre y fueron muy alen-
tados por su padre, quien les ensefiaba a los her-

El autor de Los albariiles conjugd el teatro, la literatura y el periodismo.
Foto: Pablo Zamora / Agencia Cuartoscuro.
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manitos a improvisar un escenario maravilloso
y a realizar obras propias sobre la cama matri-
monial, amontonando almohadas y cojines.

Julio Scherer Garcia lleg6 en 1947 como
reportero a la segunda edicién de Ultimas Noti-
cias, de Excélsior, donde coincidi6 con su enton-
ces gran amigo Manuel Becerra Acosta (1932-
2000). Y éste, a pesar de que partié a Paris dos
aflos después, mantuvo una franca comunica-
cion a la distancia y lo alentd para que en 1950
apretara el paso a fin de hacer méritos que lo
llevaran a formar parte de la redaccion de “El
periddico de la vida nacional”. Ahi, el padre de
aquél, del mismo nombre, gané gran respeto y,
a una edad avanzada, llegé a ser subdirector y
director del diario en 1963. Fue la misma época
en la que el pundonoroso Scherer cumplié su
suefio de meterse en 1961 a las primeras planas
del prestigiado medio que dominaba la prensa
en México en ese tiempo.

Vicente Lefiero Otero, a su vez, crey6 que
el teatro seria su fuente de vida al crear con su
hermano mayor Armando y su primo Héctor
un mejor escenario, el Teatro de la mariposa
como le llamaron. Fue creado para que Luis y
él entretuvieran a la familia, especialmente a su
hermana Esperanza, cada tarde de sdbado, en
temporadas que duraban dos o tres meses a lo
largo de algunos anos. Sin embargo el futuro
dramaturgo fue a dar a la facultad de Ingenieria
de la UNAM en 1953 sin dejar sus suenios de
nifo al mismo tiempo en que se inscribié en la
Escuela de Periodismo Carlos Septién Garcia,
en la que se titul6 en 1956.

Dos mujeres, un camino

Scherer fue un reportero metodico y un redactor sensible.
Foto: Sergio Garibay / Agencia Cuartoscuro.

Julio Scherer Garcia, a los 28 afos, ya era
el gran reportero metddico, redactor sensible
y brillante, asi como disciplinado y muy culto
cuando decidi6 unir su vida a la de dofia Susana
Ibarra. Esta mujer, de 26 afos, serfa su inspira-
cion hasta que fallecio el 11 de junio de 1989 y
en su honor el gran periodista no dejaba de ha-
cer fiesta en casa cada 24 de mayo por ser el dia
del santo de su esposa. Fue su apoyo en los mo-
mentos dificiles y lo enseié a cumplir con sus
deberes de padre de nueve hijos (Pablo, Regina,
Ana, Gabriela, Julio, Adriana, Susana, Pedro y
Maria) en forma ejemplar sin descuidar jamas
su carrera de periodista de Excélsior y luego del
semanario Proceso. Por eso el ser humano que
latia en la piel del reportero se deshizo en lagri-
mas como nunca al verla en el féretro.

Vicente Lefiero Otero, por su parte, aspi-
raba a escribir obras como las de Héctor Men-
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Excélsior uni6 los caminos de Scherer y Lefiero.

doza, Carballido, Magaiia, Luisa Josefina Her-
nandez, Héctor Azar y Juan Garcia Ponce, pero
lo mas que se le habia dado en 1958 era ganar
un concurso universitario de cuento con el seu-
dénimo de Gregorio. Asi es que la necesidad
economica lo llevo por el camino de la literatura
al contraer matrimonio con la psicéloga Estela
Franco y ser padre de su primera hija, Estela, en
1960, refugiandose en el taller literario de Juan
José Arreola, después de haber frecuentado a
Juan Rulfo y Arturo Souto.

Al periodista de cepa pura y al escritor en
ciernes, parecia impredecible que el destino los
uniria algun dia en el campo fértil de la informa-
cion noticiosa y de la interpretacion de hechos
y personajes trascendentes. Scherer ya vivia con
pasion los acontecimientos fragorosos de la
inestabilidad social de 1958-59 cuando estalld
la huelga ferrocarrilera que tuvo como protago-
nista a Demetrio Vallejo, asi como la agitacion
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Foto: Miguel Dimayuga / Agencia Cuartoscuro.

de maestros, petroleros, electricistas, telegrafistas y telefonistas que
exhibieron la represion del régimen vy la falta de libertad de prensa.
Mientras tanto, Lefiero aprendia a trabajar un texto hasta el detalle
hasta que en 1961 el Centro Mexicano de Escritores le concedié una
beca que aprovecho para dar forma a la novela Los Albaiiiles, que
concluyd en 1962 en el monasterio benedictino de Santa Maria de
la Resurreccidn, en Cuernavaca. Un afo después, en 1963, recibi6 el
premio Seix Barral.

En otro frente, el de una lucha sin cuartel por la apertura
gubernamental a la libertad de prensa, Scherer no midi6 riesgos e
inclusive fue tachado de comunista por haber firmado en 1960 un
desplegado periodistico a favor de la excarcelacion de los presos
del movimiento obrero, entre quienes se hallaban figuras relevantes
de la izquierda. Luego también por llevar mas alla su adhesion al
triunfo de Fidel Castro en Cuba en enero de 1959, pues el 17 de
abril de 1961 aplaudié el triunfo de los isleios en Bahia de Co-
chinos sobre el gobierno de John Kennedy. Y, para rematar, Julio
publicé en 1963 varias entrevistas con el “rojillo” David Alfaro Si-
queiros durante su cautiverio en Lecumberri, que fueron un libro
de éxito en 1965.
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Ambos periodistas terminaron unidos por su muerte en fechas muy cercanas.

Sin poder vivir exclusivamente como escritor, al modo como
lo hacia José Emilio Pacheco, Leflero buscé en 1963-64 un sueldo
como autor, increiblemente, de telenovelas para el canal 2 de Tele-
sistema Mexicano, a las 6rdenes de Ernesto Alonso y Luis de Llano.
En 1965 cayd, junto con su gran amigo José Agustin, en la revista
Claudia, dirigida por Ernesto Spota, primo del novelista Luis Spota.
El periodismo, por la via de entrevistas y reportajes, comenzd a atra-
par a Vicente al grado de que esos trabajos en la revista mensual los
reprodujo después en su libro Talacha Periodistica, en 1989.

Al periodista consagrado, Julio Scherer Garcia, esos mismos
afos le servirian para proyectarse a grandes alturas, al fallecer en no-
viembre de 1962 el Gerente General de Excélsior, Gilberto Figueroa,
y luego el director del diario, Rodrigo de Llano, el 31 de enero de
1963. Los reportajes y la fama de las entrevistas con el pintor Siquei-
ros, lo incrustaron en los movimientos internos en la Cooperativa
que llevaron al cargo de director a Manuel Becerra Acosta sefior,
quien nombro a Julio como sub-director en esos afios de febril acti-
vidad en el medio, lider de la prensa nacional.

Entretanto, Lefiero Otero pasé de Claudia al semanario Siem-
pre!, de José Pagés Llergo, y ya con cuatro hijas (Estela, Mariana,
Eugenia e Isabel, apenas nacida en 1970) no podia desprenderse de
las labores periodisticas que le aseguraban un sueldo, aunque se dio
tiempo para escribir otras dos novelas: Estudio Q (1965) y El Gara-
bato (1967).

Foto: Sergio Garibay / Agencia Cuartoscuro.

Unidos por la prensa

Julio Scherer Garcia siguié su camino
en Excélsior hasta llegar a ser electo director
en agosto de 1968. Mientras, Vicente Lefiero
Otero dio a conocer también en 1968 con gran
aceptacion su primera obra teatral, Pueblo Re-
chazado, iniciadora del “teatro de testimonio”
y que determiné para siempre su carrera como
dramaturgo. Se anim¢é de inmediato a adaptar
Los Albaiiiles para un buen montaje que el di-
rector Ignacio Retes convirtié en éxito sin igual
en 1971 y en 1974.

Pero seria en 1972 que el destino enlazaria
a Scherer y a Lefiero con los nudos de la prensa
pues en ese 1972 el gran periodista de México
invit6 al dramaturgo a colaborar en Excélsior, y
le encarg6 la conduccion de Revista de Revistas.
Fue el mismo afno en que se estreno la desafor-
tunada y truculenta versién cinematografica de
Pueblo Rechazado con el titulo de El monasterio
de los buitres, y justo cuando Lefiero acabo de es-
cribir la novela Redil de Ovejas y 1a obra de teatro
El Juicio (a Le6n Toral y la Madre Conchita).
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A partir de entonces establecieron una
estrecha relacién profesional y amistosa. Y asi
como Lefero tributé enorme gratitud a Juan
José Arreola, por lo que hizo por él en la litera-
tura; a Ignacio Retes, por lo que hizo por él en el
teatro, y a Joaquin Diez-Canedo, por lo que hizo
por ¢l al publicar sus libros, también mantuvo
siempre franco reconocimiento a Scherer por
quien aprendié todo lo que sabia de periodis-
mo, y en textos conmovedores dejé plasmado su
crédito hacia su gran maestro.

“Reportero, siempre reportero, llama
Vicente a Scherer en la contraportada del libro
de éste, Cdrceles, y en el perfil que de él traza
en Loteria: Retratos de compinches, ensalzan-
dolo hasta la glorificacién. “El unico sustantivo
que sirve para definir a Julio es el de reportero.
Como reportero vive, como reportero trabaja
tiempo completo, como reportero hace y pierde
amigos”

Y continua sus elogios:

“Pocos reporteros son, en México, tan re-
porteros como este Julio Scherer de cora-
zOn abierto a la curiosidad (...) Quienes
durante ailos hemos trabajado al lado de
Julio aprendimos que el periodismo sé6lo
puede ejercerse plenamente cuando se
trabaja con independencia y al servicio
de la curiosidad”

En otro apartado de su encomioso texto
afirma:

“Con la ferocidad de un reportero joven,
pero con la malicia y el tino de quien ha
exudado periodismo durante cincuen-
ta afos, Scherer Garcia indaga, registra,
mira pero sobre todo pregunta. Pregunta.

Pregunta siempre, impertinente, firme, con urgencia por sa-
ber. Y es el lector el que termina sabiendo, agradecido’”.

“A Julio se le mira mal por ese afain machacén, pero por eso
mismo se le admira. Lo admiramos por muchas cualidades
mas sus amigos: porque nos ha ensefiado a lanzar preguntas a
la realidad y a vivir, con pasion, el trabajo que hacemos”

Julio Scherer, a su vez, siempre destaco la lealtad de Lefiero,
probada en circunstancias de todo orden, empezando por la solida-
ridad que le manifesté durante el llamado “Golpe a Excélsior”, ases-
tado por el Presidente Luis Echeverria en julio de 1976, y la mano
firme demostrada a la hora de fundar y conducir el semanario Pro-
ceso a partir de noviembre de ese mismo afo.

Unidos por las exigencias de la prensa, Scherer y Lefero si-
guieron el mismo camino de la busqueda de la verdad y de la cri-
tica en otro espacio propio, dindose tiempo Vicente para escribir
en 1978 Los Periodistas, con el fin de novelar los hechos de aquel
fatidico julio de 1976 y hacer pasar a la historia a Julio como prota-
gonista de aquel suceso historico que contribuy6 a roturar la via de
la democracia y de la libertad de prensa en México.

Unidos por los afanes de la prensa, Scherer y Lefiero dejaron
en manos jovenes el destino de Proceso en 1996, para dar curso a su
vocacion de escritor, el primero, y de dramaturgo y guionista el otro,
pero sin desentenderse del todo de la conduccion del semanario.

Y, unidos por siempre en la amistad, uno se fue de este mundo
detras del otro. Lefiero fallecié en diciembre de 2014, y Scherer
lo siguid en enero de 2015. Dos baluartes de la cultura en Méxi-
co terminaron también unidos por el adids terreno en fechas muy
cercanas.®

José Luis Esquivel Hernandez es periodista y académico de la
Universidad Autonoma de Nuevo Leon. Es autor de libros como Pe-
riodismo pregunton en diez leccionesy Periodismo cultural.
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Del periodismo al analisis

de los medios

Los estudios mediaticos de Granados Chapa

€ CSi bien el propio creador de la columna ‘Plaza Publica’ prefiri entenderse a si mismo
ante todo como un periodista, rol en cuyo desempefio seria mayormente conocido, es
importante resaltar otro angulo de su trayectoria: aquella que lo sefiala como uno de los
pioneros en el estudio del desarrollo de los medios del pais.) )

como contundentes en el esfuerzo por ofrecer una perspectiva

sobre los acontecimientos, al tiempo de reivindicar la funcion
social del periodismo. Pero s6lo algunos han sido también quienes
han logrado sumar a lo anterior el ejercicio critico y el analisis so-
bre los problemas de la comunicaciéon en México, nutrido por la re-
flexion propia de la academia.

Por ésas y otras razones, no obstante cuatro afios de su des-
aparicion fisica, la figura de Miguel Angel Granados Chapa continta
presente. Y ante los momentos que corren, de agresiones a la libertad
de expresion o del discurso promocional para las “verdades histori-
cas” o las versiones oficiales (difundidas impunemente por los gran-
des consorcios mediaticos), la trayectoria de ese periodista critico e
implacable comprometido con las causas democraticas se crece.

;Como definir a Granados Chapa? ;Como un periodista, un
intelectual, o bien como un visionario “escrutador” sobre el funcio-
namiento de los medios en México, en tiempos en los cuales tal tarea
era por demas escasa en el pais? Responder a lo anterior no resulta
sencillo ante las distintas facetas del ejercicio profesional del hidal-
guense que tendria en las paginas de la prensa un espacio permanen-
te a lo largo de los afios.

Si bien el propio creador de la columna ‘Plaza Publica’ prefirio
entenderse a si mismo ante todo como un periodista, ejercicio en
cuyo desempeiio seria mayormente conocido, es importante resaltar
otro angulo de su trayectoria: aquella que lo sefiala como uno de los
pioneros en el estudio del desarrollo de los medios del pais.

En efecto, seria Granados Chapa, en su paso por las aulas y
aunque sin pretender precisamente constituirse como un académico,
quien haria énfasis en el compromiso por asumir de los estudiosos de
la comunicacién para revisar un repertorio de temas hasta entonces
insuficientemente atendidos. Son varios los ensayos y textos donde,
quien fuera profesor de varias generaciones en la carrera de Perio-
dismo y Comunicacion Colectiva en la UNAM, plasmo sus analisis
sobre los medios.

Pocos como ¢l para encontrar las palabras precisas, tan sobrias

Alma Rosa Alva de la Selva

Uno de sus primeros trabajos y que se
convertiria en referente fue La television de Es-
tado: en busca del tiempo perdido, publicado en
1976. Se trata, a juicio nuestro, de uno de los
mas importantes trabajos de Granados Chapa,
quien documentaba la secuencia mediante la
cual, en medio de presiones e intercambios po-
liticos entre los industriales, el gobierno en tur-
no y otras instituciones estatales, se habia dado
a luz el nuevo marco legal que, a propésito del
surgimiento de la television, habian venido bus-
cando desde afos atras aquéllos y sobre el cual
se manifestaron por demas complacidos: la Ley
Federal de Radio y Television. Sin duda puede
considerarse éste un analisis fundamental para
investigaciones posteriores que se dedicarian a
revisar el desarrollo de los medios electrénicos
mexicanos y su legislacion desde la perspectiva
de la correlacion de fuerzas entre los actores po-
liticos involucrados (por ejemplo, de la llamada
“Ley Televisa” o la “Reforma de Telecomunica-
ciones”, pasando por diversos momentos y etapas
de ese proceso).

Y es que ese texto no se detenia en el epi-
sodio mencionado de la promulgacion de la ley
de 1960, ya de suyo importante. Su alcance fue
mayor al mostrar con claridad cémo la inten-
cién estatal en esos momentos de contar con
espacios y participar como emisor en la radio y
la televisidn, en el contexto de una correlacion
de fuerzas donde se hacia evidente el creciente
poder de los industriales, devino en una situa-
cion de privilegio mas para los concesionarios,
de “exencion fiscal” (Granados Chapa, 1976).
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Otro trabajo significativo para la inves-
tigacion fue el presentado en un evento acadé-
mico universitario realizado en 1978 y donde el
ya por entonces experimentado periodista hacia
alusion a la decana de los “medios electrénicos”
en el pais. Ese ensayo fue el espacio donde Grana-
dos senald que, no obstante su evidente relevan-
cia en la vida nacional, “La radio sigue siendo hoy
probablemente la gran desconocida de los me-
dios de comunicaciéon” (Granados Chapa, 1978).

Y hacia notar, a proposito del concentra-
do interés de analistas en la pantalla chica, que
“... las solas cifras de hogares con radio y hoga-
res con television” —donde en aquella época los
primeros eran mas del doble que los segundos-,
bastarian para darnos una sefal del grado de
preocupacion que la radio debiera merecernos
(...) y sin embargo, sabemos tan poco de la ra-
dio”

Asimismo, ese trabajo motivaria a quie-
nes comenzaban a interesarse por la investi-
gacion sobre los fenomenos y problemas de la

Granados fue uno de los pioneros en el estudio del desarrollo de los medios del pais.

Foto: Moisés Pablo / Archivo Agencia Cuartoscuro.

comunicacién en México, a internarse en esa veta hasta entonces
poco explorada y a buscar comprender su evolucién.

En Excélsior y otros temas de comunicacién, escrito en 1980,
Granados Chapa reflexionaba sobre el episodio conocido como “el
golpe a Excélsior” (como se sabe, ocurrido en 1976). Mientras que
en Examen de la comunicacion en México (1981), present6 un con-
junto de analisis sobre la prensa y la radio mexicana que se conver-
tirfa en texto/multicitado en el campo académico.

En ese mismo aiio el profesor publico en la revista de la en-
tonces incipiente Asociaciéon Mexicana de Investigadores de la Co-
municacién (AMIC) su analisis “1970-1976: Un Sexenio de Comu-
nicacion” trabajo en el cual reviso los acontecimientos en la materia,
asi como la politica de comunicacion correspondiente al régimen
de Luis Echeverria Alvarez. Igualmente ese texto llamo la atencién de
muchos sobre la importancia de revisar las acciones gubernamentales
en materia de comunicacion social.

Era claro, pues, que el desarrollo de los medios en el pais cons-
titufa un tema de interés permanente para el periodista en su faceta
académica, quien en razén de ello alentd la vocacion por investigar en
multiples estudiantes, ademas de impulsar esa linea entre los docen-
tes. Cabe resaltar que el asunto era abordado con frecuencia también
ensus trabajos periodisticos a lo largo de su trayectoria en diferentes
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medios, donde a los “datos duros” con los cuales documentaba sus
afirmaciones, agregaba el analisis politico y el de coyuntura.

Sin embargo, una faceta sobre el funcionamiento de los me-
dios de comunicacién en el pais donde Granados fue uno de los
pocos que abri6 brecha fue el de la legislacion de los medios. En mo-
mentos en los cuales ese asunto era acometido casi exclusivamente
por estudiosos del ambito juridico, el entonces profesor acicateaba
a sus alumnos a entender la ldgica juridica y sus principios funda-
mentales y a relacionar el régimen legal de la comunicacién con el
sistema politico. Fueron muchos los trabajos donde el también pe-
riodista hizo un analisis conjunto de ambas dimensiones, féormula
que diera como resultado trabajos con una perspectiva mas amplia.

A ello ayudaba su formacion interdisciplinaria: con herra-
mientas analiticas del Derecho y el Periodismo (en momentos en
que aun no emergian las “Ciencias de la Comunicacién”), y afos
después de la historia, Granados Chapa buscaba una vision mds am-
plia de los fendmenos de la comunicacién social en México. Esa fue
una de las razones por las cuales sus analisis y visiones criticas sobre
un suceso determinado se convirtieron de ttiles en indispensables
para quien buscase comprender los factores de fondo que los impul-
saban. Y hoy mas aun, ante la escasez de voces criticas, esos trabajos
resaltan el vacio que no se ha podido llenar.

En ese sentido hoy no faltan ocasiones en las cuales, quienes
conocimos su trabajo y aportaciones, nos hayamos planteado ante
los aconteceres medidticos que se registran y en medio del desplie-
gue de los nuevos escenarios digitales, cudles serian sus opiniones y
a qué aspectos apuntarian sus analisis...

Es posible afirmar asimismo que actualmente, con todo y el
paso de los aflos, tanto los trabajos de corte académico del periodista
hidalguense como los publicados en sus espacios diaristicos conti-
nutan siendo referidos en estudios sobre el desenvolvimiento de los
medios mexicanos.

Mas no sélo esos textos contindan siendo aplicables. Habra
que decir que, a casi cuatro décadas de sus esclarecedoras afirmacio-
nes vertidas en trabajos varios, el déficit de conocimiento sobre las
realidades de la comunicacion del pais no ha sido cubierto del todo.
Hoy, de frente a un panorama mediatico complejo, imbricado con
la convergencia, vale recuperar la pregunta que el autor de la famosa
columna ‘Plaza Publica’ lanzara a propésito de la radio, pero que mu-
chos afos después resulta vigente y por ello puede hacerse extensiva
a los nuevos problemas de la comunicacién en México en los tiem-
pos que corren.

Entre otras preguntas que salen al paso
se encuentran, por ejemplo ;qué sabemos y
qué no sabemos sobre el desarrollo en México
de los nuevos escenarios digitales?, ;cudles son
las pautas que guian el desarrollo en el pais para
construir la llamada Sociedad de la Informa-
cion?, jcudles son las correlaciones de fuerzas
que estan impulsando las nuevas coordenadas
juridicas requeridas para los grandes proyectos
de expansion?, ;qué estuvo en juego en las nego-
ciaciones del caso?, o bien ;qué papel jugo real-
mente el Estado en ésos y otros procesos?

Responder a ésas y otras preguntas, acica-
teados por las inquietudes de Miguel Angel Gra-
nados Chapa, obliga a pensar sobre los muchos
retos y asuntos pendientes de la investigacion de
la comunicacién mexicana hoy.®
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Un examen de conciencia

El periodismo de Granados Chapa

((Miguel Angel Granados Chapa (1941-2011) fue ejemplo por més de 40 afios para las
nuevas generaciones de periodistas. Su columna ‘Plaza Publica’, fue la mds longeva de
la historia del periodismo mexicano y con mas oficio de América Latina. Se public6 por
primera vez en 1977 y por ultima vez en 2011: ‘Esta es la tltima vez que nos encontra-
mos. Con esa conviccidn digo adiés’, se despedia en su ultima entrega, a tan sélo dos

dias de su muerte. 99

columna diaria es una tarea ardua y gratificante; hay que lidiar

con las exageraciones, la simpleza, la chabacaneria que pue-
blan los periddicos. Leer y pensar antes de escribir, porque sorpren-
der al lector inicamente es posible cuando el columnista tiene los
0jos, los oidos y la imaginacién despiertos a la realidad”, ensefnaba.

Y es que Granados Chapa se describia a si mismo como un
pensador liberal de izquierda —“porque desde chico mamé la pobre-
za y la injusticia’- que le debia respeto a la persona, a la tolerancia
y a la expresion de las ideas en una sociedad. En sus analisis, a me-
nudo incisivos y agudos, de la politica mexicana, siempre pretendia
explicar y discutir: “Es un camino riesgoso, pero también por eso
significa un desafio’, expresaba.

Recibié numerosos reconocimientos y homenajes, entre ellos
el Premio Nuevo Periodismo CEMEX/FNPI, de manos de Gabriel
Garcia Marquez, en 2009, por “una practica profesional de excelen-
cia en los campos del periodismo radial, televisivo y, especialmente,
escrito, lo que lo llevé a adquirir un inmenso prestigio y audiencia
en su pais. Su credibilidad lo convirtié en una de las voces mas influ-
yentes en la conciencia politica mexicana”

l E ra, su pluma, una escuela de buen periodismo: “Escribir una

“En los afos recientes, que son ya los del ocaso, —dijo en aque-
lla ocasion- he sido destinatario (beneficiario estaria mejor
decir) de no pocas y siempre inmerecidas distinciones... Las
aprecio en su justo valor, pero con ellas en el corazén com-
pruebo que la mejor recompensa para un hombre que ha te-
nido algo que decir consiste en tener lectores, oyentes e in-
terlocutores no diluidos en la penumbra de la multitud sino
encarnados en personas a las que me enorgullece estrechar su
»
mano’.

En una vida dedicada en el periodismo, oficio al que incur-
siond en 1964, hizo de todo: fue reportero, cronista parlamentario,

Maricarmen Fernandez Chapou

editor, articulista y columnista politico, y tuvo
funciones directivas.

“No sé si la Providencia (a la que siento
presente no sin un dejo supersticioso y
como remanente de una creencia erosio-
nada por el espectaculo de la miseria hu-
mana) o el azar o la fortuna, hicieron de
mi una persona privilegiada, siempre ro-
deada de amor y amistad, que convirtie-
ron en su contrario las horas de desgracia
y llanto. Comparti con valiosos y valero-
sos companeros la fundacion de publi-
caciones, a veces surgidas del infortunio
trocado en ventura, que modificaron el
rostro y acaso el alma del ejercicio perio-
distico, que en el sistema politico autori-
tario que dominé a México y que no ha
sido suprimido por entero, contribuyé a
que los sectores mds vitales de la sociedad
empujaran la historia hacia delante para
convertir a sus miembros de subditos en
ciudadanos”, rememoraba en su discurso.

Miembro de numero de la Academia
Mexicana de la Lengua —ocup¢ la silla 19-, su
trayectoria fue, como lo dijera en su momento
Carlos Monsivais, “intachable y admirable por
su resistencia a los poderes y las presiones”. Asi
lo mostré en multiples capitulos de su trayectoria
profesional, desde su participacion protagénica
en las luchas por un periodismo sin concesio-
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La pluma de Granados es una escuela de buen periodismo.

nes, en julio de 1976, cuando junto con Julio
Scherer Garcia saliera del periddico Excélsior
para fundar la revista Proceso; hasta sus ultimos
tiempos, en los que fuera incluso demandado
por presunta difamacion a raiz de sus denuncias
contra cacicazgos en Hidalgo, en su prélogo al
libro La Sosa Nostra, de Alfredo Rivera.

“He tomado parte activa en la lucha por
la libertad de expresion y de informacion
y por contar con medios independientes
del Estado”, aseguraba. “Conté entre los
periodistas expulsados de Excélsior, a la
cabeza de los cuales brill6 Julio Scherer.

Ese caso figura en los anales de la prensa
en su pugna contra el poder arbitrario y
represento la posibilidad de una respues-
ta pronta y eficaz a la represién guberna-
mental, pues un sector importante de la
sociedad civil cobré conciencia de que
era necesario, y por ello posible, apoyar la
respuesta de profesionales de la prensa dis-
puestos a no dejarse derrotar por el poder”

Foto: Pedro Valtierra / Agencia Cuartoscuro.

De la universidad y la modernidad

También abogado, historiador y maestro; Miguel Angel Granados
Chapa reconocia a la universidad como la via natural de acceder al
“mejor oficio del mundo™

“Tras un desempeno escolar mas que notable (segtin repetian
las buenas lenguas) en la pubertad se hizo notorio mi apetito
por la informacion. Gilberto Chapa, hermano menor de mi
madre, era lector de periddicos, y como su solteria se prolon-
g6 mas alla de lo usual, se interesaba por sus sobrinos y me
comunicé su afan de consumidor de diarios y revistas. Fue
imperceptible, pero indudable, el transito que me llevé de ab-
sorber la informacion periodistica al deseo de trabajar en su
produccion.

Demasiado formal para mis afios y mi condicién —contaba
Granados-, en vez de improvisarme periodista en el diario lo-
cal, resolvi estudiar la licenciatura correspondiente en la Uni-
versidad Nacional. Hacia menos de diez afios en el momento
de mi eleccidn, 1959, que esa carrera habia sido incluida en la
nueva Escuela Nacional de Ciencias Politicas y Sociales. Mi
interés basico por la profesion se acrecentdé cuando supe que
ese era el enfoque de la ensefianza universitaria del periodis-

Julio - Diciembre 2015 25



mo, el que se aproxima a los rigores de la investigacion social
pero no descuida la expresion que comunica sus resultados.
Para compensar la no declarada pero inequivoca desilusion
familiar porque no estudiaba derecho el primer miembro de
la familia que harfa estudios superiores, me inscribi también
en la escuela de leyes de la misma Universidad Nacional. Fue
un acierto no deliberado, pues la sabiduria juridica, con todo
y su inerte formalidad, me ha sido singularmente ttil en mi
trabajo periodistico, pues se precisa en México salvar la ancha
distancia entre el dicho de la ley y la practica social”

La Universidad le abrio las ventanas al mundo:

“Era yo un lector mddico y en las escuelas de la UNAM y
sus bibliotecas descubri las obras y las ideas que procuraban
explicar ese mundo. Comprendi que ese intento de compren-
sién seria tarea inacabable, porque la vida fluye constante-
mente y siempre es nueva y requiere de asedios permanentes
para encontrar su sentido. Como miembro de una familia que
apenas cumplia socialmente los mandamientos de la Iglesia
aunque buscaba convertir los otros, los de la ley de Dios en
regla de vida, era yo un catélico superficial. Carente de cul-
tura religiosa pues nunca asisti a escuelas privadas donde se
ensefia el credo de la religion mayoritaria, tuve el privilegio de
conocer, en los dominicos de la parroquia universitaria no la
fe, que ella proviene de la gracia, don gratuito que a pocos se
otorga, sino una creencia viva, mds cercana a una conviccion
filosofica pero endulzada por sentimientos de fraternidad y
solidaridad.

En aulas dominadas por la ensefianza del marxismo, me re-
sisti al dogma pero me quedé con uno de los trasfondos del
pensamiento socialista, el que pone la justicia en el centro de
la vida sin renunciar por ello a la libertad y a la democracia.
Percibi también que contra la prédica mendaz y rencorosa del
anticomunismo mercenario, los jévenes revolucionarios con
quienes convivi en los felices afios universitarios vivian noble
y libremente sus ideas.”

Solia impartir sus discursos sin apoyos, como de memoria,

sin vacilaciones ni titubeos. Dos afios antes de su muerte, como uno
mas de los muchos homenajes que recibiera, se encontr6 con alum-
nos de periodismo en el Tecnologico de Monterrey:

26

“Me complace particularmente tenerlos a ustedes, muchachas
y muchachos, jévenes, como interlocutores esta mafana, por
una circunstancia que nos une: Yo estuve sentado en un lugar
semejante al que ocupan ustedes en sus aulas. Como ustedes,
yo decidi ser periodista a través de una carrera universitaria.
No me arrepiento nunca de haberlo hecho y estoy cierto de
que si ustedes han practicado el debido examen de concien-
cia que los tiene aqui no se arrepentiran tampoco de haber
elegido este oficio, esta profesion”, les dijo.

“Quienes no hayan practicado ese exa-
men de conciencia -sentenciaba- mas
vale que lo realicen cuanto antes, porque
pudiera ocurrir que si lo piensan dos ve-
ces, si lo piensan a fondo, decidan que no
es este el camino que quieren recorrer.
Pero si la conclusion es la contraria, si
después de sumergirse en su propio yo,
concluyen que quieren ser periodistas, las
y los felicito por esa decision.

Esta tarea que ustedes comienzan ha de
ser desde su preparacion académica. Es
una tarea que puede resultar muy grati-
ficante porque puede ser muy servicial
Y, si una vida, desde mi punto de vista,
tiene sentido, es cuando dispone de capa-
cidades para servir a los demads. La vida
en comunidad sélo es posible en la con-
vivencia que nos hace interdependientes.
Siempre necesitamos de los otros, y hay
oficios, el nuestro es uno de ellos, en don-
de esta capacidad de cobrar necesidades
distintas de las nuestras propias aparece
mucho mas clara. Por eso las y los felicito
si han resuelto después de este examen de
conciencia, ser periodistas”

Y, pese a la modernidad, consideraba a
los jovenes como las semillas que darian fruto
a un mejor periodismo, “este oficio tan nece-
sario’, aun con los desafios de la tecnologia de
la que se declaraba “ajeno a mis nociones pre-
modernas’.

“La modernidad no nos va a tomar por
sorpresa, no nos va a derrotar, sino al
contrario, va a ser una sumisa servidora
en nuestra decision de ser periodistas. La
modernidad es un instrumento, la tec-
nologia es un instrumento que vamos a
dominar, que dominamos ya, y que va
a contribuir a que se expandan nuestras
posibilidades de servicio, que es en ulti-
mo término de lo que se trata’, concluia
dos afios antes de su partida.®

Maricarmen Fernandez Chapou es profesora
e investigadora en el Tecnoldgico de Monterrey,
Campus Ciudad de México. Doctora en Ciencias
de la Informacion por la Universidad Complu-
tense de Madrid.
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Desapariciones en México

y Granados Chapa

Su actividad en defensa de los derechos humanos

€€ Mis conocido en su faceta de analista politico, para el abogado y periodista Miguel Angel
Granados Chapa, sin embargo, nada de los derechos humanos le era ajeno. El principal
déficit de los mas recientes gobiernos, ese que podemos calificar de gran débito histérico
de las autoridades federales, estatales y municipales hacia las victimas y sus familias que
es la tragedia humana de decenas de miles de desaparecidos en sexenios recientes, fue
una de sus preocupaciones cotidianas. En julio de 2009 Granados escribia y describia
que, para infortunio de todos, en violaciones a los derechos humanos no hemos transi-

tado del autoritarismo a la democracia. %

secretario de Gobernacion, Fernando Gémez Mont, en repre-

sentacion del Estado mexicano, a una audiencia de la Corte
Interamericana de Derechos Humanos sobre el caso Rosendo Radi-
lla Pacheco. Se trataba de un ex alcalde priista de Atoyac de Alvarez
ilegalmente detenido el 25 de agosto de 1974 por sospechas de servir
a la guerrilla de Lucio Cabafias y acusado de componer corridos a
ese luchador social y cantarlos. Fue victima de desaparicion forzada.

Goémez Mont diria el 7 de julio, hace mas de seis afos, en
San José de Costa Rica, que “la evolucion institucional en materia
electoral, de seguridad y de derechos humanos que ha habido en
México durante los ultimos treinta afios, impedirian que un caso
asi se repitiera”.

El secretario de Gobernacion, apuntaba Granados Chapa,
“puede hablar de esa guisa en el extranjero, pero no podria sostener
aqui que esa etapa del Estado autoritario se ha superado’, porque
mostraria falta de informacién o de plano mentiria. “En materia de
derechos humanos, Felipe Calderén no se distingue de Luis Echeve-
rria ni Gomez Mont de (Mario) Moya Palencia: hoy se hace desapa-
recer a personas con la misma naturalidad e impunidad que hace 35
anos”.

Tan le asistia la razén al columnista fallecido en octubre de
2011, que hoy la sociedad continta viviendo la crispacién y la in-
dignacion provocadas por la desaparicion forzada de 43 jovenes de
la Normal Rural Ratl Isidro Burgos de Ayotzinapa, en Iguala, du-
rante una accion colectiva y coordinada de criminales del Cartel de

l E n esa ocasion, Granados aludia a la comparecencia del entonces

José Reveles

los Guerreros Unidos, policias municipales, es-
tatales y federales, ademas de elementos del 27
Batallon del ejército, en la noche del 26 al 27 de
septiembre de 2014.

La dimensidn de la caceria de normalistas
—en la que hubo seis asesinatos y lesiones contra
40 personas mas- rebasa todo limite imaginable
y coincide con el andlisis del columnista cuando,
seis aflos atrds, denunciaba la desfachatez con la
que Gomez Mont, en la época, al igual que otros
funcionarios publicos lo hacen hoy, defendia a
los militares.

Quienes denuncian excesos de la milicia
(eran tiempos de Felipe Calderon) estan movi-
dos por una “insensatez” politica y por un “pre-
juicio inaceptable”, decia Gémez Mont. En el
actual gobierno de Enrique Pefia Nieto, Roberto
Campa Cifrian, subsecretario de Derechos Hu-
manos de la misma Secretaria de Gobernacion,
afirmo que Iguala “no es el reflejo de México’, tal
como Jests Murillo Karam, cuando era procu-
rador de la Republica, neg6 que Iguala fuera “el
estado mexicano”.

En el discurso oficial, la masacre de Iguala
fue una excepcion a la regla, fue un hecho “abso-
lutamente extraordinario” y no generalizado, de
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A Granados Chapa nada de los derechos humanos le era ajeno.

ninguna manera un reflejo de nuestra realidad,
segun argumentaria Campa Cifrian.

Esta percepcion (jconviccion, version
para consumo doméstico e internacional o ver-
dad oficial?) del gobierno mexicano se difundia
en respuesta al informe preliminar de una mi-
sion del mas alto nivel de la Comisién Intera-
mericana de Derechos Humanos (CIDH) cuyos
integrantes hicieron una visita “in loco” (en lu-
gares especialmente conflictivos) a México en
septiembre-octubre de 2015.

La mision de alto nivel de la CIDH visi-
to Ayotzinapa, Iguala y otros sitios de Guerrero;
casas de migrantes como La 72 de Tenosique, Ta-
basco; dialogd con victimas en Veracruz, Nuevo
Leon, Distrito Federal; también en Tamaulipas y
otros sitios del pais. En todos los casos, las cons-
tantes que se escucharon fueron la violacién de
los derechos humanos, la extrema inseguridad
y la violencia, la falta de acceso a la justicia, una
impunidad rampante; cateos ilegales, detencio-
nes arbitrarias y tortura como practicas consue-
tudinarias, la desaparicion forzada y otros abusos
imperantes en el pais.

Foto: Enrique Ordoriez / Agencia Cuartoscuro.

La CIDH constato “la grave crisis de derechos humanos” que
ha vivido México en afios recientes.

Encabezado por la presidenta de la CIDH Rose Marie Belle
Antoine, el grupo concluyé que lo que hoy ocurre es resultado de
“una situacion estructural que se padece aqui desde hace décadas™
La magnitud, frecuencia y gravedad de las desapariciones de perso-
nas en México es “alarmante”, sobre todo si se refiere a la practica
de ese delito de lesa humanidad atribuible a agentes del Estado o
a su participacion, aquiescencia y tolerancia en la comision de las
desapariciones.

Falta de justicia, impunidad estructural, repeticién de las
practicas mas abusivas y el peligro de su perpetuacion generan
un clima en el que “las amenazas, hostigamientos, asesinatos y
desapariciones que buscan verdad y justicia han generado un
amedrentamiento en la sociedad, creando un problema grave de
sub-registro en las cifras oficiales”

Durante muchos meses los expertos internacionales no lo-
graron que se les permitiera interrogar a soldados y oficiales del 27
Batallon con sede en Iguala. Reitero la negativa a esa sola posibilidad
el general secretario de la Defensa Nacional, Salvador Cienfuegos, a
principios de octubre de 2015. “Yo no puedo permitir que a los sol-
dados los traten como a criminales” y menos se van a someter a un
interrogatorio de extranjeros, porque “las leyes no lo permiten; no
me queda claro ni puedo permitir que interroguen a mis soldados
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que no cometieron hasta ahora ningun delito
(en la masacre de Iguala). ;Qué quieren saber?
;Que qué sabian los soldados? Esta todo decla-
rado’, pero ante el ministerio publico.

“El ejército es garante de la soberania na-
cional, el Ejército acude a los tribunales y se su-
jeta a proceso... pero solo ante las instituciones
mexicanas’.

El secretario Cienfuegos confirmé que
uno de los 43 normalistas cuya aparicion con vida
exigen los familiares, fue militar en activo (Julio
César Lopez Patolzin) y reiterd la version de que
elementos del 27 Batallon estaban atendiendo un
derrame de combustible en una carretera cercana
y no intervinieron esa noche en los ataques y de-
tenciones porque no hubo pedido explicito de la
autoridad municipal. Hay, sin embargo, diversas
fuentes que ubican a elementos castrenses en di-
ferentes momentos y sitios de la agresién masiva.

Activismo social

Granados Chapa transit6 con toda natu-
ralidad de las convicciones que expresaba en sus
escritos a la aceptacién de incorporarse a una
comision de intermediacion y busqueda de los
viejos militantes del EPR (Ejército Popular Re-
volucionario) Edmundo Reyes Amaya y Gabriel
Alberto Cruz, desaparecidos el 25 de mayo de
2007 en Oaxaca.

En esa comision (COMED por sus siglas)
Granados compartio afanes con el escritor Car-
los Montemayor, la dirigente del grupo Eureka
y ex senadora Rosario Ibarra, el obispo Samuel
Ruiz Garcia, el ex rector de la Universidad Au-
ténoma de Guerrero Enrique Gonzalez Ruiz, asi
como el antropdlogo Gilberto Lépez y Rivas.

Hubo nulos resultados durante el primer
Rosario Ibarra participd junto a Granados en la COMED. afio de existencia de la comision de mediacién

Foto: Misael Valtierra / Agencia Cuartoscuro. por falta de voluntad e interés del gobierno, se-
nalaron sus integrantes cuando decidieron di-
solverla en abril de 2009. Volvieron después a la
mesa de negociaciones a peticion de Presidencia
y Gobernacion.

Se llevaron a cabo reuniones con fa-
miliares de los desaparecidos, con la Comisién
Nacional de los Derechos Humanos, con repre-
sentantes de la Oficina de la Alta Comisionada
de Naciones Unidas para el tema, pero ni si-
quiera se habia nombrado a un representante
gubernamental permanente. El Partido Demo-
cratico Popular Revolucionario-Ejército Popular
Revolucionario (PDPR-EPR) aceptd respetar una
tregua en 2008. Ni ataques a ductos de Pemex ni
acciones armadas u hostigamiento a autoridad
alguna.
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Hoy la sociedad contintia viviendo la crispacion y la indignacion.

El 14 de agosto de 2008 la COMED con-
cluyé que el ejército particip6 activamente en el
operativo del 24 de mayo de 2007 en el hotel El
Arbol, en la capital de Oaxaca, acordonando la
calle para ingresar en el inmueble. Los milita-
res llegaron después de una denuncia telefénica
“anénima” al 066, que en realidad hizo Celedo-
nio Santiago Ojeda hacia las 10:30 de la manana,
“quien habia trabajado en el ejército durante 16
afios, en areas de inteligencia militar, experien-
cia que le ayudo¢ a identificar la introduccién de
armas largas (AR-15) en el hotel”, puntualizé la
comision, la cual aludi6 a los intentos del en-
tonces subsecretario de la Defensa Nacional,
general Tomas Angeles Dauahare, de establecer
contacto con el EPR para evitar mas acciones
violentas de esa organizacion armada.

El columnista Miguel Angel Granados
Chapa ya no vivié para elaborar el informe fi-
nal de la COMED, que hizo un balance de sus
acciones y la nula respuesta gubernamental, en
noviembre de 2012:

Foto: “Marcha aniversario Ayotzinapa” por CIDH /Flickr.

“El sexenio que estd por concluir, encabezado por Felipe Cal-
derdén Hinojosa, ha sido negativo en materia de derechos hu-
manos en general y de busqueda de justicia en particular. No
solamente se vulneran sistematicamente las prerrogativas de
las personas, sino también se impide un eficaz acceso a la jus-
ticia. La sociedad mexicana no ve al Estado como el protector
de sus derechos y el garante de sus oportunidades, sino como
un aparato corrupto e ineficaz.

“La inoperancia de los aparatos de procuracién y administra-
cion de justicia en México, en este caso, es mas que evidente.
Nada justifica la total ausencia de resultados en la investiga-
cion de un crimen de lesa humanidad... Y en la desaparicion
forzada de Edmundo Reyes Amaya y Gabriel Alberto Cruz
Sanchez es notoria la absoluta carencia de resultados. Ningu-
na declaracion de buena voluntad suple a la auténtica volun-
tad politica de resolver el asunto”.

Como si nada hubiera cambiado en tres afios, la comision

expresaba que esos nulos resultados justificaban “la intervencion
de instancias internacionales, como el Grupo de Trabajo de Nacio-
nes Unidas sobre Desapariciones Forzadas, en la busqueda de so-
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luciones reales a este gran problema. A ningun mexicano agrada
que nuestro pais sea visto en el extranjero como contumaz violador
de los derechos humanos, pero esto es resultado de la impunidad
que prevalece y que es cobijada desde el poder”

Entre los firmantes de la COMED se habian agregado Miguel
Alvarez Géndara, Jorge Fernandez Souza, Dolores Gonzalez Saravia,
Gonzalo Ituarte y este signo (+) acompafiaba los nombres de Grana-
dos, Montemayor y Samuel Ruiz.

“Matanza silenciada”

Con este par de palabras titul6 Granados Chapa su “Plaza Pu-
blica” en el diario Reforma el 9 de octubre de 2008. Daria a conocer
ese dia en su columna una tragedia que no habia sido publicada en
medio alguno por la época: la masacre de al menos 23 personas, ni-
nos y adultos, ademas de decenas de heridos en Tlatlaya.

El mismo niimero de muertos, en el mismo poblado en donde
seis afios después ocurriria una ejecucion extrajudicial colectiva. Y
en ambos casos la presencia de tropas del ejército. Esto report6 Gra-
nados, quien en varias ocasiones difundié primicias noticiosas en su
espacio habitual:

“Al mediodia del lunes 18 de agosto pasado, el tianguis que se
sitta al lado del templo parroquial en San Pedro Limén, un po-
blado en el municipio de Tlatlaya, distrito de Sultepec, estado
de México, fue interrumpido de manera brutal. Llegados a bor-
do de tres vehiculos, una veintena de individuos con el rostro
cubierto y con vestimenta de tipo militar dispard sus armas,
AR-15y AK-47, contra la pequena multitud que trajinaba en
el lugar. Murieron por lo menos 23 personas, nifios y adultos,
y decenas mas resultaron heridas. No parecié que buscaran
a alguien en particular contra el que dirigieran su ataque.
Su blanco era gente comun y corriente, desconocida de los
agresores. Se cree que no todos se marcharon al concluir su
estupida y sangrienta accion, sino que algunos de ellos se que-
daron en la zona para tener control sobre lo que alli ocurriria”

El autor de “Plaza Publica”, con su pulcra redacciéon acostum-
brada, revelaba enseguida:

“Con ser excesivo, no fue eso lo peor. Rato después de la in-
esperada embestida, que dejo pasmados a los sobrevivientes,
quienes no acertaban a decidir qué hacer, llegaron al lugar
otros vehiculos, esta vez ocupados por miembros del Ejér-
cito. Estos retiraron los cadaveres, recogieron los casquillos
y limpiaron la escena. Despojaron de sus teléfonos celulares
a los espantados vecinos y visitantes y se las arreglaron para
hacerles saber que era preferible que no se supiera nada de
lo ocurrido. Quiza disuadieron también al personal de la
agencia del Ministerio Publico, incluidos agentes ministe-
riales, que supieron de los hechos pero no cumplieron sus
funciones, pues no se inici6 averiguacion previa alguna”

Este ataque a la poblacion civil fue comparado por Granados
con el de un mes después, perpetrado en la noche del Grito de Inde-

pendencia en la plaza principal de Morelia (in-
clusive mas estremecedor, pues hubo tres veces
mas victimas mortales en Tlatlaya que en Mi-
choacan), pero no sélo por ese mayor niimero
de asesinados, “sino por las acciones y omisio-
nes de las autoridades, encaminadas a ocultar lo
sucedido en vez de investigar los hechos y per-
seguir a los responsables”.

Si uno analiza las conclusiones del perio-
dista, podra hallar la inconfundible huella de
una impunidad acumulada, la misma que lle-
vé a que se pudiera perpetrar otra matanza alli
mismo, en Tlatlaya, y que fuera posibilitada la
desaparicion forzada de 43 jovenes normalistas
en Iguala.

“El silencio que hasta este momento, en
que lo rompemos, ha rodeado a la gran
matanza de San Pedro Limén ha sido
posible por la profundidad de la intimi-
dacion lograda por el atentado mismo y
por la presencia militar complicitaria. Se
comprende que los pobladores se sientan
inermes, presos en la tijera de esos dos
factores, y accedan a no hablar de lo ocu-
rrido, temerosos de que la crueldad que
mato sin causa a 23 personas agregue a su
cuenta nuevas victimas. La Procuraduria
General de la Republica, la Secretaria de
la Defensa, el gobierno mexiquense po-
seen, en cambio, capacidades al menos
formales para indagar lo sucedido. Al
menos es su deber intentarlo”.

Jamads se investigo esa agresion extrema y
colectiva. Pareceria un ensayo fallido de otorgar
justificacion al “narcoterrorismo’, que si se ma-
nejo en el caso de las granadas de Morelia, des-
de el discurso de Felipe Calderén hasta las de-
claraciones del embajador estadunidense Tony
Garza. El resultado final fue la liberacion de tres
inocentes acusados falsamente de haber lanzado
esos explosivos. Si no fue el “narcoterrorismo’,
squién arrojoé las granadas contra la multitud
pacifica en Morelia?

Cadereyta: Mas impunidad

Granados juzgaba “inadmisible” que gru-
pos de personas desaparecieran en México y se
esfumaran como si se las hubiese tragado la tie-
rra. Tal fue el caso del secretario de la Seccién
49 del Sindicato de Trabajadores de la Republica
Mexicana, Hilario Vega Zamarripa, de 47 afios,
cuyo hermano David Fernando, de 40, fue “le-
vantado” por un grupo armado en la noche del
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16 de mayo de 2007. Entre amenazas a la familia
y la oferta de liberar a David Fernando al dia
siguiente, su hermano el lider petrolero acudié
a una cita. Y desde entonces ni uno ni otro vol-
vieron a aparecer o dar sefiales de vida.

También se esfumaron, en cuestion de
tres dias, otros trabajadores de la refineria
de Cadereyta de Jiménez, Nuevo Ledn, como
Victor Manuel Mendoza Roman, Jorge Alejan-
dro Hernandez Faz, David Sanchez Torres, mas
los trabajadores jubilados Félix Sanchez To-
rres, Luis Enrique Martinez Martinez, José Luis
Zuniga Garcia e inclusive el ex alcalde de Cade-
reyta José Luis Lozano Fernandez.

El columnista recordaba el caso a un
afo de sucedido: “el solo nimero de personas
‘levantadas’ o desaparecidas hubiera escandali-
zado a su entorno. Pero en ése como en otros
momentos de violencia desatada en Nuevo
Leon, el hecho se consideré como parte de un
fendmeno mas general, la desaparicion de hasta
30 personas” en otro municipio neoleonés, el de
Guadalupe.

La inaccidn oficial y los nulos resultados
de una minima pesquisa, si la hubiere, llamaba la
atencion del columnista:

“Abrumo a los parientes de los desapare-
cidos la despreocupacion de la autoridad
local por investigar el caso, a pesar de que
involucraba a personas de alto relieve en
la vida politica local. Los hermanos Vega
Zamarripa son parte del grupo director
del sindicato de Pemex en todo el pais.
Hilario cubria su tercer periodo como
secretario general, perseverancia solo po-
sible para quienes estan bienquistos con
la camarilla que rodea a Carlos Romero
Deschamps. Eso no obstante, tampoco el
sindicato hizo entonces, ni lo ha hecho a
lo largo de un afio, reclamo o protesta al-
guna por la suerte de sus integrantes, que
no eran miembros de una corriente opo-
sitora o disidente sino de la que controla
la vida sindical y lo hace mediante meca-
nismos penados por la ley”.

(Aqui aludia a la venta de plazas, de la cual se acusaba precisa-
mente al sustituto de Zamarripa, José Izaguirre Rodriguez).

Mas de dos semanas después de la desaparicion de los pe-
troleros, sus familiares vieron en los medios locales de informacion
la version de que los habria capturado el ejército y llevado primero
al cuartel para después entregarlos a la Subprocuraduria de Inves-
tigacion Especializada en Delincuencia Organizada, de la PGR, en
la ciudad de México. Seguirian varias versiones posteriores: la de
agentes federales y también sobre la eventual intervencién de la
delincuencia organizada.

Como suele ocurrir en decenas de miles de casos de desapa-
riciones de ciudadanos de todas las edades y todas las condiciones
sociales, a la confusion de la autoria de este delito de lesa humanidad
siguen meses y afios de incuria oficial para que las demandas vayan
cayendo en el olvido y en la frustracion de los familiares porque ja-
mas se vislumbra la justicia.

Granados criticé el desinterés del Senado en el caso de los
petroleros de Cadereyta, quizas porque el punto de acuerdo que en-
tonces presento la senadora y luchadora social doia Rosario Ibarra
hacia referencia a la desaparicion forzada, “un delito de lesa huma-
nidad con perfiles de mayor gravedad que el secuestro, que es tam-
bién vituperable”, escribio el columnista.

Todo apunta a que no hay avances en el tema en el pais,
aun cuando se trata de casos mas graves, como la desaparicion de
los 43 estudiantes de la Normal de Ayotzinapa. Habia transcurrido
un afio y ninguno de mads de cien detenidos por el crimen atroz de la
noche de Iguala del 26 al 27 de septiembre de 2014 estaba acusado de
“desaparicion forzada” Y es que el Congreso, otra vez, se ocupaba
de legislar sobre ese delito gravisimo por el cual nadie ha sido en-
carcelado en México. En el colmo de la simulacién y sin que fuera
todavia aprobada la ley, los congresistas votaron por unanimidad
constituir el 26 de septiembre de cada afio como “el dia del desapa-
recido”. Una bofetada en medio de la impunidad.®

José Reveles es periodista en medios como Procesoy Variopinto.
Licenciado en periodismo por la Escuela de Periodismo Carlos Sep-
tién Garcia. Es autor de libros como Levantones, narcofosas y falsos
positivos y El Chapo: Entrega y traicion. Dirige la Catedra Miguel
Angel Granados Chapa en la UAM Cuajimalpa.
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La libertad de expresion en riesgo

Marcha atras para el cambio democratico

€ ( La tendencia observada en la dificultad de garantizar el derecho a la libertad de expre-
sién no es un signo esperanzador. Se advierten pasos de una marcha atrds en su posibili-
dad de cambio democratico, por lo que garantizar el respeto al libre ejercicio profesional
del informador, facilitar su acceso a las fuentes de informacién y garantizar su proteccion
por difundir la verdad, es sin duda un asunto de todos. Desafortunadamente en los ul-
timos tiempos el tema de la violencia contra los periodistas se ha convertido en asunto
recurrente que preocupa y ocupa a diversos sectores de la sociedad y a organizaciones
sociales encargadas de dar seguimiento a los hechos.99

de atender y menos aun de evitar que siga el incremento del

indice de la impunidad frente a las muertes y amenazas hacia
los periodistas. A pesar de las diversas comisiones y normas pro-
movidas para protegerlos, poco se ha logrado o, si acaso, como gran
logro evidentemente insuficiente, se han visibilizado.

Sin duda, los problemas de la violencia contra el ejercicio erio-
distico es a todas luces inaceptable. No solo por atentar, poner en
riesgo y violentar de facto sea por desaparicion, amenazas o asesi-
nato a una persona -hecho por si mismo inaceptable que violenta
el derecho ala vida independientemente del oficio que desempeiie,
su género, orientacion sexual, raza o religion. Sin embargo, nos
ocupamos de las repercusiones que esta violencia genera si se trata
de periodistas.

El caso que nos ocupa, respecto a la violencia o acallamiento
contra periodistas, es relevante en virtud de que afecta de manera
directa a otros derechos individuales y sociales de los ciudadanos y
no solo al ejercicio particular del derecho a la libertad de expresion
de los periodistas. Es por ello que el problema debe redimensionarse
incorporando al analisis y denuncia en todas sus vertientes y afecta-
ciones, lo que lo convierte en problema de todos.

Debemos partir del ejercicio del derecho a la libertad de ex-
presion y del trabajo y rol que cumplen los periodistas, que en su
ejercicio materializan y permiten el Derecho a la Informacién de la
sociedad en general. Es en esta vertiente donde es necesario hacer
énfasis para fortalecer los argumentos para la necesaria lucha que se
debe emprender para dar fin a este problema.

La relevancia de la libertad de expresion y su correlativo dere-
cho ala informacién, como derechos humanos ha sido extensamen-

E 1 Estado acaso se preocupa por su imagen, pero no se ocupa

Beatriz Solis Leree

te reconocida. Tanto por su propio mérito como
por el rol que cumplen de apuntalamiento esen-
cial de la democracia y de ser un medio para sal-
vaguardar otros derechos humanos. Tan es asi,
que en su primera sesién en 1946, la Asamblea
General de Naciones Unidas declaro:

“Lalibertad de la informacion es un dere-
cho humano fundamental y... la piedra de
toque de todas las libertades a las cuales
las Naciones Unidas estan consagradas”.

En su dimension social, la libertad de
expresion es un medio para el intercambio de
ideas e informaciones y para la comunicacion
entre los seres humanos. Comprende también
el derecho de cada persona de tratar de comu-
nicar a los otros sus propios puntos de vista. En
su vertiente social implica también el derecho
de todos a conocer opiniones frente a aconte-
cimientos de interés general. Para el ciudadano
comun tiene tanta importancia el conocimiento
de la opinidn ajena o de la informacién de que
disponen otros, como el derecho a difundir la
propia. En este sentido, la Corte Interamerica-
na de Derechos Humanos, al emitir la opinion
consultiva OC-5/85, seniald los dos aspectos ba-
sicos del derecho a la libertad de expresién y ala
informacidn: la vertiente individual y la social.
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“Asi, la garantia del libre ejercicio del de-
recho a difundir y recibir informacién
exige de los poderes publicos, la emision
de las normas necesarias para impedir
que otras fuerzas sociales obstruyan su
ejercicio”.

Exigencia ciudadana

Es en este sentido que sera necesario
abrir el debate a los involucrados, que no son
exclusivamente los periodistas, sino un espec-
tro mucho mas amplio de actores sociales. To-
dos ellos deben sentirse directamente afectados
cuando se vulnera, a partir de presiones por
medidas violentas, el ejercicio del periodismo
en nuestro pais.

Es necesario enfrentar de manera integral
este grave problema y generar agendas sociales
de los diversos actores sociales involucrados. El
objetivo es que a partir de estrategias de mas lar-
go plazo, se termine con esta practica que clau-
sura y censura no solo la libertad de expresion
y la libertad para el ejercicio periodistico —que
por naturaleza es y debe seguir siendo un ejerci-
cio critico del acontecer nacional- sino que, si-
multaneamente, afecta a todos desde el momen-
to en que se nos limita nuestro derecho a saber.

Por otra parte, la responsabilidad del Es-
tado en esta materia es indudable y se requiere
de la exigencia de la ciudadania para vigilar que
lo que mandata la Constitucion Politica no sea
letra muerta. Desafortunadamente la realidad
se empena en demostrar lo contrario, pero no
por ello debemos renunciar a la exigencia al Es-
tado de que atienda y garantice lo establecido en
su Articulo Primero Constitucional cuando esta-
blece que:

“Todas las personas gozaran de los de-
rechos humanos reconocidos en esta
Constitucion y en los tratados interna-
cionales de los que el Estado Mexicano
sea parte, asi como de las garantias para
su proteccion, cuyo ejercicio no podra
restringirse ni suspenderse (...) Todas las
autoridades, en el ambito de sus compe-
tencias, tienen la obligacién de promover,
respetar, proteger y garantizar los dere-
chos humanos de conformidad con los
principios de universalidad, interdepen-
dencia, indivisibilidad y progresividad.
En consecuencia, el Estado debera pre-
venir, investigar, sancionar y reparar las
violaciones a los derechos humanos.”

|

Generar una agenda social.
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Foto: Ruben Espinosa / Agencia Cuartoscuro.
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De nada serviria un derecho a la libertad de expresién o un
derecho a la informacién —enmarcados en nuestra Constitucion, es-
pecialmente en sus articulos 6 y 7 como derechos fundamentales- si
para ejercerlos es necesario contar con la anuencia de la autoridad, o
de los poderes facticos; o sélo si se dispone de instrumentos legales
ambiguos y parciales que generalmente son aplicados para esconder
la verdad o la opinién divergente de los intereses del poder, sea cual
sea éste. O bien, si para su ejercicio es necesario un blindaje de pro-
teccion, o bajo el riesgo de vida, como si se pretendiera ejercerlo en
una zona de guerra. Continuar con la inoperancia de derechos tan
fundamentales, como el de la libertad de expresion, coloca al Estado
frente al incumplimiento de una responsabilidad llamada a garanti-
zar tan importantes derechos sociales

Por otra parte, los mismos periodistas también deben asumir
con responsabilidad la necesidad del trabajo organizado. El objeti-
vo seria recuperar la libertad y detener la violencia que calla voces,
genera miedos, censura el ejercicio periodistico; especialmente el de
los reporteros, que con su trabajo documentan los hechos, les dan
visibilidad y generosamente los ponen y difunden en sus diversos
medios dando asi la posibilidad de que los otros -los que escucha-
mos o leemos el resultado de su trabajo- también descubramos la
realidad reportada.

Se suma a la ausencia de una organizacion de los periodistas
—que ahora tiene entre sus prioridades la proteccion de sus pares— el
hecho de que se ha dejado de luchar por la profesionalizacién de la
practica periodistica, la dignificacion salarial, la creaciéon de prin-
cipios deontologicos, la construccion de estrategias conjuntas para
que la solidaridad gremial sea permanente y no quede solo en las
coyunturas. Al decir esto, no se pretende dejar de lado el trabajo que
realizan muchas organizaciones sociales y profesionales que siempre
estan atentas a los acontecimientos, que denuncian e inciden en la
exigencia a la autoridad para que cumpla con la responsabilidad de
defender a los ciudadanos en general y en particular a los periodistas
y defensores de derechos humanos. Sus esfuerzos son encomiables y
es necesario fortalecerlos; pero sin duda la magnitud del problema,
las asignaturas pendientes y las omisiones en las que se desarrolla
una profesion absolutamente necesaria en una sociedad democrati-
ca como es el periodismo, requiere de mayor impulso, especialmente
de todos los periodistas.

Ademas, otros actores sociales deben asumir su interés legi-
timo ante la afectacion de su propio derecho a la informacion por
la fragilidad del trabajo periodistico. Deben partir de asumir un
rol activo y desde cada uno de sus espacios particulares de accién

—academia, militancia politica, organizaciones
sociales diversas, estudiantes, audiencias y lec-
tores en general- emprender la tarea de una
organizacién social que promueva la genera-
cioén de conciencia sobre los derechos y respon-
sabilidades de los diversos actores del proceso
comunicativo. Otro pendiente es impulsar la
discusion publica de los derechos de lectores y
audiencias que garanticen las libertades de ex-
presion e informacion y el derecho a la informa-
cion. Ademas, establecer vinculos con organiza-
ciones no gubernamentales y gubernamentales
que tengan entre sus necesidades alguno de los
principios basicos involucrados en el concepto
mismo del derecho a la informacién, en un mar-
co plural que colabore a la conformacién de una
opini6n publica informada.

La tendencia observada en materia de
politica de comunicacién y en particular en lo
referente a la garantia al derecho de la libertad
de expresion, no es un signo esperanzador. Se
advierten pasos de una marcha atrds en su
posibilidad de cambio democratico, por lo
que garantizar el respeto al libre ejercicio profe-
sional del informador, facilitar su acceso a las
fuentes de informacion y garantizar su pro-
teccién por difundir la verdad, es sin duda un
asunto de todos.®

Beatriz Solis Leree es Profesora Distingui-
da de la Universidad Autonoma Metropolitana,
Unidad Xochimilco. Desde 2015 es titular de la
Defensoria de Audiencias en el Sistema Publico
de Radiodifusion del Estado Mexicano.
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De Ia libertad a la intimidad

Nuevas pulsiones en el espacio publico

CC Requisito de la democracia, la libertad de expresién es indispensable para que tengamos
ciudadania plena y convivencia auténtica. Sin expresion libre, sin circulacién de infor-
maciones e ideas capaces de expresar la diversidad de puntos de vista que hay en una so-
ciedad heterogénea como la que tenemos, seria imposible la deliberacion que hace falta

para que la democracia sea practica de todos. 99

sion. La sociedad mexicana la reconoce y defiende y no hay

ambito del poder politico que la descalifique, al menos de
manera abierta. Se trata de una libertad afianzada en convicciones
y practicas extendidas. No por ello deja de encontrar obstaculos.
Algunos han sido largamente senialados como parte de las rémoras
para que nuestra democracia se despliegue y solidifique. Otros obs-
taculos son mas recientes y surgen tanto de las nuevas tecnologias
(que amplifican las capacidades de expresion pero también, en oca-
siones, facilitan actitudes de censura e intolerancia) como del animo
publico que forma parte de la cultura politica en nuestra sociedad.

En México existe un amplio, cotidiano y sélido ejercicio de
la libertad de expresion. Las restricciones que tiene el acceso de la
sociedad a los medios de comunicacion y las persecuciones que en
algunas ocasiones padecen los informadores profesionales, podrian
conducirnos a suponer que nuestra libertad de expresion es sola-
mente esporadica o débil.

Hay que recordar las censuras y persecuciones que los mexi-
canos padecimos en otras épocas, cuando las instituciones politicas
se encontraban supeditadas a un presidencialismo autoritario y ca-
prichoso y cuando -salvo excepciones— no habia contrastes ni mu-
cho menos diversidad en los medios de comunicacién, para recono-
cer los avances que hemos experimentado. Hoy en dia en las calles
y en los medios, asi como en el parlamento y en las redes digitales,
se dicen y contrastan las mds variadas y en ocasiones asperas opi-
niones. No hay fuerza politica, o sector de la sociedad, cuyos puntos
de vista no puedan ser conocidos. Esa libertad de expresion es una
conquista de la sociedad y, especialmente, de no pocos comunicado-
res profesionales que batallaron por ella de la inica manera eficaz:
ejerciendo su derecho a la expresion de forma abierta, constante,
independiente.

No hace falta detenernos en el elogio a la libertad de expre-

Seis limitaciones a la libertad de prensa

Asi como resultaria insensato soslayar esa practica de la ex-
presion publica, también lo seria desconocer las limitaciones que

Raul Trejo Delarbre

encuentra la libertad para decir y discutir. La
libertad de expresion nunca esta absolutamente
garantizada. La circulacion de datos, opiniones
e ideas, afecta intereses muy variados. Gobier-
nos y empresas, partidos de todas las filiaciones,
corporaciones profesionales, religiosas, acadé-
micas, instituciones estatales, etcétera, resienten
los sefialamientos a sus decisiones o practicas, o
que cuestionan su reputacion o legitimidad. Se
pueden enumerar, asi, distintas fuentes de limi-
taciones a la libertad de expresion. Me detengo
en seis de ellas.

1.- Violencia contra informadores

Asesinatos y desapariciones, acosos e
intimidaciones a periodistas, dan cuenta de la
pervivencia de practicas salvajes desde distintos
segmentos del poder. Los casos de periodistas
asesinados que no han sido resueltos, son recor-
datorio de una impunidad en la cual se retroali-
menta el delito.

Por lo general las agresiones a periodistas
han ocurrido en zonas en donde el crimen or-
ganizado rivaliza con las instituciones politicas
e incluso en ocasiones las somete, 0 en munici-
pios o quiza estados enteros en los cuales el viejo
autoritarismo politico no ha sido atemperado
por la sociedad ni por la ley. Los cacicazgos son
alérgicos a la libertad de prensa porque amenaza
el acaparamiento de poder, al propagar infor-
macién que de otra manera quedaria reservada,
manipulada u oculta.

La gravedad de los atentados a periodistas
no se puede ni debe desconocer. Pero, junto con
ella, es pertinente advertir que no todo el pais
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La libertad de expresion nunca esta absolutamente garantizada.

se encuentra sujeto a las intimidaciones a la libertad de prensa y los
informadores. El periodismo no es una profesion de riesgo, salvo
en circunstancias y sitios especificos. Las condiciones para desarro-
llarlo seran mas seguras en la medida en que, como sucede ya, la
sociedad activa se comprometa en las exigencias para proteger a los
periodistas y sancionar a quienes tratan de intimidarlos.

2.- Viejas o insuficientes reglas.

Pronto se cumplira un siglo de la expedicion, el 9 de abril de
1917, dela Ley Sobre Delitos de Imprenta. Aunque muchos informa-
dores y especialistas consideran que no se aplica, esa ley esta vigente
y constituye una amenaza constante para la libertad de expresion. A
contracorriente de la legislacion internacional que establece sancio-
nes pecuniarias para los delitos de informacién y opinion, la Ley de
Imprenta castiga con prision de hasta hasta once meses los ataques a
la moral y de hasta dos afos los ataques al orden o a la paz publicas.

La Ley de Imprenta sanciona la difusién de contenidos que
discrepen con la idea de moral que prevalezca en la sociedad de
acuerdo con la interpretacion del juez. Esa capacidad para imponer
penas de manera discrecional resulta del articulo 2, en donde se con-
sidera atentatoria contra la moral:

Julio - Diciembre 2015

Foto: Pedro Anza / Agencia Cuartoscuro.

“toda manifestacion verificada con discur-
s0s, gritos, cantos, exhibiciones o represen-
taciones o por cualquier otro medio... con
la cual se ultraje u ofenda ptblicamente al
pudor, a la decencia, o a las buenas cos-
tumbres o se excite a la prostitucion o a
la practica de actos licenciosos o impudi-
cos, teniéndose como tales todos aquellos
que, en el concepto publico, estén califi-
cados de contrarios al pudor”

Al mismo tiempo son ataques al orden y la
paz publica, entre otros, toda expresion “que ten-
ga por objeto desprestigiar, ridiculizar o destruir
las instituciones fundamentales del pais’, toda
manifestacion o expresion publicas con las que
“se injurie a las autoridades del pais con el objeto
de atraer sobre ellas el odio, desprecio o ridicu-
10”, asi como la publicaciéon de noticias “capaces
de perturbar la paz o la tranquilidad de la Repu-
blica o en alguna parte de ella, o de causar el alza
o baja de los precios de las mercancias”.
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Las pancartas en casi cualquier manifestacion callejera, las
noticias sobre las cotizaciones en la bolsa de valores en Tokio o Wall
Street o el reenvio en Facebook de un meme con el rostro del pre-
sidente Pena Nieto, serian suficientes para imponer sanciones de
carcel si esas disposiciones se cumplieran. Si es obsoleta, resulta in-
admisible que el Congreso no haya derogado esa Ley de Imprenta.

Por otra parte, la libertad de expresion es vulnerada con la
existencia -y las decisiones— de la Comision Calificadora de Publi-
caciones y Revistas Ilustradas de la Secretaria de Gobernacion. El
gobierno no tiene por qué decidir qué impresos circulan y cuales
no. La proteccion para que los nifios y jovenes no tengan acceso a
contenidos impropios para su edad puede lograrse con un sistema
de clasificacion y restringiendo el acceso a contenidos para adultos.
Pero no es esa la tarea que realiza la mencionada Comisién que en
ocasiones cumple con funciones de censura .

Son mas contemporaneas (tanto que reconocen la convergen-
cia digital y la existencia de nuevos medios) las disposiciones para
las telecomunicaciones y la radiodifusiéon aprobadas en 2013 (re-
forma constitucional) y 2014 (Ley Federal de Telecomunicaciones y
Radiodifusion). Sin embargo durante varias décadas tuvimos para la
radio y la television una legislacion arcaica y presidencialista.

Esas normas se ocupan escasamente de los contenidos de ra-
diodifusién y dejan al margen de cualquier regulacién asuntos como
la publicidad insertada en programas o los llamados informerciales,
que son extensos comerciales disfrazados de programas. En todo
caso, nadie puede decir que las reglas para la radiodifusiéon implican
alguna limitacion a la libertad de expresion. Los programas de radio
y TV deben difundirse en horarios de acuerdo con la clasificacién
que se les adjudique a fin de evitar que haya contenidos para adultos
en horarios infantiles. Sin embargo no hay inhibicién para transmi-
tir ningun tipo de contenido.

3.- Muchos medios en pocas manos

Mientras mas medios haya, al menos hipotéticamente, ma-
yores seran las posibilidades para que mas actores sociales tengan
acceso a la comunicacion. No es suficiente la posibilidad para mani-
festarse en las calles o gritar en una plaza. La libertad de expresion
entra en colision con el sistema medidtico que amplifica la voz de
quienes tienen posibilidades para expresarse en espacios de amplia
audiencia, especialmente en televisién y radio.

La comunicacién de masas impone una contradiccion insos-
layable. Gracias a la tecnologia de las comunicaciones un mensaje
puede ser escuchado, o visto, por vastas e incluso lejanas audiencias.
Pero al mismo tiempo que ensancha el ambito de sus destinatarios,
esa tecnologia reduce la cantidad de quienes puedan expresarse en
tales medios. A mas receptores, menos emisores: esa es una ecua-
cion fatal en los medios de comunicacién de masas que son por defi-
nicién verticales, es decir, en ellos unos cuantos generan y difunden
mensajes para muchos mas.

Esa singularidad autoritaria de los medios puede atemperarse
con diversos instrumentos. El primero de ellos es la existencia de
leyes que promuevan mas medios y reglas de competencia. También
es esencial que haya medios no comerciales (especialmente medios
de caracter publico) que al no tener prioridades mercantiles cuenten
con disposicion y recursos para producir contenidos diferentes. De

manera mas reciente Internet ha ofrecido mul-
tiples espacios para ejercer la libertad de expre-
sién y oponer asi relatos distintos a las versiones
de los grandes medios, aunque la comunicacién
en linea sigue siendo limitada ante la cobertura
de la television abierta.

A la libertad de expresion también la
menoscaba la tendencia a la concentracion de
capitales en la propiedad de los medios. La pro-
duccién de contenidos es costosa, sobre todo
cuando tienen alguna originalidad o innova-
cion, y para las empresas medidticas es mds re-
dituable hacer alianzas y fusiones para alcanzar
mds audiencias con menos gastos.

Cada vez hay mas medios, en menos
manos. Esa propension se advierte tanto en la
radiodifusion como en la prensa escrita y, en ge-
neral, en las que han sido denominadas como
industrias creativas y que van de la television y
el cine hasta la produccién de musica, libros, vi-
deojuegos y contenidos para Internet.

En la Red de redes evidentemente hay un
ejercicio intenso y extenso de la libertad de ex-
presion. Pero en medios de comunicacién cuyas
caracteristicas técnicas los limitan a difundirse
en pocos canales, como la television y la radio
abiertas, la sociedad se limita a ser espectadora
de los contenidos producidos por unos cuantos.
Asi restringida, la libertad de expresion en esos
medios esta supeditada a decisiones corpora-
tivas, que suelen ser antes que nada politicas.
Eso ha sucedido, durante demasiado tiempo, en
las televisoras mexicanas, que han detentado el
94% de las concesiones para television comer-
cial en todo el pais. Televisa tiene, ademas, cerca
del 80% de la cobertura en television restringi-
da. Atenida a intereses y antojos de Televisa y
Television Azteca, la libertad de expresion ha
tenido margenes muy estrechos en la television
mexicana.

4.- Decisiones empresariales

La principal fuente de censura hoy en dia
no se encuentra en el gobierno, sino en decisio-
nes de las empresas privadas. Asi como abren
tribunas para la expresion de opiniones criticas
porque en esta sociedad diversa la discrepancia
puede ser negocio mediatico, las compaiias de
comunicacion cierran tales espacios cuando el
costo politico es mayor que los dividendos em-
presariales. En otros casos, simplemente ocurre
que cuando tienen que ajustar presupuestos
lo primero que les parece prescindible son los
colaboradores o incluso los conductores, so-
bre todo cuando no forman parte del personal
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de planta de la radiodifusora o el periddico en
donde es preciso reducir gastos. Atenidas a sus
rendimientos financieros y a las redes de con-
veniencias que los pueden favorecer antes que
al interés publico, las empresas suelen ser muy
receptivas a las presiones del poder politico. En
México son escasas las empresas de comunica-
ciéon que defienden la independencia editorial
antes que sus negocios.

5.- Publicidad oficial y privada

Los medios, valga esta otra perogrullada,
necesitan ser negocio para existir y subsistir.
Mas aun, excepto los medios publicos sosteni-
dos con recursos fiscales, la independencia que
las empresas de comunicaciéon puedan tener
esta directamente relacionada con su diversidad
de fuentes de financiamiento.

Mientras se solidifican -0 no- nuevos
modelos de negocio como el pago directo por el
acceso a contenidos, los medios siguen depen-
diendo, en buena medida, de la publicidad. Y la
escasez 0 la concentracion de anunciantes cons-
tituye otra fuente de restricciones a la libertad
de expresion.

Las instituciones estatales (gobiernos
federal y de los estados e incluso algunos mu-
nicipios, poderes Legislativo y Judicial, orga-
nismos auténomos como el INE, la CNDH y
las universidades publicas) continan com-
prando abundantes espacios de publicidad,
sobre todo en television y radio. Lejos de ser una
palanca en beneficio de la pluralidad y la liber-
tad, ese gasto publicitario es un recurso para la
complacencia y la connivencia entre el poder
politico y los medios y, en otras ocasiones, para

la coaccion y la censura. La publicidad oficial no
respalda la calidad ni la diversidad en los me- La publicidad oficial es un resabio de la relacion autoritaria entre el poder politico

dios y es un resabio de la relacién autoritaria y los medios. Foto: Rodolfo Angulo / Agencia Cuartoscuro.

entre el poder politico y los medios.

También la publicidad privada es fuente
de limitacion a la libertad en los medios. Los
editores a cargo de un periodico, o de un no-
ticiero de television o radio, no suelen difundir
notas que puedan perjudicar a un anunciante.
La empresa propietaria del medio de comuni-
cacion tiene que estar respaldada por finanzas o
convicciones solidas para, por ejemplo, difundir
una nota que cuestiona las propiedades curati-
vas de un medicamento fabricado por una fir-
ma farmacéutica que contrata publicidad en ese
diario o en esa emisora. La libertad de expresion
queda aiin mas acotada cuando en un medio de
comunicaciéon hay mucha publicidad de una
sola corporacién empresarial.
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6.- Ciudadanos vulnerables ante los medios.
Derecho de réplica

Poderosos e influyentes (pero, por cierto, jamas omnipoten-
tes) los medios de comunicacion tienen, como anotamos antes, una
relacion vertical y autoritaria con la sociedad. Los ciudadanos, de-
lante de los medios, se encuentran en una situacion de inermidad
cuando tratan de defenderse ante distorsiones o calumnias. Por eso
tienen que existir recursos formales que les permitan a las personas
reclamar aclaraciones, o reparaciones, cuando los medios de comu-
nicacion difunden informaciones falsas acerca de ellas.

Los medios por lo general disfrutan de amplia libertad para
senalar, denunciar, calificar e incluso para equivocarse. Esa libertad
es importante para ejercer el derecho a la critica y a fin de que los
medios, cuando son independientes, se desempefien como contra-
pesos delante del poder politico. Pero esa libertad puede atentar
contra el derecho de la sociedad para expresar aclaraciones o incon-
formidades delante de los medios si no hay vias para ello.

El derecho de réplica es indispensable en toda sociedad de-
mocratica para evitar que el poder de los medios avasalle la fama
publica de los ciudadanos. Ese derecho no puede depender de la au-
torregulacion, porque esta destinado a remediar, asi sea parcialmen-
te, las consecuencias de equivocaciones pero, también, de decisiones
expresas que toman los medios de comunicacion cuando afectan a
las personas .

Vida privada e intimidad

La proteccion de la vida privada es un derecho de las personas
y el Estado tiene la responsabilidad de garantizarla. A ese derecho
con frecuencia se contraponen el afan inquisitivo de los medios,
asi como el lucro que hacen con la vida privada.

En ocasiones los medios le hacen un servicio a la sociedad
al develar el uso de recursos publicos, o el abuso de poder, con fi-
nes privados. Cuando unos periodistas dan a conocer que el presi-
dente de la Republica y su familia compraron una mansion gracias
al crédito que les dio un contratista favorecido por el gobierno, no
estamos ante la intromision en la vida privada de nadie sino ante
la exhibicién de un trafico de influencias que se queria ocultar al
escrutinio publico.

En otros casos, la vida privada de los personajes publicos les
interesa a los medios para ganar mas audiencia. La frontera entre el
derecho a la privacia de los personajes publicos y el derecho de la
sociedad a tener informacion sobre tales personas puede ser incier-
ta. Por lo general existen principios que permiten distinguir entre
el ambito de la privacidad y el de la publicidad. Cuando se utilizan
recursos publicos, sobre todo de manera significativa, no hay condi-
ciones para reivindicar la privacidad. Pero atn los gobernantes con
mas responsabilidades tienen derecho a la vida privada, aunque sea
con margenes mas estrechos que el resto de los ciudadanos.

El entrometimiento en la vida privada con frecuencia se rea-
liza a través de intercepciones telefénicas o con camaras ocultas, es
decir, con procedimientos ilegales. Ni los medios, ni sus audiencias,
reparan demasiado en esa ilegalidad cuando los resultados de tal
fisgoneo les revelan o les confirman manejos turbios o, simplemente,
comportamientos desusados de las personas espiadas de esa manera.

Televidentes y lectores aplauden las reve-
laciones obtenidas de esa forma, especialmen-
te cuando sus implicaciones coinciden con sus
simpatias o animosidades politicas. Con el em-
pleo de tales recursos y la propagacion de las
informaciones asi obtenidas, estamos edifican-
do una sociedad del entrometimiento en donde
la vida privada se convierte en un valor arcaico.
El fisgoneo no es periodismo. Al contrario, el
empleo de tales recursos inhibe al periodismo
cimentado en la investigacion auténtica, en la
busqueda y cotejo de fuentes, en el trabajo del
reportero.

Al difundir escenas y conversaciones pri-
vadas, que por lo general les transmiten infor-
mantes an6nimos, los medios se convierten en
correveidiles de intereses ajenos al periodismo.
Expuesta a la murmuracion mediatica, la vida
privada se ha convertido en una mercancia que
las empresas comunicacionales administran de
acuerdo con sus necesidades para vender espec-
tacularidad o, en otros casos, para presionar o
premiar a distintos actores de la vida publica.

Una manera para definir los limites entre
lo privado y lo publico se encuentra en el con-
cepto de intimidad, que se refiere de manera
precisa al fuero interno de las personas. Pensa-
mientos, emociones, dudas, preferencias, aver-
siones, todo aquello que forma parte de nosotros
pero no necesariamente de aquellos que manifes-
tamos y somos en publico, constituyen elementos
de la intimidad. Se trata, como explico el filésofo
Ernesto Garzon Valdés, de “el ambito en donde
imperan los deseos y las preferencias individua-
les” (Garzon Valdés, 2005). En ese territorio de
lo intimo procesamos nuestra mismidad: eso
que, puesto que somos, nos hace diferentes de
otros. No se trata de los espacios en los que nos
aislamos (la intimidad no es inicamente el bafio
y la recamara, para decirlo de manera grafica)
sino ademas de aquellos en los que nos relacio-
namos con otros al compartir las preferencias
mas nuestras. Fernando Savater lo describe en
un creativo juego de palabras: “precisamente
es la intimidad lo que nos impide ser idénticos
y nos mantiene diferentes...” (Savater, 1998).

Tradicionalmente el espacio de la inti-
midad era privado, tanto por decision de las
personas como por convenciones sociales.
Mantener la intimidad a resguardo era una for-
ma de evitar que nos colocaramos en desventaja
al exhibirnos en demasia; era una protecciéon
que formaba parte del sentido comun. Con el
advenimiento de la prensa industrial y mas
tarde de los medios audiovisuales, la devela-
cién de la privacia se convirtié en un recurso
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para ganar notoriedad. Actores y cantantes se
muestran ante los paparazzi, o son acosados por
ellos, en una relacion a veces de conveniencia
y en otras ocasiones de tension y litigio entre
personajes publicos y medios de comunicacion.
Cuando se trata de una exposicion voluntaria
esos personajes hacen de su privacia -y a veces
de su intimidad- un recurso para destacar en el
espacio publico.

El entreveramiento entre lo publico, lo
privado y lo intimo, ha adquirido mayor com-
plejidad —pero también ha llegado a nuevas for-
mas de exhibicionismo- con el uso reciente de
tecnologias digitales. El transito de lo privado a
lo publico, se ha vuelto parte de las nuevas cos-
tumbres en el entorno tecnificado y globalizado.
Incluso hay usuarios de las redes sociodigitales
que hacen ostensibles rasgos o momentos de su
intimidad, convirtiéndola en nuevo elemento
para definir su identidad.

La expresion publica que de esa mane-
ra se le da a la intimidad es un derecho de las
personas. Hipotéticamente cada quien puede
decidir la visibilidad, dentro y fuera del cibe-
respacio, de aquello que coloca en linea. Sin
embargo la tecnologia no necesariamente esta
al servicio de los derechos. Los contenidos
que llevamos a la Red pueden quedar fuera
de nuestras manos (o de nuestro teclado) por
muchas etiquetas, prevenciones y restricciones
que les impongamos.

El entorno digital también significa un
escrutinio constante de lo que hacemos tanto
al emplear recursos informaticos como, sen-
cillamente, cuando estamos en casi cualquier
espacio publico. Se requiere de un esfuerzo
constante para deslindar lo publico de lo priva-
do, especialmente cuando se toman decisiones
acerca del uso que se da a los registros de los
dispositivos que fiscalizan nuestras actividades.
Evidentemente es distinta la proteccion que
ameritan las escenas de la camara de video que
nos graba cuando transitamos por la calle, a la
grabacion de una charla telefénica que ha sido
interceptada sin nuestro consentimiento.

En las redes digitales las personas tienen
libertad para administrar y negociar su intimi-
dad. Pero esa libertad es disminuida por la pro-
pagacion intencional que llegan a hacer de sus
expresiones intimas. Al transitar del campo de
la privacidad al espacio publico, los contenidos
asi difundidos adquieren otra jerarquia y a me-
nudo incluso otro significado. En ejercicio de su
libertad, las personas hacen publico lo privado e
incluso lo intimo. Las informaciones, creencias
e ideas acerca de los asuntos publicos, ahora se

entretejen con expresiones de privacia e intimidad. Las cuestiones
de interés publico y su discusién, quedan mezcladas con temas y ex-
presiones hasta ahora privados e incluso intimos. La libertad para
expresar y decir incluso lo mas personal, establece nuevos usos del
espacio publico cuyas implicaciones son inciertas. Estamos ante
una mescolanza que dificilmente sera saludable para la delibera-
cion de los asuntos publicos.®

Notas

« En mayo de 2015 comenzo a circular la revista Cdiamo, version
mexicana de la publicacién del mismo nombre que cumplia 18
afos de editarse en Espafia y 10 en Chile. Se trata de una revis-
ta que promueve la cultura de la mariguana. El dictamen de la
Comision Calificadora indico: “la edicion analizada de la publi-
cacion pudiera proporcionar ensefianza de los procedimientos
utilizados para la ejecucién de hechos contrarios a las leyes, la
moral o las buenas costumbres. Lo anterior ya que presenta va-
rios textos con informacion técnica referente a la produccion y
autocultivo de cannabis, asi como a sus aplicaciones en el tra-
tamiento de diversos padecimientos...” Ese documento del or-
ganismo que depende de la Secretaria de Gobernacién senten-
ciaba: “se observo que la publicaciéon pudiera contener escritos
e imagenes que directa e indirectamente induzcan o fomenten
vicios o constituyan por si mismas un delito”. La Comisién Ca-
lificadora turné el asunto a la Procuraduria General de la Re-
publica y a la Comision Federal para la Proteccion de Riesgos
Sanitarios para que determinaran si Cdfiamo violaba alguna le-
gislacion. Jorge Javier Romero, “Gobernacion, peor que la DEA,
Sin embargo, 20 de agosto de 2015: http://www.sinembargo.mx/
opinion/20-08-2015/38242

o El 13 de octubre de 2015 el Senado aprob¢ la Ley de Derecho
de Réplica que la Camara de Diputados habia respaldado casi
dos afos antes. Se trata de la ley que reglamenta la reforma cons-
titucional que en 2007 establecié ese derecho en el articulo 6o.
Constitucional. Esa ley establece un procedimiento judicial en
caso de que un medio se niegue a publicar la réplica de un ciu-
dadano afectado por una informacién falsa. Es un mecanismo
dificil de utilizar pero serd interesante como y en qué medida los
ciudadanos lo aprovechan para que los medios publiquen sus
reclamos.
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Derecho a la privacidad, en medio

de tres aguas

Leyes, autorregulacion mediatica y sociedad

€ Los temas de libertad de expresion y derecho a la vida privada e intimidad, por tratarse de
derechos humanos vitales, necesitan mirarse no s6lo desde la normatividad juridica y la
autorregulacion ética. No podemos soslayar la iniciativa social con apoyo de la academiay
los organismos auténomos, en especial de las comisiones de derechos humanos.) )

sion. Este derecho es el que posibilita, promueve y airea las
condiciones politicas y sociales para cualquier sistema que

aspire a llamarse democratico. Si bien la libertad de expresion es una
prerrogativa medular, no es de ninguna manera absoluta. Cuando
entra en conflicto con otros derechos y libertades de los ciudadanos
es preciso buscar una armonizacion, considerando ciertos limites,
sin nunca perder de vista el bien comun y la dignidad humana.

Hacer referencia a “limites” en estos terrenos resulta complejo
ya que, a la menor provocacion, pueden abrirse resquicios para jus-
tificar acciones censoras. Pese a ello es conveniente trazar contornos
elementales con cautela a fin de evitar confusiones y abusos.

Cuando el limite se convierte en restricciéon parcial por ra-
zones de poder, aparece la sombra de la censura. Pero cuando el
llamado limite lleva el afdn del autocontrol para salvaguardar los
derechos de otras personas, entonces hablamos de un necesario re-
curso para promover la responsabilidad social, la conciencia civica
y la dignidad humana. En este contexto, una de las limitantes que
mayor visibilidad y atencién han ganado en instrumentos juridicos
nacionales e internacionales se vincula al respeto de la vida privada
y ala dignidad personal.

Ninguna democracia puede subsistir sin libertad de expre-

Vida privada en ordenamientos juridicos

El derecho a la privacidad en México, en principio, esta tute-
lado por el articulo 6° constitucional al prescribirla como limite a la
libertad de expresion (“La libertad de expresion tiene como limite el
respeto a los derechos de terceros”). En la misma perspectiva, el ar-
ticulo 7° constitucional refiere: “La libertad de imprenta tiene como
limite respetar la vida privada” Adicionalmente, el articulo 16° del
mismo ordenamiento la regula como sigue “Nadie puede ser moles-

Omar Raul Martinez Sanchez

tado en su persona, familia, domicilio, papeles
0 posesiones, sino en virtud de mandamiento
escrito de la autoridad competente, que funde y
motive la causa legal del procedimiento”

En forma complementaria, la Ley de
Imprenta refiere como hipotesis normativa
lo que pudiera ser un ataque a la vida privada
“Toda manifestacion o expresion maliciosa he-
cha verbalmente o por sefales en presencia de
una o mas personas, o por medio de manuscrito,
o delaimprenta (...) o de cualquier otra manera
(...) exponga a una persona al odio, desprecio o
ridiculo, o pueda causarle demérito en su repu-
tacion o en sus intereses’.

La nueva Ley de Responsabilidad Civil
para la Proteccion del Derecho a la Vida Priva-
da, el Honor y la Propia Imagen en el Distrito
Federal, define en forma amplia el concepto de
vida privada en su articulo 9° “Se materializa al
momento que se protege del conocimiento aje-
no a la familia, domicilio, papeles o posesiones;
y todas aquellas conductas que se llevan a efecto
en lugares no abiertos al publico, cuando no son
de interés publico o no se han difundido por el
titular del derecho”

En otras palabras: la vida privada es el
ambito reservado al que tiene derecho un indi-
viduo para mantener sin intromisiones y fuera
del conocimiento y difusién publicas todas y
cada una de sus actividades, expresiones, datos
y conductas personales o intimas.
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La libertad de expresion y el derecho a la vida privada e intimadad estan inscritos como derechos humanos.
Foto: Isabel Mateos / Agencia Cuartoscuro.

El derecho a la privacidad, entonces, su-
pone resguardar del conocimiento social lo re-
lativo al hogar, el entorno laboral, expedientes
médicos, documentos personales, conversa-
ciones o reuniones privadas, correspondencia,
convivencia familiar e intimidad sexual. La dig-
nidad y tranquilidad de las personas es —segtin
Ernesto Villanueva- el bien que ampara este de-
recho cuando no hay justificado interés publico
de por medio.

Vale la pena subrayar que tanto la libertad
de expresion como el derecho a la vida priva-
da e intimidad, estan inscritos como derechos
humanos por distintos documentos internacio-
nales. Sabido es que a partir de la Declaracion
Universal de los Derechos Humanos, suscrita
en 1948, diversos instrumentos de alcance con-
tinental incorporaron la perspectiva de la liber-
tad de expresion. Tal es el caso de la Declaracion
Americana de los Derechos y Deberes del Hom-
bre, también de 1948, asi como del Articulo 10

del Convenio Europeo para la Proteccion de los Derechos Humanos
y de las Libertades, expedido en 1950; y el Pacto Internacional de
Derechos Civiles y Politicos de 1966 (Articulo 17 y 19), entre otros.

De igual forma, la Declaraciéon Universal de los Derechos Hu-
manos con su articulo 12 abrié los cauces para la proteccion de la
privacidad de las personas. Al respecto establece:

“Nadie sera objeto de injerencias arbitrarias en su vida pri-
vada, su familia, su domicilio o su correspondencia, ni de
ataques a su honra o a su reputacion. Toda persona tiene dere-
cho ala protecciéon de la ley contra tales injerencias o ataques’.

En idéntica tesitura, la Declaraciéon Americana de los Dere-
chos y Deberes del Hombre dispone en su articulo 5°: “Toda persona
tiene derecho a la proteccion de la ley contra los ataques abusivos a
su persona, a su reputacion y a su vida privada y familiar”.

La Carta de Derechos Fundamentales de la Unién Europea,
por su parte, también define a la privacidad como un derecho hu-
mano e incluso, de acuerdo con Claudia Fonseca, resulta “conocido
como derecho a la intimidad en el mundo fisico y reconocido en el
ambito digital como derecho a la privacidad”
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No es inusual que en México se equiparen privacidad e in-
timidad, pese a que —como sefiala Perla Gémez Gallardo- ambos
conceptos reclamen regimenes distintos. A diferencia de vida priva-
da a la que suele englobarsele en un nivel externo de las relaciones,
actividades y expresiones propias y reservadas de un individuo; la
intimidad tiende a ser vista como un nivel enddgeno o interior de
la persona, particularmente en aspectos tales como la sexualidad, la
salud, la psique, las creencias y los sentimientos. En tal sentido, la in-
timidad forma parte de la vida privada, aunque las leyes mexicanas no
clarifican en detalle una diferenciacion. Lo relevante es que se trata de
un ambito reservado y que debe respetarse y permanecer intocado
en tanto no impacte o repercuta en la vida publica.

Realidades, contrariedades y preguntas

;Cuantas vidas puede tener una persona en el mundo de hoy?
Aunque pareciera capciosa la pregunta, lo cierto es que admite res-
puestas tajantes y sin rodeos.

Nos aventuramos a sefialar que todo individuo lleva, en
principio, una vida privada en los términos que aqui se han expues-
to, asi como una vida publica. Y dentro de esas dos vidas se insertan
otras cuatro:

a) Una vida intima, que puede englobar vertientes como la
sexualidad, el cuerpo y los sentimientos.

b) Una vida profesional, enfocada en las relaciones y activida-
des del entorno laboral.

c) Una vida digital, generada a partir del empleo y aprove-
chamiento de Internet y las redes sociales virtuales para la
proyeccion de su imagen y el establecimiento de vinculos e
interlocucién con otras personas.

d) Una vida secreta, en donde pudiesen entrar todo tipo de
cuestiones personales que al sujeto no le interesa compartir
con absolutamente nadie.

Por lo anterior, no resulta nada sencillo discernir juridica e
incluso periodisticamente entre vida publica y vida privada en un
contexto tecnoldgico y global que tiende a entremezclar cuanta fa-
ceta personal aparece en el mundo fisico y virtual.

El panorama se complejiza (o nos desafia, segin se mire) al
observar los distintos tipos de actores que pudiesen ver vulnerado su
derecho a la privacidad:

a) Funcionarios publicos, en razén de su responsabilidad de
Estado.

b) Personajes de la farandula, debido a la mercadotecnia ge-
nerada por la industria del espectaculo.

c) Gente con notoriedad publica, en razon de su talento profe-
sional reconocido o de su fuerte capacidad econdémica.

d) Sociedad civil en general, cuando cualquier ciudadano
es motivo de cobertura periodistica por incidentes o acciden-
tes de aparente interés publico.

En suma, y haciendo una recapitulacion,
tras revisar leyes y documentos nacionales e in-
ternacionales en materia de libertad de expresion
y derecho a la privacidad; tras observar la varie-
dad de vidas posibles que puede tener cualquier
individuo en el mundo actual; tras considerar
los diferentes tipos de actores susceptibles de
ver afectados sus derechos de personalidad, en-
tre ellos el de la vida privada; y tras remirar los
escenarios y las dindmicas con los que se mueve
hoy dia la industria de los medios informativos,
lo que nos asalta -mas alla de certezas— es una
serie de interrogantes e inquietudes.

Si bien los ordenamientos juridicos tu-
telan la proteccion de la vida privada respecto
de abusos e intromisiones de las autoridades, el
mayor problema se presenta cuando tales exce-
sos e injerencias ocurren por parte de particula-
resy, especificamente, de los medios de comuni-
cacion y sus periodistas:

o ;La ambigiiedad de las leyes constituye
un aliciente para ello?

« ;Vida publica y vida privada son dere-
chos excluyentes y antagénicos?

e ;Como armonizar ambos derechos en
la legislacion nacional?

« ;De qué manera reglamentar el derecho
a la privacidad sin coartar las libertades
de expresion e informacion?

« ;Qué tipo de recursos juridicos o ins-
titucionales tiene el ciudadano de a pie
para hacer valer su derecho a la privaci-
dad cuando ésta se ve vulnerada por los
medios informativos? ;A qué entidad u
organizacion puede recurrir en busca de
apoyo para su defensa?

« Si una persona resulta afectada en su
imagen y vida privada por la difusién in-
formativa de un medio de comunicacidn,
;qué puede hacer para la reparacién de
ese dafo?

« ;Hoy dia tienen los medios mexicanos
mecanismos que puedan contribuir a la
reparacion de danos cuando cometen ex-
cesos en su ejercicio periodistico?

« ;En qué medida la autorregulacion me-
diatica significa un potencial instrumen-
to para elevar los estandares de calidad y
responsabilidad profesional?

« ;Son dtiles los mecanismos para la au-
torregulacion periodistica, tales como los
codigos éticos, los defensores de la au-
diencia o los consejos de prensa?
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« ;S6lo los tribunales o instancias judi-
ciales pueden intervenir en casos de con-
flicto entre vida privada y vida publica, o
entre libertad de expresion y privacidad e
imagen?

« Si la vida privada se inscribe hoy como
derecho humano fundamental, ;qué tan-
ta prioridad le asignan las comisiones
-nacional y de los estados— cuando tie-
nen conocimiento de casos en torno a
ciudadanos comunes?

« Si bien las comisiones de derechos hu-
manos actuan frente a los abusos del Poder
Publico, ;hasta qué punto es posible con-
tribuir en favor de los ciudadanos cuando
sus derechos —como el de la privacidad, el
honor y la imagen propia- son vulnerados
por los medios masivos de comunicacion?

Las preguntas anteriores no son gratuitas.
Sobran casos en los que algunas empresas me-
diaticas han incurrido en manejos periodisticos
cuestionables por sus abiertas intromisiones y
notoria afectacion en la vida privada, honor e
imagen de ciertas personas.

Baste recordar a vuelo de péjaro al menos
tres ejemplos:

a) Caso Kalimba: A fines de 2010, el can-
tante Kalimba fue demandado por abuso
sexual a una jovencita y con ello se de-
satd el escandalo. No pocos medios se
erigieron en un implacable tribunal que,
con base en dichos y especulaciones, sen-
tenciaron al artista. Carlos Loret de Mola,
en los primeros dias del 2011, le hizo una
entrevista para Televisa que, tras una re-
tahila de acusaciones, cobr6 el cariz de
un juicio. A la vuelta del tiempo, Kalimba
fue exonerado, pero el tribunal mediatico
que ya lo habia sentenciado no hizo la fe
de erratas correspondiente.

b) Caso Garcia Ramirez: Ante el anuncio
de la candidatura del Dr. Sergio Garcia
Ramirez para formar parte del Consejo
General del entonces IFE, en MVS Noti-
cias Carmen Aristegui entrevisté —el 14
de diciembre de 2011- a quien fuera es-
posa del catedratico alrededor de 20 afos
atras. Maria Gomez Rivera aprovech¢ el
micréfono para intentar impedir el nom-
bramiento de su ex marido acusandolo de
padre irresponsable, de tener conducta
violenta y de padecer desequilibrio psi-
cologico por lo cual era medicado. Pese a

ello, el jurista se incorporo6 al Instituto Federal Electoral como
consejero. Las criticas y cuestionamientos a Aristegui no se
hicieron esperar. Es preciso reconocer que a diferencia de
otros medios, la periodista se abrid al didlogo con el entonces
ombudsman de MVS, Gerardo Albarran, y expuso sus razones
para entrevistar a Maria Gémez. El ombudsman, aunque ava-
16 la postura de la conductora, observd un apresuramiento en
el trabajo periodistico e insuficiencia de fuentes informativas
de respaldo.

¢) Caso Multihomicidio de la Colonia Narvarte: En julio pasa-
do, una noticia conmocioné al DF e impactd a nivel nacional:
en un departamento de la colonia Narvarte se hallaron a cin-
co personas asesinadas con un disparo en la cabeza y huellas
de golpes diversos en sus cuerpos. Entre las victimas figura-
ban la activista Nadia Vera y el fotoperiodista, colaborador de
las revistas Proceso y Cuartoscuro, Rubén Espinosa. Algunos
de los motivos por los que este hecho causé indignacién fue
porque semanas antes el periodista grafico habia denunciado
amenazas provenientes de gente aparentemente vinculada al
gobierno del estado de Veracruz, razén por la cual emigré a la
ciudad de México. Ante las presiones de la opinion publica y
de algunos medios de comunicacioén, la Procuraduria de Jus-
ticia del DF empez06 a filtrar informacion reservada en torno a
las pesquisas. Asi, distintos medios, entre ellos el peridédico La
Razdn, dias posteriores divulgaron detalles y asuntos relativos
ala vida privada de las personas ultimadas. Datos, videos y fo-
tos, que por ley deberian permanecer secretos se hicieron del
conocimiento publico, sembrando la sospecha en las victimas
y afectando abiertamente sus derechos y los de sus familiares,
como lo sefnald la propia Comision de Derechos Humanos del
Distrito Federal.

Leyes, autorregulacion y sociedad

Libertad de expresion y derecho a la vida privada e intimi-
dad, coincidiendo con Perla Gémez, constituyen bienes juridicos
interdependientes y, por ello, con limites en su marco de accion. Por
su propia naturaleza, en un Estado de Derecho la vinculacion entre
ambos tiende a estar marcada por el conflicto.

Como varios juristas y estudiosos han sefialado, el inico mo-
tivo que legal y éticamente justificaria echar luz en la privacidad de
las personas, es que ésta impacte o tenga repercusiones en la vida
publica debido al interés publico que subyace en los hechos. Al res-
pecto, vale recordar lo que el Diccionario Juridico Mexicano (UNAM)
dice acerca de Interés publico:

“El conjunto de pretensiones relacionadas con las necesi-
dades colectivas de los miembros de una comunidad y protegidas
mediante la intervencion directa y permanente del Estado”.

Concretamente: son asuntos de la vida publica todo lo concer-
niente a la comision de delitos, el abuso de poder, el uso personal de
recursos publicos y el trafico de influencias. Cuando una persona co-
mete un delito, por ejemplo, su derecho a la vida privada en tal sentido
queda restringido. Si bien, el derecho a la vida privada esta protegido
en el orden penal mexicano, lo cierto es que la ambigiiedad y aplica-
cién discrecional de la ley ha permitido que no pocas ocasiones ésta se
aproveche para restringir e inhibir la libertad de expresion.

Julio - Diciembre 2015 47



Una asignatura pendiente es que derechos de la personalidad
tales como el de vida privada, el honor y la propia imagen sean con-
siderados con especificidad en los cddigos civiles, como ya ocurre
en el DE.

Algunos estudiosos como Cuauhtémoc Manuel Barriguete
han incluso propuesto incluir expresamente en el texto constitucional,
y no sélo en cédigos civiles, cual garantia individual, el derecho a la
intimidad personal y familiar y el respeto al honor y a la propia imagen
contra actos cometidos tanto por autoridades como por particulares.

Ahora bien, aunque la legislacién nacional impone limites al
ejercicio de las libertades de expresion e informacion, es indiscutible
que permanecen zonas de ambigiiedad donde la norma juridica no
puede aplicarse y en las que el factor decisivo corresponde a la deter-
minacién personal enraizada en la ética.

Ley y ética son caras de una misma moneda llamada respon-
sabilidad, pues —como dice Victoria Camps- la funcién de la ética
no es sustituir la ley sino ayudar a su justo cumplimiento. Dicho de
otra manera: es indiscutible que la libertad de expresion debe estar
garantizada por la ley, que tipifique y sancione sus excesos. Sin em-
bargo, no significa el inico camino para evitar los abusos y estimular
el sentido de responsabilidad. De manera paralela es preciso insistir
en la pertinencia de la autorregulacion de los medios de comunica-
cioén, que es un sistema de reglas éticas asumido por uno o varios
medios en relacién con la sociedad y el Estado.

La asuncién de mecanismos autorregulatorios debe dar-
se independientemente del impulso de nuevas normas juridicas,
porque ética y leyes no son excluyentes sino complementarias. Los
codigos éticos, los defensores de la audiencia y los consejos de me-
dios o de prensa representan los mecanismos autorregulatorios mas
conocidos. Su presencia y evolucion en México es todavia muy pobre:
habiendo un nimero superior a los 3,500 medios de comunicacion,
solo registramos 37 codigos de ética periodistica y diez defensores
de la audiencia en el pais.

Pese a su incipiente desarrollo, la autorregulacién mediatica
puede significar un blindaje a la libertad de expresion de cara a la so-
ciedad. Igualmente pueden significar un faro de orientacién y apoyo
para los periodistas, particularmente frente a dilemas éticos genera-
dos por coberturas informativas de alta complejidad.

Vale la pena resaltar que los cddigos éticos, por ejemplo,
no son la panacea a todo tipo de conflictos. La garantia de cumpli-
miento y eficacia de un documento deontolégico dependen de la
existencia y funcionamiento efectivo de algiin mecanismo de segui-
miento que vele por su respeto y aplicacion: tratese de un consejo
editorial, un defensor de la audiencia o un observatorio ciudadano.
Sin una instancia que monitoree, analice, valore y determine sobre
la calidad de los contenidos y su apego a las normas éticas, el cddigo
tendera a convertirse en un recurso ornamental. Centralmente in-
ducidos a partir de la iniciativa de los propios informadores y direc-
tivos de los medios, los codigos éticos apelan a la conviccion, no a la
coaccion o la sancién como si lo hacen las leyes.

Una consideracién que conviene resaltar: el que resulten
utiles o no las normas éticas también se vincula con el grado de par-
ticipacion ciudadana, no unicamente de los medios y sus periodistas.
Creemos oportuno el sefialamiento habida cuenta que la exigencia
de calidad mediatica y de responsabilidad periodistica es una asigna-
tura que compete a instituciones publicas, medios de comunicacién

y sociedad civil. En esta tesitura, los temas de
libertad de expresion y derecho a la vida privada
e intimidad, por tratarse de derechos humanos
vitales, necesitan mirarse no sélo desde la nor-
matividad juridica y la autorregulacion ética.
Como antes sostuvimos, no podemos soslayar
la iniciativa social con apoyo de la academia y
los organismos auténomos, en especial de las
comisiones de derechos humanos.

Cuando un ciudadano es vulnerado
en su derecho a la privacidad, a la propia imagen
o al honor, ;qué puede hacer para su defensa?
Si se trata de un funcionario publico, o algin
personaje de la fardndula o de cierta gente con
notoriedad social, tiene en principio a la mano
recursos econdmicos para contratar un abogado
y entablar una demanda, ademas de aprovechar
sus relaciones profesionales o personales para
posicionar su versién en los medios masivos.
sPero qué ocurre cuando los afectados en sus
derechos de personalidad son ciudadanos de a
pie, sin presencia publica, ni mediatica, ni con
poder econémico?

En el mejor de los casos, si el medio in-
formativo implicado tuviese cédigo deontoldgi-
co y considerase el principio ético violado, por
lo menos podria cuestionarsele publicamente su
proceder. Pero asumiendo que en México sdlo
consignamos 37 c6digos éticos y que muy pocos
se aplican a cabalidad, observamos que el pano-
rama no es nada halagiiefio y, por lo tanto, no
puede dejarse todo a la voluntad de las empresas
de comunicacién.

Ante esa realidad resulta indispensable
buscar vias alternas y una que podemos visuali-
zar involucra la iniciativa social con el apoyo de
una o varias instituciones publicas vinculadas a
la promocién y defensa de los derechos huma-
nos. ;Es posible la creacién de una instancia en
favor de los derechos de las audiencias, promo-
vida por ejemplo por una o varias comisiones
de los derechos humanos (estatales y nacional)?

No soslayamos que tales organos au-
ténomos asumen como principio rector sdlo
defender casos de abuso de la autoridad frente
a la ciudadania. No obstante ponemos sobre la
mesa la propuesta de que, desde el seno de una
entidad como la Comisién de Derechos Huma-
nos del DF o la Comisién Nacional de Derechos
Humanos, con su respaldo institucional, pueda
gestarse un Consejo Ciudadano en Pro de los
Derechos de las Audiencias.

sQuiénes participarian y cudl seria la fun-
cién de ese Consejo? Partiendo del hecho de
que no se tratase de un drgano autorregulatorio
sino de una instancia social bajo el cobijo insti-
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tucional de una o varias comisiones de derechos
humanos, seria conveniente que al menos parti-
ciparan en dicho Consejo:

o Periodistas.

o Representantes de la sociedad civil orga-
nizada.

o Académicos.

o Miembros de comisiones de derechos
humanos.

Entre las tareas del referido Consejo
Ciudadano estarian por ejemplo:

a) Vigilar el cumplimiento de los cédigos
de ética existentes y, en los casos de verse
violados, hacerlo patente mediante pro-
nunciamientos publicos.

b) Monitorear casos en los cuales se vulne-
ren los derechos humanos de la ciudadania
a través de los medios de comunicacidn.

¢) Asesorar a los medios de comunica-
ciéon que lo soliciten en la concepcion,
desarrollo y aplicacion de mecanismos
autorregulatorios, tales como cédigos de
ética, estatutos de redaccién y ombuds-
man de la audiencia.

d) Realizar estudios periddicos sobre cali-
dad medidtica, derechos de las audiencias
y responsabilidad social de los medios.

e) Realizar sugerencias o recomendacio-
nes a los medios sujetos de observacion,
escrutinio y critica. Si no contasen con c6-
digos de conducta, el consejo se basaria en
referentes deontoldgicos internacionales
para sustentar los casos de vulneracion a
principios éticos y derechos ciudadanos.

Quizas la propuesta de un Consejo Ciuda-
dano en Pro de los Derechos de las Audiencias
pudiera interpretarse como un instrumento
para inhibir la libertad de expresion. Pero no es
asi, al contrario. Gravita en esta iniciativa una
busqueda de complementariedad entre tres dm-
bitos sustantivos para un sistema democratico:
el ordenamiento juridico, la autorregulacion
ética de los medios informativos y la participa-
cioén ciudadana.

En la medida de que esas tres aristas ca-
minen de la mano sera posible avanzar en el
respeto de los derechos humanos y el fortaleci-
miento de una auténtica democracia.®
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YouTube:

Epicentro del espionaje politico

Escandalos en las campanas de 2015

€ Las campaias de 2015 pasarén a la historia por la gran cantidad de escandalos politicos
que se presentaron, sobre todo porque los mas estridentes provenian del espionaje. La
novedad es que el epicentro de los terremotos ya no es la televisiéon o la radio sino el
YouTube de la Internet. En 2015 las campaias de todo el pais estuvieron llenas de au-
dioescandalos y videoescandalos, es decir, grabaciones de conversaciones privadas de los

politicos y candidatos. )Y

la candidata del PRI al gobierno de Sonora, Claudia Pavlovich,

pidiendo moches a los funcionarios estatales por diversos fi-
nanciamientos publicos que ella gestiond. Otro de los casos famosos
es una presunta conversacion entre los senadores y candidatos a go-
bernadores Carlos Mendoza Davis y Francisco Dominguez. En esta
conversacion Carlos Mendoza Davis ofrece la colaboracion de un
empresario que otorgaria 6 millones de pesos mensuales para finan-
ciar la campana de Dominguez. Por tltimo, cabe recordar la platica
entre Lorenzo Cdrdova, presidente del Consejo General del INE,
con Edmundo Jacobo, secretario ejecutivo del INE. En esta platica,
Lorenzo Cérdova se destornilla de risa por los gestos de un indigena
al que llama el “gran Jefe de la Gran Nacién Chichimeca”

La politica como espectaculo mediatico llega a su culmen con
la agenda de temas negativos y escandalos mediaticos que se con-
vierten en el corazén de la informacion de las campanas. Hay que
matizar que los medios de comunicacién en México suelen llamar
“escandalo” a cualquier informacién de cardcter negativo para un
candidato. En este articulo distinguimos entre “escandalo” y “tema
negativo”. Estos ultimos son noticias que influyen negativamente en
la campana de un candidato. En cambio los escandalos serdn enten-
didos con la siguiente definicion:

“Escandalo denota aquellas acciones o acontecimientos que
implican ciertos tipos de trasgresion que son puestos en conoci-
miento de terceros y que resultan lo suficientemente serios para pro-
vocar una respuesta publica” (Thompson, 2001, p. 32)

Como los escandalos tienen un alto rating, a los medios les
interesa develar los conflictos de los famosos. Los escandalos repre-
sentan ese tipo ideal de noticia para que cualquier medio rebase a
la competencia, es una nota original, trascendente, novedosa... En

l z ntre los casos mas famosos en 2015 estdn las conversaciones de

German Espino Sanchez

el mejor de los casos se convierte en una bola
de nieve que se reproduce en todos los medios
y da fama al medio que la maquind. La indus-
tria del escandalo es una rama subsidiaria de
la industria mediatica. En la actualidad hay
numerosos programas de “chismes” y la mayor
parte de los noticiarios integran un componente
fundamental de “chisme”. Sobra aclarar que mu-
chos de estos programas se ubican en el prime
time de la television gracias a las grandes au-
diencias que convocan.

Salomé Berrocal (2012) explica que los
programas informativos estdn dominados por
los sucesos o hechos triviales, presentando las
“noticias serias” con una vision frivola, unifor-
me y residual. Desde esta fecha, se establece el
término anglosajon infotainment para desig-
nar a determinados programas que combinan
la informacion con el entretenimiento; en es-
paiol se habla de “infoentretenimiento politico”.

El infoentretenimiento seria una mezcla
de informacién y entretenimiento. Incluso los
medios de comunicacién tradicionales le han
apostado a este infoentretenimiento para lo-
grar un mayor rating. Ademas es mucho mas
barato y comodo recurrir a estos videos que de-
dicar tiempo, dinero y esfuerzo a los periodistas
que trabajan temas de periodismo de investiga-
cion, relevantes y novedosos, pero a veces “abu-
rridos” para la mayoria de los espectadores.
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Los escandalos en You Tube suelen marcar la agenda de los medios tradicionales.

Y en el principio de los tiempos
democraticos... ya estaba el escandalo

La historia de los audioescandalos de es-
pionaje en la democracia mexicana comienza,
en términos generales, con los videoescanda-
los de Carlos Ahumada en 2003. Esta serie de
videoescandalos puso en jaque al jefe de gobier-
no Andrés Manuel Lopez Obrador y al lider pe-
rredista Rene Bejarano lo llevo a la carcel.

En 2006, después de que Calderon llegé a
la presidencia con una gran campana negativa,
el IFE prohibié las mensajes negativos. Cerra-
ron las puertas a todas las campanas negativas,
incluso quiza a muchas criticas que son moral-
mente justificadas. Por ejemplo, si un candidato
tiene graves antecedentes legales o morales sus
adversarios deberian tener derecho a denun-
ciarlo para que la ciudadania no vote por él.

Al cerrar la radio y la television a las cam-
pafias negativas, estas comenzaron a transmi-
tirse desde YouTube. En 2009 en YouTube co-
menzo a proliferar un video satirico sobre Fidel
Herrera, el gobernador de Veracruz; todo ello
en el contexto de las campanas para las guber-
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Foto: Captura de pantalla de NOTICIASMVS / YouTube.

naturas de los estados. El video era una parodia del tema musical de
la pelicula Rudo y cursi. En el video de YouTube el tema de la cancién
se burlaba de Fidel Herrera a quien llamaban “Rata y cursi”.

El gobernador de Veracruz solicité al IFE censurar el video. El
IFE accedio6 a la solicitud y pidi6 a YouTube México que eliminara el
video de la plataforma digital. YouTube México obedecié y elimind
el video. Sin embargo, la prohibicion tuvo un efecto contraprodu-
cente. Por un lado, el video se volvié famoso por la censura, por otra
parte, en vez de que desapareciera, el video se multiplicé en YouTu-
be y otras plataformas. Gracias a ello se convirti6 en el mas visto de
la temporada. Desde entonces el IFE aprendié que era contraprodu-
cente prohibir los videos de campaia negativa en la Internet, incluso
aquellos que contravenian la ley; nunca mas ha tratado de censurar
un video en la Internet.

La plataforma YouTube

El problema es que YouTube es una plataforma muy abierta y
dificil de controlar. Los administradores de YouTube no revisan los
videos antes de que las personas lo suban. La plataforma funciona as:

1) un usuario cualquiera puede subir un video;

2) YouTube revisa el video cuando ya estd en linea;

3) mientras YouTube evaltia el contenido del video, otros
usuarios ya lo habran visto e incluso descargado;

4) cuando YouTube censura un video este ya se ha multiplicado
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en el ciberespacio y sera casi imposible de erradicar, porque comien-
za un juego de necios: YouTube lo baja y prohibe los videos con
ese nombre, pero otros usuarios suben este mismo video con otro
nombre...

Existen aplicaciones para publicar y acumular todo tipo de
documentos; los mas populares son los portales que acumulan vi-
deos. Tal es el caso de YouTube, pero también los hay de fotos como
Instagram y Flickr; de audios y videos como BitTorret, etc. Estas
plataformas permiten que los usuarios comenten los contenidos, de-
claren sus preferencias (“me gusta” o “no me gusta”); de esta manera,
los usuarios que han creado los contenidos reciben una importante
retroalimentacion.

Aunque originalmente YouTube fue creado como un sitio
de intercambio de videos amateurs, en la actualidad ha sido colo-
nizado por las grandes compaiiias de medios de comunicacién. De
esta manera, las estrellas de la musica, catapultados por la industria
de la fardndula, se han convertido en los actores dominantes. Tam-
bién las grandes compaiiias de television suelen tener una presencia
dominante en los portales de videos, difundiendo sus programas y
su publicidad.

Algo similar sucede con los politicos. Usan los portales de
videos para difundir su publicidad politica y para hacer spots ne-
gativos que no tienen cabida en la television o la radio. Esto ultimo
es una actividad especialmente importante en paises como México,
donde la publicidad negativa esta proscrita.

Pero los espectaculos no involucran a las audiencias para ha-
cer un consumo activo, sino que propician un consumo pasivo. Se-
gun numerosos reportes de investigacion empirica, los usuarios de
los portales de videos consumen videos de manera pasiva como lo
hacian con la televisién y raramente adoptan una actitud partici-
pativa. Es decir, muy pocas veces suben videos propios (Gallardo y
Alonso, 2011). Lo mas que suelen hacer es escribir comentarios o
etiquetar los videos; la mayoria de usuarios no registra ningun tipo
de participacion. De esta manera, YouTube pierde su esencia de red
social y se convierte mas en television por Internet.

Por estas caracteristicas de los portales de alojamiento de vi-
deos, las estrellas de la musica comercial en la primera década del
siglo XXI se han convertido en los actores dominantes de YouTube
(como Taylor Swift, PSY, Justin Bieber, Katy Perry, Lady Gaga, etc.).
Por primera vez en la historia, su éxito se debe a su trabajo en las re-
des sociales més que a su participacion en la television o la radio. En
las primeras dos décadas del siglo XXI, estas celebridades de musica
pop han encabezado las listas de popularidad en YouTube y en las
redes sociales.

Hay que aclarar que los videos de YouTube usualmente tienen
bajo impacto en la politica porque existe una brecha digital. Ademas,
la mayoria de internautas son jovenes, muchos de ellos adolescentes
que no votan. Otros son jovenes que tradicionalmente son absten-
cionistas. De manera que la mayoria de internautas no se preocupa
mucho por la politica convencional (IFE, 2003).

Enla seccién politica de YouTube sucede mas o menos lo mis-
mo, quienes tienen mds audiencia son los politicos famosos impul-
sados por sus estructuras politicas, el gobierno y/o los partidos, los
medios y, sobre todo, por los escandalos politicos.

Sin embargo, a pesar de la brecha digital, los escandalos poli-
ticos que se trasmiten desde YouTube a menudo tienen la capacidad
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de marcar la agenda en los medios de comuni-
cacion tradicionales (television, radio y prensa).
Con esto, los escandalos logran una gran cober-
tura e impacto social.

Los escandalos se propagan gracias a la
convergencia mediatica

Como se puede apreciar, el impacto de
YouTube no sdélo depende de las redes socia-
les, sino también de su impacto en los medios
tradicionales como la television, la radio y la
prensa. Esto es mds evidente porque en México
la mayor parte de la poblacién no tiene acceso a
Internet (INEGI, 2014), por lo que se informan,
predominantemente, con la television. Diferen-
tes estudios marcan que los mexicanos ven 4.5
horas de televisién al dia (Conaculta 2010).

Hay que insistir en que viejos y nuevos
medios estan interconectados, de manera que se
influyen mutuamente. A decir de Henry Jenkins
(2008) los nuevos medios (las redes sociales) no
vienen a desplazar a los viejos (television, radio
y prensa), sino que ambos se hibridan. Este pro-
ceso de hibridacion también se verifica en los
productos culturales, donde colisionan viejos y
nuevos contenidos. Por otra parte estos conte-
nidos son generados no sélo por los corporati-
vos sino también por los usuarios, después estos
contenidos se transmiten por viejos y nuevos me-
dios, de boca en boca, a través de todos los cana-
les de comunicacion que tiene el tejido social.

Henry Jenkins (2008) habla de tres proce-
sos que estan dando forma a la cultura de las so-
ciedades occidentales en los paises desarrollados,
estos son “la convergencia medidtica, la cultura
de la participacion y la inteligencia colectiva”. Al
conjunto de estos procesos comunmente se le lla-
ma cultura de la participacion y la convergencia.

La convergencia medidtica, para Jen-
kins, refiere al flujo de contenidos a través
de multiples plataformas mediaticas; la coope-
racion entre multiples industrias mediaticas y
el comportamiento migratorio de las audien-
cias, dispuestas a ir casi a cualquier parte en
busca del tipo de experiencias de entreteni-
miento que desean (Jenkins, 2008, p. 14). En
el mundo de la convergencia medidtica
se cuentan todas las historias importantes, se
venden todas las marcas y se atrae a todos los
consumidores a través de multiples platafor-
mas medidticas... (Jenkins, 2008, p. 14)

Jenkins (2008) y otros autores explican
como los medios tradicionales también es-
tan aprendiendo a usar los nuevos recursos de
la Internet para producir y distribuir sus propios



contenidos. De esta manera se estdn integrando
redes verticales y horizontales de comunica-
cion; con ello los corporativos mediaticos tie-
nen la oportunidad de controlar la produccién
cultural independiente o alternativa. Ademas,
estos nuevos desarrollos tecnolégicos promo-
vieron nuevas perspectivas en dreas como el
periodismo en linea, de manera que, en la
actualidad, la comunicacién de masas gira en
torno a la Internet, desde la produccion hasta la
transmision (Jenkins, 2008).

La circulacién de los contenidos media-
ticos (a través de diferentes sistemas mediati-
cos, economias medidticas en competencia y
fronteras nacionales) depende enormemente
de la participacion activa de los consumidores
(Jenkins, 2008) . Este autor advierte que en la
actualidad hay tanta informacién que nadie
puede manejarla, entonces las personas dialo-
gan para encontrar lo que quieren, estos son
procesos de inteligencia colectiva. De manera
que actualmente nos hayamos “ante un nuevo
medio de organizacion social, cultural y politi-
ca, que instaura un nuevo régimen tecnosocial.
Ademas, las multitudes inteligentes estan sur-
giendo no desde las elites de la sociedad, sino
desde los aficionados, que estan cambiando su
forma de reunirse, de trabajar, de comprar, de
vender, de gobernar asi como de crear (Rhein-
gold 2004).

Los problemas de la democracia en México

Pero una politica conducida por los es-
candalos en YouTube no pareceria obra de la
inteligencia colectiva, sino de la manipulacion
de los politicos y grandes grupos de poder. Es-
tos procesos no promueven la participacion de
los usuarios, sino que tratan de manipular a los
usuarios.

Las campanas de 2015 oscurecidas por
los escandalos de espionaje prometen seguir
adelante. El porvenir parece un futuro de nu-
barrones electrizados por los relampagos del
escandalo politico. En términos generales, las
filtraciones son como actos terroristas, se pro-
ponen escandalizar a la poblacidn y casi siem-
pre logran su cometido: reventar las campanas
de los personajes espiados. Todo ello no signifi-
ca que los escandalos conduzcan a una derrota
electoral irremediable, pues, por ejemplo, los
politicos mas acosados por los escandalos en
2015 ganaron sus campaiias, entre ellos: Fran-
cisco Dominguez, Carlos Mendoza Davis y
Claudia Pavlovich.

Las multitudes inteligentes estan surgiendo desde los aficionados.
Foto: Isaac Esquivel / Agencia Cuartoscuro.
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También queda claro que la calidad del espionaje no se puede
atribuir a aficionados sino a verdaderos profesionales; a equipos for-
mados por el Estado mexicano y en el extranjero, en las malas artes
que dieron fama a la KGB, la CIA y las redes del CISEN.

En términos generales se puede asegurar que solo desde el
gobierno (federal y/o estatal) y desde grupos poderosos del mas alto
nivel, se puede intervenir teléfonos, asi como monitorear las acti-
vidades cotidianas de los lideres politicos estatales y nacionales. El
espionaje es una actividad muy riesgosa y si no se tiene un amparo
contra las agresiones, no es viable. Sélo al amparo de las dependen-
cias gubernamentales o de lideres politicos muy poderosos un espia
puede realizar su actividad sin poner en riesgo su vida.

De esta manera los grupos poderosos usan YouTube para des-
tacar un tema pero también para aplastarlo. Por ejemplo, en los ini-
cios de la campania presidencial de Enrique Pena Nieto, en Internet
se volvio viral un video de Pefia Nieto en la feria del libro donde el
entonces candidato dictaba catedra de estupidez. Después la hija de
este candidato se burld de quienes criticaban a su padre descalifican-
dolos con un adjetivo discriminatorio, llamandolos: “los pendejos
de la prole”. Esto vino a incendiar las redes sociales, de manera que
el acto discriminatorio de la hija y las tonterias del padre motivaron
muchos trending topics en el mes de diciembre de 2011. Pero todo
este “diciembre negro” de Enrique Pefia Nieto fue ocultado por los
grandes medios y hasta distorsionado, para favorecerlo. Al final, sus
yerros ocultados por los grandes medios no tuvieron impacto en
las encuestas (Espino, 2015).

Este es un gran ejemplo de cdmo los grandes medios de la
television y la radio pueden ocultar un tema. En cambio cuando
les interesa destacarlo, lo manejan en los principales medios del pais
y lo propagan por la Internet. Incendian las redes cuando quieren y
cuando no lo desean, las apagan.

Esto no quiere decir que no haya tendencias de opinién en la
red que sean organicas, sino que las mas importantes para las cam-
pafias usualmente son manipuladas por los equipos de campana de
los candidatos. Existen casos excepcionales como el movimiento
#Yosoy132 que logr6 impactar en las elecciones y se les fue de las
manos al PRIy a Televisa, pero pronto lograron controlarlo. En tér-
minos generales, podemos asegurar que la industria del escandalo
por YouTube estd controlada por el Estado y los grupos mas pode-
rosos del pais.

Hay muchas razones para prohibir las campafias negativas
salvajes que proliferan en YouTube, por ejemplo:

1) en la mayoria de los casos se viola la privacidad de los per-
sonajes publicos;

2) normalmente los escandalos son distractores que sirven
para desviar la atencion de los temas fundamentales de la politica;

3) los que maquinan los escandalos suelen ser personajes muy
poderosos que se empeiian en aplastar a sus adversarios con la fuer-
za del Estado o con la del poder econémico...

Pero puede haber algo mas profundo en toda esta discusion.
Detras de todo, lo que impera con los escandalos es un tipo de poli-
tica que no es democratica, es un juego de politica espectaculo que
apuesta a llamar la atencion de la gente en cuestiones secundarias.
Los escandalos brindan un espectaculo como muchos otros de la
TV que la gente observa diariamente. La politica se convierte en
un programa de entretenimiento, cuando la democracia nos pide

: 0

que sea un debate profundo y racional sobre el
bienestar del pueblo. Creo que la mayoria de
expertos en politica apostariamos por prohi-
bir los escandalos que provienen del espionaje.
Como ya mostramos, casi es imposible prohi-
birlos en YouTube, pero si se prohibieran en los
medios convencionales (radio, TV y prensa) ya
le quitariamos al alacran mas de la mitad de su
veneno.®
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Pensar la revolucion informativa

Cambios en la educacion, la ciencia y la inteligencia artificial

€ CInnovaciones sociales y tecnoldgicas como las redes sociales, los robots o el anélisis del
big data hacen necesario replantear cémo pensamos el mundo. La ciencia, la educacién
y hasta la ética deberdn encontrar formas de procesar el cambio.) )

Primer escenario: Big data y la ciencia

bitantes mds que China, sefiala Dominique Boulier, destacado
investigador francés.

Estar conectado es hoy uno de los mayores valores de la re-
volucion informativa. Sin embargo, escasamente se habla de la ca-
pacidad del ser humano para comprender y analizar la diversidad
de practicas que vienen emergiendo en las redes sociales. Ante la
rapidez con la que circulan datos brutos es factible revelar un sin
fin de variables, sin embargo hasta el dia de hoy la sociologia aun
no sabe como interpretar mads alla de la estadistica los procesos de
apropiacion tecnoldgica dentro de un mundo que gradualmente re-
vela su diversidad. ;Qué hay mas alla de los perfiles que se constru-
yen masivamente (big data) y se destinan a las ventas de servicios y
productos?

Se trata de datos que se venden para la publicidad, producto
de hacer rastreos a la huella digital que cada uno de los usuarios va
dejando tras cada bisqueda o consulta. Sin embargo hasta ahora no
se han creado los conceptos ni las categorias adecuadas para inter-
pretar socialmente cada una de las practicas que vienen emergiendo
del uso de Internet. Atin lo pensamos y lo comprendemos desde una
mentalidad que data del siglo XIX: se trata de los tiempos largos que
dieron pie a las obras de Durkheim y Weber o de los medianos pla-
zos que partieron de las encuestas de opinion. Pero desde esta con-
cepcion ;hasta donde realmente comprendemos la interconexion a
nivel mundial, regional y hasta local?

;Qué nueva concepcion espacio temporal tendriamos que in-
ventar para lograr crear una disciplina que nos lleve a comprender
cabalmente el fenémeno Internet?

Si Facebook fuera un pais contaria con 1.4 mil millones de ha-

Segundo escenario: La inteligencia artificial y los robots

Desde el afio 2000 el desarrollo de la inteligencia artificial ha
permitido que se lleve a cabo una evolucién en la creacion de robots
humanoides. Actualmente se cuentan 1.6 millones que desarrollan

Carmen Gomez Mont

varios usos: industriales, militares y de compa-
nfa. Para el 2016 se espera que se estén produ-
ciendo 200 mil al afio.

Los robots se introducen paulatinamente
en marcos de vida cotidiana al “humanizarse”.
Por ejemplo, imitando a los animales como el
Aibo (japonés), o bien el propio Asimo (TNK-
freePaul, 2015) que se ha convertido en una
revelacion por la precision con la que ejecuta
movimientos y parece obedecer a sus interlocu-
tores humanos. Pepper es un robot que habla 17
lenguas y que en Japon se ha vuelto ya un miem-
bro de la familia, segtn lo reporta Annie Kalin
(Le Monde). Actualmente se cuentan 16 mil
robots humanoides que estan desarrollando ta-
reas importantes, por ejemplo, con enfermos de
Alzheimer o personas autistas, entre otros. Sin
embargo, hay que reconocer que asi como nos
maravillan, nos causan terror. Hay cuestiones
juridicas, éticas y sociales que habra que aten-
der desde esta innovacion. Lo grave consistira
en constituir normas, leyes y reglamentos den-
tro de dimensiones totalmente desconocidas
para la sociedad del siglo XXI. El riesgo puede
ser que el fendémeno humanoide se escape de las
manos. Ya Stephen Hawking sefalaba que para
el 2025 cada dos de tres empleos podria ser asu-
mido por un robot.

A tal grado se espera que su llegada sea
abrumadora que se crean asociaciones para su
defensa, sobre sus derechos, e incluso sobre
cuestiones éticas pensando en su injerencia den-
tro del campo militar. Esto no es sino el inicio.

;Sera el robot un aliado o un enemigo
del hombre? ;Quiénes participan ya en su dise-
no? ;Qué tanto las mujeres pueden tomar parte
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Los robots se introducen paulatinamente en marcos de vida cotidiana al humanizarse.
Foto: “Aibo ERS-220" por Shuichi Aizawa / Flickr.

dentro de la investigacion y aplicaciones de la
inteligencia artificial, originalmente reservada a
hombres? ;Qué decir de la participacion de pai-
ses menos poderosos dentro de lo que se ve ya
como un rubro fundamental para el siglo XXI?

Tercer Escenario: La educacion y la ciencia

;Como comprender la expansion de la
inteligencia artificial dentro de una educacion
en plena crisis? ;Una educacion que se caracte-
riza por una baja de atencién y una desmotiva-
cion creciente? ;Qué implicaciones puede tener
la creciente aplicacién de robots humanoides
dentro de sociedades en plena crisis no en uno
sino en todo sentido?

Claudio Naranjo sefiala que para lograr
salir de la crisis educativa hace falta formar estu-
diantes que puedan pensar en profundidad. Que
sus mentes adquieran conciencia de si mismas,
que los ciudadanos recuperen la pérdida de
vida interior, que sean capaces de asombrarse.
Estas propuestas son urgentes pues la ciencia y

su aplicacion a nuestras vidas esta dando pasos agigantados, cien-
cia que puede solucionar enormes problemas pero que también los
puede agravar.

Para sopesar su evolucion e injerencia en nuestras vidas hara
falta una educacion holistica, como bien lo sefialan Claudio Naranjo y
Mathieu Ricard y que las escuelas y universidades pongan el acento en
la formacién de un pensamiento mas profundo, mas critico y anali-
tico. En caso contrario, el resultado podria ser desastroso.®
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Periodismo y curaduria de contenidos

Camino ineludible en la era digital

€ Hacer periodismo no puede seguir siendo solamente producir contenidos. En una era
donde lo que mds abunda es la informacidn, el periodista debe asumirse cada vez mas
como un filtro en vez de ser una fuente mas de ruido. El concepto de la curaduria de con-
tenidos es valioso porque nos permite revalorar nuestro oficio como un servicio publico
donde el lector esta en el centro. El periodista ya no es el del megafono, ni el que da voz
a los sin voz. Mas bien debemos apostar por un periodismo que ordene, jerarquice, filtre

y, sobre todo, cure.))

vision del periodista como productor (de textos, contenidos,

programas, revistas). En esa logica tenia sentido porque el
sistema de medios masivos estaba basado en que solo unos pocos
tenian acceso a los carisimos medios de produccién (la imprenta, las
salas de redaccidn, el papel, los satélites, las camaras fotograficas).
Actualmente, aunque la brecha digital sigue siendo importante en
regiones como Latinoamérica, el costo de producir contenidos es
infinitamente mas bajo que antes. Tal vez emprender un periodico
digital -como Animal Politico o Sin Embargo- sigue siendo muy cos-
toso. Sin embargo, cada vez surgen mas proyectos de produccién
de contenidos a muy bajos costos y que a veces ni siquiera siguen la
légica del periodismo tradicional.

No hay que confundirse. No todos los medios digitales son
periodisticos y eso se debe a que muchos ni siquiera se lo ponen como
proposito. ;Por qué habria de buscar hacer periodismo un book-
tuber que prende su camara para decir lo que le gusté de un libro?
;Por qué habria de ser periodista un ciudadano que presencié un
acontecimiento, le tomé una foto y la subié a Twitter? Muchos pe-
riodistas se quejan de la falta de rigor y objetividad de ese tipo de
contenidos. Hay que entender que publican lo que publican porque
quieren y pueden. Algunos por placer, otros por ayudar al préjimo
y por supuesto que otros por dinero. Los que nos tenemos que acos-
tumbrar al cambio somos los periodistas. Nosotros somos los que
se supone que creemos en principios como la objetividad, la verifi-
cacion y el fair play, no ellos. Antes éramos los unicos en el edificio
de la comunicacién, con esta nueva dinamica llegaron vecinos (y
muchos), asi que no nos queda mas que convivir con ellos.

El cambio para el periodismo de la era digital va mucho mas
alla de los soportes y los formatos. No es solo dejar de escribir en pa-
pel y hacerlo en un archivo HTML. Eso es solo lo exterior. Una de las
transformaciones mas esenciales estd en el nuevo rol del periodismo.

l a dindmica tradicional de los medios tenia principalmente una

Jorge Tirzo

Cuando el periodico era un producto
atractivo

Por siglos el periodista fue uno de los media-
dores por excelencia entre las élites y los indivi-
duos. Por ejemplo, para el periodismo politico
-el famoso “cuarto poder”- su proceso funda-
mental era la mediacién entre el gobierno, la
sociedad y los grupos de presion. La forma de
conocer lo que decia el presidente o un grupo
social pasaba necesariamente por los periodi-
cos. De ahi que el término de “medios” y “pe-
riddicos” se confundiera a menudo. Lo mismo
pasaba con las “revistas” o los “noticiarios” tele-
visivos y radiales. Se tratan todos de productos
propios de la “era Gutenberg’, la cultura libres-
ca: paquetes informativos con un principio y un
final ordenado por los periodistas-productores
que servian como artefactos de mediacion.
Pensemos, por ejemplo, en el caso de
Excélsior. Cuando el grupo de periodistas-pro-
ductores encabezados por Julio Scherer se que-
dé sin los medios de produccion (la rotativa, la
redaccion); tuvieron que hacerse de unos nue-
vos (Proceso) para reanudar la produccion del
artefacto-mediador. Ese artefacto (las paginas
impresas) era importante porque servia como
mediacion. En las paginas del Excélsior de Sche-
rer estaban plasmadas declaraciones e informa-
ciones de mds actores de los que el gobierno hu-
biera querido. En cierta forma, bajo la légica del
periodismo-productor, el mejor periodismo es
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Internet y las TIC han sacado a flote al pequefio mediador que todos llevamos dentro.

el que elabora un producto rico en variedad de
mediaciones. En cambio, el periodismo de baja
calidad (el vendido, el que mas bien es propa-
ganda) solo es una mediacion pobre, mas pare-
cida a la oficina de comunicacion social que al
verdadero periodismo. Por eso era tan impor-
tante controlar los medios de produccién como
el papel o a la misma cooperativa, pues al tener-
los cooptados podian controlarse las mediacio-
nes plasmadas en el producto.

El periddico como artefacto-mediador
era atractivo para muchos sectores porque
ahi estaban concentradas dichas mediaciones.
A los politicos les interesaba plasmar ahi sus
puntos de vista por objetivos casi propagan-
disticos. El mismo caso aplicaba para las em-
presas. Otros sectores como los intelectuales y
los creativos hallaban ahi también una forma
tanto de difusién como de debate. Y por tltimo,
pero no menos importante, el lector encontraba
en el periddico informacion util, toda reunida en
un solo lugar, para enterarse de lo que habia pa-

Foto: Diego Simdn Sanchez / Agencia Cuartoscuro.

sado en el mundo, de la cartelera del cine, de las novedades edito-
riales y hasta del horéscopo. El periddico era el rio al que habia que
acercarse para beber y ser bebido. El periodismo como produccion
tenia sentido.

La crisis de los medios o la era de los mediadores

Entonces llegd Internet. Esta red fisica puso en evidencia
un proceso mucho mas complejo y ancestral: la dindmica social
entendida como una red (Castells, 2005). Internet y las TIC trans-
formaron nuestro entorno comunicativo porque han sacado a flote
al pequeno mediador que todos llevamos dentro.

Pasamos de tener nuestras mediaciones concentradas en un
solo lugar con contenidos fijos y finitos (el periddico, el noticiario, la
revista) a desconcentrarlas y desperdigarlas por todo tipo de medios,
aparatos, sitios web y un largo etcétera. Pasamos de la galaxia Guten-
berg de los productos terminados a la galaxia Internet de los flujos
sociales, los contenidos dinamicos y las plataformas de informacion
infinita (Castells, 2001). Siguiendo el ejemplo del periddico: Donde
antes un lector tenia que esperar el periddico para ver la cartelera del
cine; ahora puede abrir una aplicacion elaborada por la cadena de ci-
nes para consultarla, apartar, comprar boletos y hasta las palomitas;
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o puede abrir el portal web de la compaiifa para
hacer lo mismo; o puede preguntarle a Siri qué
peliculas dan hoy; o incluso puede comprar el
periddico de papel...

El periodismo perdié el monopolio de la
concentracion de la informacién y de las me-
diaciones. ;Quieres enterarte de lo dltimo de tu
artista favorito? Abre td mismo su propio perfil
de Twitter. ;Quieres saber qué piensa un escri-
tor sobre cierto tema? Puedes preguntarle direc-
tamente en su Facebook. ;Eres una empresa y
quieres llegar a tus consumidores? No necesitas
periodicos, puedes abrir un blog corporativo.
;Eres un politico ansioso de mandar un men-
saje? Publicalo en las redes, que a los cinco mi-
nutos puedes ser trending topic (y si te ayudan
algunos bots, en menos tiempo).

Tampoco hay que ser demasiado optimis-
tas. Algunos ven en esto un entorno utépico y
mas democratico. Yo creo que si existen esas po-
sibilidades de horizontalizacién, pero lograrlo
es mas dificil que nunca. Si antes teniamos un
rio a donde todos iban a beber o a ser bebidos,
ahora tenemos millones de rios, en una inmen-
sa red de diferentes tamanos, importancias,
sabores y olores. La cosa se puso mucho, mucho,
mas compleja. Ahi estd el drea de oportunidad
del periodismo contemporaneo.

Si bien es cierto que el periodismo-pro-
ductor sigue siendo un negocio importante,
también es innegable que ahora es mucho mas
prescindible que antes. Preguntenle a las gene-
raciones mds jovenes cudntas veces compran
el periddico o ven el noticiario de las 10 de la
noche. Luego preguntenles dénde se informan y
en quién confian mas. Cada vez es mas frecuente
que se informen en plataformas como Facebook
o Twitter (esas mediaciones de mediaciones de
El periodismo perdi6 el monopolio de la concentracion de la informacion y de las mediaciones de...). Cada vez se confia mas en
mediaciones. la recomendacion directa (de amigos, expertos,

Foto: Satl Lopez / Agencia Cuartoscuro.  artistas, etc). Los periédicos de la mafiana son,
si bien les va, periddicos del dia anterior. A la
dinamica de produccion se le escapan muchas
otras mediaciones dindmicas que van mas alla
de las fuentes informativas tradicionales. El pe-
riodismo tradicional, entendido como productor
de informacion, cada vez serd mas prescindible
para los nuevos lectores. No lo digo como ofensa,
sino como aspiracion: El periodismo debe aspirar
a volver a ser imprescindible.

El periodismo curador (de contenidos)
;Y cdmo volver a ser imprescindible? Na-

die tiene la respuesta, pero no esta de mas hacer
una propuesta. Mi apuesta esta en el periodismo
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El periodismo debe aspirar a volver a ser imprescindible.

entendido como curaduria de contenidos mas
que como producciéon. Me explico a través de mi
experiencia personal:

Hace tiempo asisti al Congreso Ibe-
roamericano de Cultura en Zaragoza, que lle-
vaba como eje central a la “Cultura digital”.
Hubo mesas de todo tipo de disciplinas: ciencias
sociales, ciencias naturales, emprendedurismo,
innovacién tecnolégica, etc, etc. Yo participé
desde la trinchera del periodismo cultural, pero
me sorprendi con que las conclusiones eran bas-
tante comunes para todas las disciplinas (Varios
autores, 2014). La cultura digital es mas cadtica
que nunca antes, pero también ha generado mas
herramientas utiles para ordenarla. Existen mas
productos chatarra que nunca (desde los papers
académicos autoplagiados hasta las noticias fri-
volas, pasando por las empresas patito); pero al
mismo tiempo también existen mas productos
notables que nunca antes. Todas las disciplinas,
y entre ellas destaca el periodismo, necesitamos
la capacidad de filtro, ordenamiento, seleccidn,
decantacidn, curaduria...

Foto: Maria José Martinez / Agencia Cuartoscuro.

Me gusta el término “curaduria” por la feliz polisemia que tie-
ne en el espanol. La propuesta es que el periodismo sea un “curador”
de la realidad social. Uso el término siguiendo la 16gica de la curadu-
ria de arte. Pensemos por ejemplo en una exposicion de un artista.
El curador de la misma no pintd los cuadros, pero si los selecciond,
los ordend, les dio sentido y encontré una manera légica de presen-
tarlos al publico objetivo. El curador de arte debe conocer de historia
del arte, de la obra del artista, de museografia, de comunicacion, etc.
Habra curadores que incluso sean al mismo tiempo creadores. Ha-
bra creadores que incluso sean sus propios curadores. Pero nunca
hay que perder de vista que se “cura” pensando en quién va a leer
esa curaduria. Se cura para que el lector entienda mejor lo que esta
presenciando.

En el fondo, el periodismo siempre ha servido como curadu-
ria de contenidos. Al menos el buen periodismo. Pensemos en la cro-
nica (ornitorrinco de la prosa) o en el reportaje (género rey). Ese tipo
de textos lo que hacen es curar toda la informacién disponible sobre
un tema especifico, o al menos eso pretenden. El objetivo es explicar-
le al lector un tema a profundidad (no solo el qué, sino también en el
como y el por qué). Los grandes textos periodisticos pueden enten-
derse como una curaduria de datos duros, entrevistas, descripciones,
narraciones, prospectivas, etc.
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El problema es que este tipo de periodismo ha sido tradicio-
nalmente escaso y actualmente casi marginal. Abrase un periddico
cualquiera en una pagina al azar y lo mds probable es estar ante una
informacién fragmentaria y carente de contexto. El periodismo mads
industrial sigue apostando por ser un productor de contenidos casi
siempre chatarra. El diarismo mas frugal solo colabora a que la cul-
tura digital de por si cadtica se vuelva todavia mas fragmentaria y
dificil de entender.

Tampoco debe entenderse entonces que el diarismo es malo y
solo la crénica o el reportaje tiene futuro. Mas bien hay que entender
que esos y los otros géneros periodisticos propios del periodismo in-
dustrial, deben hibridarse bajo el modelo de curaduria de contenidos
para generar valor basado en la contextualizacion y la interpretacion.
O sea que seguiremos necesitando reporteros que recopilen infor-
macion en el lugar de los hechos, las conferencias de prensa, las en-
trevistas directas... y de hecho los necesitaremos todavia mucho mas.
El cambio fundamental esta en el tipo de productos que va a generar
el periodismo. Siguiendo la linea de Jean Francois Fogel en La prensa
sin Gutenberg (2007), habra que dejar la cultura del producto aca-
bado (el libro, la nota informativa, el peridédico) y pensar en funcién
de proyectos en perpetua construccion donde el usuario encuentre
sus propias respuestas. Periodismo centrado en el usuario. No solo
producir un paquete informativo, sino curar los paquetes ya exis-
tentes, enriquecerlos con interpretacién y ordenarlos pensando en
el lector que también es productor en el nuevo entorno comunica-
tivo. Claro que también es un tipo de produccion periodistica, pero
distinta a la anterior. Los productos ya son son objetos terminados,
sino procesos en construccion.

Vuelvo a la analogia de la exposicion artistica. ;Qué pasa si
en vez de una exposicion el lector se encuentra con una obra aisla-
da? Probablemente quede descontextualizado, no sepa nada sobre el
autor, llegue a interpretaciones inexactas y demas imprecisiones. Lo
mismo pasa en el periodismo de la nota informativa, la tltima hora
y el “minuto por minuto”.

Curar el periodismo noticioso

Para el periodismo de interpretaciéon la cosa queda mds o
menos clara. Nociones como la crénica digital y el reportaje mul-
timedia son proto-curadurias en si mismas. Sin embargo la cosa se
pone mas complicada al pensar en el periodismo mds inmediato,
como es la nota informativa, el diarismo, las breaking news. ;Cémo
brindar contexto y curar contenidos cuando el tiempo apremia y la
presion aumenta cada segundo?

Ideas como las del live blogging tematico pueden ser una forma
de procesar la actualidad mediante la contextualizacién. Un ejem-
plo puede verse en el extinto Soitu y su experimento Utoi, que lue-
go transmuté en El Pais que dirigié Gumersindo Lafuente e imple-
mentd Eskup (Varela, 2012). En dichos experimentos, los reporteros
publicaban informacion en tiempo real en una plataforma similar a
Twitter (por la brevedad y la instantaneidad), pero no se quedaba en
el mero titular. Los editores en la redaccion luego curan tales notifi-
caciones en canales tematicos que es posible seguir en tiempo real.
Asi, en vez de ver un solo “minuto por minuto” donde se mezclan to-
dos los temas, uno puede ver solamente el flujo en tiempo real sobre
temas como la independencia de Cataluiia, o la agenda del presiden-

te de gobierno. Eso es solo el primer paso. Lue-
go seria deseable que esos reportes parciales se
integraran a través de curadurias como en lineas
del tiempo, Storify, reportajes multimedia, etc.

Sin embargo, lo que pasé en El Pais es
muestra de como la tendencia tradicional si-
gue imponiéndose sobre modelos innovadores
de curaduria (EI Confidencial, 2012). Tras la
salida de Sindo Lafuente y Borja Echeverria al
mando de la estrategia digital, el periddico re-
legd Eskup a una seccién minoritaria y escondi-
da. De ser parte prioritaria del home ahora sus
actualizaciones son escasas. La estrategia de ca-
nales tematicos en vez de secciones fue dejada
de lado para volver a una idea mas tradicional.

En México, el periodismo deportivo y el
de espectaculos ha hecho sus experimentos al
respecto de forma esporadica. Asi, es posible ver
liveblogs donde comentaristas deportivos anali-
zan el partido de futbol brindando contexto a lo
que pasa en vivo. O los liveblogs de las entregas
de premios y alfombras rojas, donde la actuali-
dad se procesa mediante comentarios de exper-
tos en moda, criticos de cine, etc. El periodismo
politico atin no se ha acercado mucho al tema, y
siguen dando el énfasis a la l6gica de la nota in-
formativa y las columnas de trascendidos. Pero
es muy rescatable el ejercicio de Animal Politico
de hacer un fact checking en vivo en su ejerci-
cio de El Sabueso para verificar en tiempo real
el tercer informe de gobierno de Enrique Pefa
Nieto (Redaccion Animal Politico, 2015). Hacen
falta mas ejercicios como estos y que ademas
sean sistematicos, de todos los dias.

Formar curadores

Una propuesta fundamental es la incor-
poracién de la nociéon de curaduria de conte-
nidos en la ensenanza del periodismo. Muchos
profesores y periodistas trabajan bajo el prejui-
cio de que “lo que se publica en redes sociales”
es falso, malo, inttil y/o desechable. Lo mismo
pasa con los académicos que satanizan la Wiki-
pedia a priori en vez de preparar a sus alumnos
a criticar, verificar y corregir los articulos que lo
necesiten.

Lo que provoca esa actitud es que los
futuros periodistas tengan pocas herramien-
tas criticas ante lo que se publica en Internet.
Si se sataniza toda publicacion digital, se esta-
ra desperdiciando una cantidad impresionante
de contenido valioso que se encuentra desper-
digado en la red. Si se acepta todo lo publicado
en linea como verdadero, se cae en el riesgo de
publicar informacién falsa o propagandistica.
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Si, encontrar informacién valiosa en Internet es
como buscar una aguja en un pajar. Por eso es
importante formar alumnos entrenados para en-
contrar esas agujas y desechar la paja.

Ademas de ensefiar géneros periodisticos
tradicionales, considero importante incorporar
el entrenamiento en coberturas. Ya el Premio
Gabriel Garcia Méarquez de Periodismo de la
FNPI ha dejado de lado la idea tradicional de ga-
lardonar al género de la “noticia” (FNPI, 2015).
En vez de eso se premian coberturas sostenidas
sobre temas. Se trata de entrenar periodistas que
no piensen que la noticia termina en el punto
final de la nota. Hay que formar comunicadores
capaces de seguir el rastro de un tema de princi-
pio a fin, en distintas plataformas y con diferen-
tes herramientas.

Storify es una gran herramienta tanto para
periodistas en activo como para estudiantes. En
vez de redactar una nota en Storify, esta plata-
forma sirve para generar curadurias multimedia
ya sea en tiempo real o después de que acontecid
un suceso. Periodistas como Silvia Cobo incluso
lo han usado no para publicar sino para planear,
ordenar y verificar su informacién (Cobo, 2013).
Considero que aprender a usar este tipo de he-
rramientas es tan importante como antes lo fue
saber usar una méaquina de escribir o una cama-
ra fotografica.

Curar el periodismo

En suma, los cambios comunicativos de
la era digital hacen necesario que el periodismo
cambie sus paradigmas. No se trata solo de usar
nuevos formatos o recopilar la misma informa-
cién con nuevos aparatos. No basta con publicar
una nota (idéntica al modelo Gutenberg) pero
con una foto tomada con un iPhone. Es nece-
sario cambiar el rol del periodista para volverlo
realmente valioso.

El periodismo debe dejar de asumir-
se como un productor y pasar a ser un cura-
dor de los mismos, un filtro, un ordenador, un
verdadero interprete de la realidad social. Para
lograrlo es necesario utilizar las herramientas
tecnologicas que permiten curar contenidos.
Pero también es fundamental entender las dina-
micas comunicativas de los usuarios de las TIC y
las comunidades que van creando.

No solo es aprender a usar la tecnolo-
gia, sino también aprehender los usos sociales
de quienes las emplean. Pasar del modelo en el

que el periodista era el poseedor de la verdad y construir una dina-
mica donde el periodista es un mediador entre los contenidos, los
lectores, la verificacion, la contextualizacion. Pasar del periodismo
como productor de mercancia informativa, al periodismo como
mediador de procesos complejos. El periodista como filtro, como
nodo de informacion, como facilitador, como curador del propio
periodismo.®
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Dame un beso como en las peliculas

¢Las historias romanticas distorsionan nuestras relaciones amorosas?

€ ;Alguna vez se ha preguntado en qué grado nuestros comportamientos y expectati-
vas afectivo-amorosas son producto de una construccion social filtrada por los medios
de comunicacion en telenovelas, peliculas, libros, publicidad, revistas, musica y diversos
contenidos medidticos que nos muestran un modelo de historias romanticas transfor-
madas en ideales amorosos que esperamos ocurran en nuestras vidas? Lo anterior resul-
ta en una serie de ‘expectativas irreales’ sobre el amor, el romance y el sexo, que generan
insatisfacciones entre las parejas, tanto heterosexuales como homosexuales. A medida
que la cultura homosexual tiene mayor presencia mediatica, principalmente en peliculas
y series de television, también se han generado estereotipos de como deberia ser el amor

entre parejas del mismo sexo.9 9

te test, contenido en el libro Sex, Love and Romance in the

Mass Media (2004), de Mary-Lou Galician, investigadora de
la Universidad de Arizona, quien se ha dedicado a indagar cémo los
medios influyen en nuestras concepciones amorosas. La traduccion
al espanol fue realizada por el autor para fines de divulgacion de este
articulo:

Q ntes de avanzar en el andlisis, le invito a responder el siguien-

1. Tu pareja perfecta esta cosmicamente predestinada, asi que
nada ni nadie puede separarlos.

_ Falso _ Verdadero

2. El amor a primera vista existe.

_ Falso _ Verdadero

3. Tu verdadera alma gemela deberia saber lo que ta estds
pensando o sintiendo sin que tengas que decirselo.

_ Falso _ Verdadero

4. Si tu pareja esta realmente hecha para ti, sus relaciones sexua-
les seran maravillosas y faciles.

_ Falso _ Verdadero

5. Para atraer y mantener a un hombre, una mujer debe verse
como una modelo.

_ Falso _ Verdadero

6. Elhombre no debe ser mas bajo de estatura, ni mas débil, ni
mds joven, ni mas pobre, 0 menos exitoso que la mujer.

_ Falso _ Verdadero

7. El amor verdadero de una mujer buena y fiel puede cambiar
a un hombre de ser una “bestia” a convertirse en un “principe”.

_ Falso _ Verdadero

Raul Lopez Parra

8. Las disputas y peleas constantes en la
pareja muestran que se aman apasionadamente.

_ Falso _ Verdadero

9. Todo lo que necesitas es amor, por ello
no importa si ti y tu pareja tienen diferentes va-
lores y creencias.

_ Falso _ Verdadero

10. Tu alma gemela te complementa, cu-
bre tus necesidades y hace que tus suefos se ha-
gan realidad.

_ Falso _ Verdadero

11. En la vida real, los actores y actrices
son a menudo muy parecidos a los personajes
romanticos que representan.

_ Falso _ Verdadero

12. Dado que las representaciones de
amor y romance en los medios de comunicacion
no son “reales”, no tienen influencia en mi.

_ Falso _ Verdadero

Si usted contestd falso a las 12 afirmacio-
nes, entonces puede considerarse que esta libre
de la influencia de los mitos y estereotipos que
los medios difunden sobre las relaciones amo-
rosas. Pero si respondid verdadero en al menos
una afirmacion, usted forma parte de las muje-
res, hombres, nifios, ancianos, solteros y com-
prometidos que creemos, o quisiéramos creer,
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Las imagenes del amor se convierten en un motivo de presion personal e interpersonal.

que es real el ideal amoroso que nos presentan
las narrativas medidticas.

Mary-Lou Galician, quien ademas de
académica es activista en favor de la alfabeti-
zacion mediatica de las audiencias, para ense-
farles a discernir y consumir criticamente los
contenidos, nos expone:

“Los medios son poderosos agen-
tes de socializacion que confian en la
simplificacion, distorsion de la realidad,
y la dramatizacion de los simbolos y es-
terotipos para comunicar sus mensajes,
por ello no deberiamos sentirnos tan mal
si terminamos con algunas expectativas
irreales” (Galician, 2004).

Estas narrativas mediaticas sobre el amor
han sido catalogadas como “pornografia emo-
cional”. Aligual que la pornografia, nos muestra
fantasias sobre el sexo, la “pornografia emocio-
nal” (telenovelas, melodramas hollywoodenses,
coreanos, etcétera) presenta fantasias sobre el
amor y el romance.

Foto: lo.tangelini / Flickr.

Si se tomasen estos contenidos como lo que son, productos cul-
turales de entretenimiento, todo marcharia bien. El problema radica
cuando estas ilusorias imagenes del amor o aspiraciones del mismo se
convierten en un motivo de presion personal e interpersonal. Cuan-
do las fantasias se llevan al terreno de la realidad, las personas pue-
den pasarlo muy mal al no encontrar el “ideal amoroso de pelicula”
con el que han sofiado toda su vida.

El resultado: mujeres que tienen una gran lista de requisitos
para sus eventuales parejas y esperan la llegada del principe azul;
hombres que buscan modelos de belleza, comprensién y humildad,
al grado de la sumision. Lo anterior resulta en el aumento de la sol-
teria, en un sentimiento de soledad y al mismo tiempo en la incapa-
cidad de comprometerse con el otro.

En términos del aprendizaje amoroso, los latinoamericanos
han sido moldeados por los melodramas televisivos. Sin embargo, el
crecimiento de la clase media, el acceso a mayores niveles educativos
y la interconectividad en internet han propiciado una mayor diver-
sidad en las formas de consumo mediatico y, por ende, el acceso a
otros modelos de representacién amorosa.

A fin de conocer los tipos de consumos de historias romanticas
y entender el grado de influencia en las personas, deben considerarse
los niveles socioeconomicos, culturales, educativos, las edades, el gé-
nero, las preferencias sexuales y la religion. Los modelos amorosos
no son los mismos para un adolescente que vive el proceso de cons-
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truccién de su identidad, que para un hombre de 50 afios, quien ya
ha encontrado su espacio en la sociedad. Tampoco para una joven
de clase media urbana que para una hija de campesinos, ni para un
catdlico que para un ateo.

Si bien en el Siglo XXI se ha democratizado el consumo me-
diatico (las audiencias tienen la posibilidad de ver una telenovela
latinoamericana lo mismo que una coreana) la popularidad de estos
programas ha crecido gracias a Internet. Sigue siendo la industria
cultural de Estados Unidos la de mayor consumo global. Poco pue-
den tener en comun una chica mexicana y una singapurense, salvo
que ambas conocen la serie Sexo en la Ciudad (Sex and The City). El
modelo del amor romdntico moderno que hoy conocemos comenzé
desde el Siglo XVIII y tuvo su representacion mediatica en el Siglo
XIX, cuando el consumo de las novelas romanticas comenzo a po-
pularizarse entre la burguesia.

El soci6logo Anthony Giddens en su libro La transformacion
de la intimidad Sexualidad, amor y erotismo en las sociedades moder-
nas (1992) refiere que el amor romantico debe separarse del amor
pasional, el cual tiene una categoria universal y se caracteriza por su
conexion entre la atraccion sexual y el amor. En cambio, el amor ro-
mantico tiene un cardcter cultural, menos instintivo, que se aprende
segun las convenciones de cada sociedad.

En la etapa pre moderna de las sociedades, las relaciones de
pareja eran arreglos y acuerdos entre familias, en los cuales los pro-
tagonistas tenian poco qué decir. Por tanto, los hombres no se veian
en la necesidad de aprender los cortejos amorosos y las muestras de
afecto eran casi nulas. La sexualidad era vista con fines meramente
reproductivos, dado que no existian los métodos anticonceptivos
para desligar la reproduccion del placer, ademas de que durante el
parto se registraba una alta tasa de mortalidad.

“Los ideales del amor romdantico han influido més, du-
rante mucho tiempo, en las relaciones de las mujeres que en
las de los hombres; aunque éstos, desde luego, también hayan
sido condicionados por ellos. El ethos del amor romantico tie-
ne un doble impacto sobre la situacion de las mujeres. Por un
lado, ha contribuido a poner a la mujer ‘en su sitio, que es la
casa. Por otro lado, en cambio, el amor romantico puede ser
visto como un compromiso activo y radical contra el ‘machis-
mo de la sociedad moderna” (Giddens, 1992).

En la medida en que se desarrollaron los métodos anticon-
ceptivos, el sexo como acto de reproduccion se transformé en un
concepto mas amplio de la sexualidad, como una definicién de la
libertad personal respecto al sexo. Cuando el modelo de los matri-
monios arreglados por los padres cede a la libertad de los hijos para
elegir a sus parejas, entonces se desencadena un crecimiento del
concepto romantico del amor y ello se ve reforzado por la aparicién
de literatura romantica.

En este contexto, los hombres deben aprender a seducir a las
mujeres, a conquistarlas, mientras que ellas deben aprender a esco-
ger al pretendiente que ofrezca las mejores condiciones amorosas y
materiales para el matrimonio. Los métodos anticonceptivos pro-
pician un mayor desarrollo para el placer sexual. Asi, las mujeres
estan en las misma condiciones que los hombres para explorar su
sexualidad y la virginidad ya no es vista como la tnica virtud. Sin

Los ideales del amor romantico han infuido mas en las
relaciones de las muijeres.
Foto: Kiss me. Dani Vazquez / Flickr.
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embargo, en la modernidad se gesta una doble
moral. Los hombres que tienen varias relaciones
siguen siendo vistos con admiracién, mientras
que las mujeres con amplia experiencia sexual
son vistas como poco deseables.

Ello no quiere decir que en la moderni-
dad las mujeres hayan renunciado a explorar
su sexualidad, ocurre que han aprendido a ser
discretas respecto a sus experiencias sexuales o
comentarlas s6lo con sus circulos de confianza,
mientras que en publico y con la familia mues-
tran una imagen de mayor fidelidad y recato. En
los medios de comunicacién los hombres siguen
protagonizando los roles de infidelidad, pero los
personajes femeninos son presentados con mas
frecuencia como susceptibles de ser infieles y es-
tar al mismo nivel de la seduccién varonil.

“El amor rompe con la sexualidad
a la vez que la incluye. La ‘virtud’ asume
un nuevo sentido para ambos sexos, y ya
no significa sélo inocencia, sino cualida-
des de caracter que seleccionan a la otra
persona como ‘especial”, explica Giddens
(1992).

En la actualidad, mas que modernidad o
pre modernidad, las sociedades se catalogan en-
tre desarrolladas, en desarrollo y subdesarrolla-
das. Liberales o conservadoras. En este contex-
to, los contenidos mediaticos de cada pais estan
ligados con el grado de libertad de expresion,
mas que con el nivel de desarrollo econémico.
En sintonia, el amor romantico representado en
los medios sigue los valores dominantes de cada
sociedad.

Como ejemplo, en China los padres influ-
yen en alto grado en las relaciones amorosas de
sus hijos, aunque cada vez existen menos matri-
monios arreglados. Las historias amorosas pre-
sentadas en las telenovelas chinas definen muy
bien que el rol de los hijos es atender las indica-
ciones de sus progenitores, haciendo honor a la
tradicion confucionista.

En cambio, Estados Unidos, representa-
do ante el mundo como una de las sociedades
mas liberales -no olvidemos que la principal
industria de la pornografia se encuentra en Los
Angeles- en las series televisivas y peliculas los
personajes tienen sexo en la primera cita y ello
no implica un mayor compromiso.

Si miramos hacia Latinoamérica vemos
que en las telenovelas los padres no tienen un
peso determinante en las relaciones amorosas, no
obstante los personajes son apegados a la familia.

;Como podrian estos programas tener un impacto en la for-
ma en que concebimos el amor? Una clave esta en el tiempo que
hemos estado expuestos al consumo de estas historias.

De acuerdo con la Teoria del Cultivo, desarrollada en 1969
por George Gerbner y Larry Gross, investigadores de la Universi-
dad de Pensilvania, se establece que un consumo prolongando de
television produce que las audiencias desarrollen creencias e ideas
derivadas de los programas que consumen, los cuales distorsionan
su perspectiva de la realidad. Bajo esta teoria se han realizado di-
versos estudios para identificar como el consumo de historias ro-
manticas puede distorsionar nuestros ideales de amor. En opinién
de Albert Bandura, investigador de Sociologia Cognitiva, la teoria
corrobora que no es solo a través de la experiencia como las perso-
nas aprenden, también lo hacen mediante el aprendizaje vicario, esto
es mediante la observacion del comportamiento de otros. (Banaag,
Rayos, Aquino-Malabanan, & Lopez, 2014). Ello explica por qué es
mas susceptible que las historias romanticas tengan un mayor im-
pacto entre los jévenes y por qué este segmento social es el que esta
en mayor disposicion de dar por reales los estereotipos de amor que
ven en telenovelas y peliculas. En consecuencia, los jovenes suelen
demandar mas de sus parejas con acciones o pruebas de amor tal
cual son representadas en los contenidos mediaticos.

Si bien no existen estudios concluyentes, los datos empiricos
refieren que los condicionamientos de las representaciones amorosas
estan ligadas a las caracteristicas socioecondmicas de las audiencias,
sexo, edad, creencias, posicion econémica. Ademds, también deben
considerarse las experiencias personales en torno a las relaciones
amorosas. La mejor forma de descubrir nuestros condicionamientos
producto de los consumos mediaticos es un examen autocritico de
qué expectativas se tienen sobre la pareja ideal y el contexto social
en el cual nos desarrollamos. Lo mejor es observar a las personas
como son, y no las ideas que tenemos sobre como deberian ser las
personas a las cuales amamos o quisiéramos amar.®
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Prensa no lucrativa

Nueva figura juridica y mercantil

Foto: Ruén Espinos / Agencia Cuartoscuro.

CCReconocer juridicamente a la prensa no lucrativa como sujeto de interés publico
es una idea original de Miguel Angel Granados Chapa. Se abre paso desde sep-
tiembre de 1985 y podria ser la respuesta del Estado mexicano para disminuir
la contradiccién principal del modelo de comunicacion social que permitio la
concentracion de la propiedad, el acaparamiento del gasto publicitario y la mer-
cantilizacion de las noticias. El nuevo actor legal lo conformarian los medios
publicos, los medios sociales y comunitarios, los periddicos digitales e impresos
producidos por asociaciones no lucrativas de periodistas.9 9

Rogelio Hernandez Lopez
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sta novedosa figura juridica sobre la pren-

sa no lucrativa podria sentar las bases para

redistribuir la propiedad, la oferta infor-
mativa del mercado y el gasto publicitario, or-
denar el abigarramiento legislativo, estimular el
nuevo modelo de relacion prensa-Estado que se
abriria paso y, esencialmente, llegar a pluralizar
un poco mas la informacién periodistica.

Hace unas semanas se me confio que la
Revista Mexicana de Comunicacion pasaria a ser
responsabilidad de la Universidad Auténoma
Metropolitana, Unidad Cuajimalpa, y que en la
primera edicion de esta época habria un espacio
relevante dedicado a Miguel Angel Granados
Chapa. Propuse entonces reivindicar una idea
original que el columnista presenté desde 1985
y reconfiguré en 2009, idea que algunos cree-
mos cardinal para tratar de dar una respuesta a
varios problemas estructurales del ejercicio del
periodismo en el México de 2015.

— ;Cudl es la idea? —se me inquirio.

— Lograr el reconocimiento juridico para
el periodismo no lucrativo, en contraposicion al
periodismo mercantil- respondi de botepronto.

— ;Qué medios abarcaria esa figura del
periodismo no lucrativo?

— Miguel Angel Granados, hace ya 30
afos, hizo un ensayo juridico-politico para mo-
dificar el esquema legal de propiedad de los me-
dios de comunicacién masiva. Propuso ampliar
el régimen juridico para agregar, ademas de los
medios de prensa mercantiles, a los medios no
lucrativos, a los que no moveria el interés de la
ganancia. El objetivo medular seria ampliar la
pluralidad de la informacién de prensa y enri-
quecer el ejercicio mas informado de la libertad
de expresion.

— 3S0lo los medios publicos entrarian a
ese concepto?

— No. Trataré de explicar las intenciones
de Granados. En esa nueva figura juridica que
exponia Miguel Angel entrarfan los medios ofi-
ciales o de gobierno, asi como los medios comu-
nitarios, los de instituciones auténomas, como
las universidades, y también los de asociaciones
de periodistas.

Yo agrego ahora: habria que reconocer al
nuevo sujeto del periodismo mexicano en la era
de Internet: los periddicos digitales que, para
agosto de 2015, ya podrian ser mas de 2 mil 500
en todo el pais. Estos han sido creados a partir
de medios impresos pequeios, de grupos de pe-
riodistas despedidos, de periodistas veteranos y
otros recién egresados que coinciden en el pro-
posito de hacer investigacion; los que, en la ma-
yoria de los casos, supusieron que la web seria

alternativa para permanecer en el periodismo y su mana financiero,
pero que ya se dieron cuenta que no fue asi y padecen para subsistir
(Hernandez Lopez, 2014). Lo comun es que los produzcan pocas
personas, con poca inversion.

En México, son tantos los periddicos digitales que ya pertur-
ban las agendas tematicas y los alcances de los medios industriales;
provocan dolores de cabeza a los jefes de prensa de municipios y
estados que no saben cémo estirar sus presupuestos para gasto pu-
blicitario. En la teoria del caos, son el factor que mas desestabiliza
el modelo de conveniencias anterior. Y ni unos ni otros (los medios
publicos, los mismos medios privados no lucrativos, ni los politicos,
ni los corporativos) vislumbran cual seria el nuevo orden del futuro
inmediato.

Frente a todo eso, resalta la idea original de Granados Chapa.
Una idea cardinal, como se sabe, es una elaboraciéon verdaderamente
fundacional para el futuro.

He visto esa preocupacién en los cuatro afios mas recientes
entre decenas de colegas que se mudaron a medios digitales, en je-
fes de prensa, en legisladores locales, en investigadores académicos
y profesores de universidades estatales. Desde 2011 he tenido que
viajar a mds de 20 entidades por mis actividades de proteccion y ca-
pacitacion de la Casa de los Derechos de Periodistas A.C. He tenido
contacto con mas de mil hombres y mujeres que ejercen, gozan y
padecen el periodismo. Ellos son mis fuentes empiricas. Para ellos
produzco semanalmente una columna “Miradas de reportero” y ten-
go algunos reportajes tipo ensayo sobre los nuevos fenémenos en el
ejercicio del periodismo y la busqueda de soluciones.

La idea de Miguel Angel

El concepto de periodismo no lucrativo lo escuché en México
en voz de Miguel Angel Granados Chapa, desde que era presidente
de la Unién de Periodistas Democraticos (UPD), alla por 1982. Este
reportero era parte de su Comité Directivo. El columnista decia des-
de entonces que este modelo podria ser una alternativa a los males
que entonces padecia la prensa mexicana. He recuperado mis notas
de la época y he actualizado los datos.

Sobre el concepto de periodismo no lucrativo de Miguel An-
gel hilvané a su vez, hace tres afios, el reconocido investigador de los
medios de difusion masiva Raul Trejo Delarbre y reiter6 que:

“El Esquema comercial —el que impone el mercado- no
es el unico camino para la prensa en México.

Si se recuperasen los principios y fines deseables para la
comunicacion y se antepusieran los compromisos sociales de
las empresas dedicadas a esa tarea, podria pensarse en medios
de comunicacion que, estando en manos de particulares, fue-
ran reconocidos como asociaciones sin fines de lucro.

Conviene establecer, legislativa o administrativamente,
dos categorias de medios impresos: los lucrativos y los no lu-
crativos.

Los primeros, que se identifican con la mayor parte de
las publicaciones actualmente en circulacién, serian consi-
derados como productos de empresas sujetas a la regulacion
mercantil general.
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Los no lucrativos, que serian una figura de nueva crea-
cion en el régimen legal de la prensa en México, disfrutarian
de privilegios que son comunes en paises de Europa Occiden-
tal y son recomendados por la UNESCO”.

Esta es la argumentacién de Miguel Angel Granados Chapa a

finales de 2009, segtin lo cita Raul Trejo “Prensa no lucrativa, pro-
puesta de Granados Chapa, 2012”. Continda diciendo:

“Medios no lucrativos. En esta definicion caben los que
ahora son medios oficiales o de gobierno, asi como los me-
dios comunitarios y los de instituciones auténomas, como las
universidades”... También los que sean propiedad de asocia-
ciones de periodistas.

Esa prensa, que no buscaria como objetivo esencial el
beneficio financiero —segun el texto de Miguel Angel-, tendria
entre otras las siguientes facilidades: el otorgamiento de crédi-
tos blandos para la instalacion de esos medios; subsidios en la
importacion de sus equipos y materiales; crédito para la ad-
quisicion de papel; tarifas postales y de transportacion aérea y
terrestre preferenciales; régimen tributario especial, etcétera.

El elemento comun es que si bien no persiguen ni ob-
tienen ganancias, quedarian autorizados para generar ingre-
sos propios, incluso por publicidad, amén de patrocinios y
los presupuestos que les correspondan por su pertenencia a
instancias gubernamentales.

Los ingresos han de servir para su funcionamiento, no
para generar utilidades. Su régimen fiscal, por lo tanto, eximi-
ria a estos medios del impuesto sobre la renta.

Para ello existia entonces y ahora también “la necesi-
dad de reformar la legislacion destinada a la prensa. Alli de-
berian incluirse normas referidas a las empresas de prensa,
a los periodistas y a sus agrupaciones” Recomendaba crear
un registro nacional de prensa en donde cualquier interesa-
do pudiera conocer cdmo se integran las empresas que editan
diarios y revistas.

“A cambio de ello, el compromiso de los medios no lu-
crativos consistiria en ejercer la responsabilidad social de la
prensa, al margen de las utilidades, que sdlo le serian permi-
tidas a condicion de reinvertirlas. Las reglas destinadas a la
prensa no lucrativa podrian establecer un limite (tentativa-
mente del 30 por ciento) del espacio destinado a publicidad, o
mayor tratdndose de anuncios no comerciales™

Hasta ahi la cita de parrafos textuales de la propuesta de Mi-

guel Angel de 1985, ampliada en 2009 y recreada en 2012 por Ratl
Trejo Delarbre.

Cabe ubicar que en los afos 80 no estaba tan desarrollado

el principio juridico de Interés Publico (Fuentes Berain & Juarez
Gamiz, 2008). Tampoco estaba normado el derecho de acceso a la
informacidn, era incipiente el desarrollo de los medios del Estado
en algunas universidades, en algunas entidades y unos cuantos me-
dios electrénicos seguian bajo el control del gobierno federal con la
agencia Notimex. Ya eran predominantes las grandes empresas de la
comunicacién y el periodismo.
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Los nuevos fendmenos

Durante estos 30 afios hemos visto llegar
fendmenos que ya no corresponden totalmente
al modelo del periodismo politico dependiente
y de mutuas conveniencias con los gobiernos.
Hoy quiere enraizarse otro modelo, de mayor
autonomia, mas tecnologia, mas profesionalis-
mo, mas investigacion, mas leyes. Algunos cam-
bios han sido demasiado vertiginosos.

Entre los nuevos fendmenos que se re-
gistran en 2015 destacan el desarrollo inten-
so y complejo del andamiaje juridico para las
comunicaciones y el periodismo; la academi-
zacion acelerada de los trabajadores de la in-
formacion; la aparicion vertiginosa de miles de
periddicos digitales.

Pero, en lo estructural, el modelo eco-
némico cambié poco esencialmente y se in-
tensificé la contradiccion principal. La mayor
concentracion de capital y de propiedad de los
medios mercantiles significé mas libertad para
las grandes empresas de la prensa, mas acapara-
miento del gasto publicitario, mds incautacién
de la informacion de interés publico, la hiper
mercantilizacién de las noticias, mayor control
de la agenda de comunicacion social del gobier-
no federal y de los gobiernos estatales.

Ese modelo vulnerabilizé al maximo a
miles de medios y periodistas marginados del
gran mercado; en ellos, por anadidura, se con-
centré una década de agresiones y asesinatos;
trastoco las relaciones de conveniencia entre
los periodistas y los medios domenados con
los politicos en general, los que no encuentran
otras medidas mas que continuar con malas
practicas de manejo arbitrario del gasto publici-
tario, corrupcion o sometimientos bajo presion
(Ver Hernandez Lopez, “Prontuario para forta-
lecer a periodistas vulnerables de México’, 2014.

Corregiria el mercado publicitario

Un indicador para evaluar la contradic-
ciéon mayor del sistema de informacién masiva
es la participacion del sector publico en la ero-
gacion total en publicidad. La desagregacion
permitird observar que el sector publico si pue-
de imponer correcciones en el mercado de la
publicidad por el peso especifico que tiene su
gasto, aproximadamente del 20 por ciento.

Para esto se toma como base 2013, cuan-
do el gasto publicitario total fue alrededor de 72
mil millones de pesos y el gasto de los gobiernos
de los tres niveles (federal, estatal y municipal)



El periodismo no lucrativo es una alternativa a la légica de mercado imperante en los medios.

fue de al menos 14 mil 400 millones de pesos,
que significan el 20 por ciento del total. Sobre
este gasto son conocidos los trabajos de Fundar
Centro de Analisis e Investigacion y Articulo 19
(Fundar; Article 19, 2014).

El gobierno federal de Enrique Pefia Nie-
to erogd en 2013, su primer afio de gobierno,
unos 6 mil 691 millones de pesos en Publicidad
oficial, 2 mil 496 millones més de lo presupues-
tado. (En 2014 la erogacion federal fue de casi 8
mil millones).

Por lo que hace a los gobiernos de los
estados de la republica, en otra investigacion
también en linea, las mismas organizaciones
aseguran que “26 entidades gastaron 5 mil 377
millones de pesos en publicidad oficial durante
2012”. Con ese total se puede inferir conserva-
doramente que en 2013 el gasto en todas las en-
tidades fue de unos 6 mil millones de pesos en
2013 (Ruelas Serna & Dupuy, 2014).

Del gasto publico para publicidad en los
municipios, muy pocas personas conocen o lo-
gran tener datos confiables. Pero no seria muy

TINNG

Foto: Moises Pablo / Agencia Cuartoscuro.

aventurado inducir que el gasto total en los municipios, para 2013,
fue de un mil 700 millones de pesos (Herndndez Ldpez, 2014).

Es ampliamente conocido que los grandes corporativos si-
guen llevandose las mayores tajadas del llamado pastel publicitario
(Huerta Wong & Gdémez Garcia, 2014). En promedio para 2013 y
2014 el 62 por ciento se destind a la television, 11 por ciento para la
radio, 13 por ciento para la prensa escrita, 7 por ciento para Internet
que sigue a la alza. El resto fue para Otros, rubro en lo que no entran
los medios publicos, ni comunitarios y solamente unos cuantos de
los miles de periddicos digitales que tristemente se disputan las mi-
gajas que quedan de ese gasto de gobiernos locales y mas escasamen-
te de empresas privadas anunciantes (Observatorio de las industrias,
las politicas y los consumos culturales, 2014).

Se estima que al cerrar 2015 el monto global sera mayor a los
90 mil millones de pesos, y de acuerdo a los calculos expuestos el
gasto publico total seria de 18 mil millones.

La propuesta de crear un nuevo sujeto econémico con los me-
dios de prensa no lucrativos, implicaria que se debe destinar a ellos
el 20 por ciento de tal gasto publico. Por ejemplo en 2015 esta canali-
zacion habria representado unos 3 mil 600 millones de pesos, canti-
dad que haria mucho mds competitivos a todos los medios publicos,
comunitarios, de asociaciones de periodistas y otros que, por operar
sin fines de lucro, tendrian que reinvertir en equipos y capacitacion
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Cada vez hay mas medios no lucrativos en México.

los ingresos sobrantes de sus gastos operativos. Y al aflo siguiente
incrementarian sus capacidades y participacion y asi sucesivamente.

Habria miles de nuevos competidores

El desarrollo tecnoldgico cre6é un nuevo actor en el mercado
de la prensa mexicana. Mas de 2 mil 500 periddicos digitales que
conforman un sistema nervioso paralelo y que disputa en redes so-
ciales la difusion de noticias mas libremente y comienza a presionar
para ser tomado en cuenta como otro sujeto juridico.

Un ejercicio empirico basado en muestreos informales en 12
entidades en 2014, arrojd la posible presencia de 2 mil 575 medios
digitales independientes respecto de los sitios web de los medios in-
dustriales. La proyecciéon produjo una cifra que podria ser conser-
vadora: cinco estados con 50 periddicos digitales, cuatro entidades
con un promedio de 150 y veintitrés estados con un promedio de
75: (250+600+1,725=2,575). No se suman los sitios hechos por em-
presas publicitarias, de aficionados o los portales de los medios de
prensa industriales que se desdoblaron hacia la Web.

;Qué provoca esta mudanza o mutaciéon? Como reportero
pregunté y busqué respuestas entre las entidades académicas o ex-
pertos. Hay muy pocos estudios que estudien lo general y reciente

Foto: Nacho Ruiz / Agencia Cuartoscuro.

de esta mutacién. Unicamente encontré tres re-
cientes que permiten hacer algunas deduccio-
nes:

A reserva de estudios académicos con-
firmatorios, una primera induccién es que en
México se rompid en 2 mil 575 pedazos, por lo
menos, el viejo sistema imperante de medios de
prensa impresos y esta trastocando los alcances
de los medios electrénicos.

Otra conclusion es que el concepto de pe-
riodismo no lucrativo, que hace 30 aflos comen-
z6 a expresar Miguel Angel, comenzé a usarse
prolificamente en Europa y en Estados Unidos
hace poco mas de una década pero con una va-
riable: a los medios publicos, se agregan los nue-
vos periddicos impresos y digitales que llegaron
por oleadas tras las crisis editoriales de la ltima
década.

Sobre esta tendencia, hay ensayos que
aluden al periodismo no lucrativo para referir
a los medios de prensa no industrializados que
se enfocan, esencialmente, en atender nece-
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sidades de informacién local investigada (hi-
perlocales, les llaman); es decir, son medios
digitales e impresos en los que se privilegian
los criterios de investigacion y de cercania del
periodismo profesional, son medios no lucra-
tivos porque tienen poco capital de inversion,
poca venta, poca publicidad, por lo que sus in-
gresos apenas alcanzan para sueldos decorosos
de algunas personas y el mantenimiento a sus
modestos equipos e instalaciones.

Como esos ahora hay miles en México.
Esto es como si al sistema nervioso central se le
hubiera desarrollado un sistema nervioso peri-
férico que realiza sus tareas con mayor libertad
y velocidad, pero que a la vista pocos saben cual
sera su evolucion. Declarar de interés publico a
estos medios para que incursionen en el merca-
do sin fines lucrativos, seria parte de la alterna-
tiva que vislumbré Miguel Angel.

Mas soporte con los medios publicos

A fines del siglo XX, el Estado, adminis-
trado por el PRI, perdié deliberadamente los
medios de difusién masiva y de prensa que te-
nia para equilibrar a los medios privados, pero
ha sido forzado por la sociedad civil en organi-
zaciones autonomas para generar un incipiente
sistema de medios publicos, que ya demuestra
presencia y desarrollo pero al que aun le falta
apoyo financiero y un techo legal que lo prote-
ja y promueva. Permitirles acceder al merca-
do publicitario también seria fortalecer a otro
competidor que actuaria bajo criterios no lucra-
tivos ni de mercantilizacion de la informacion.

En un foro sobre Medios Publicos en el
Senado de la Republica el 26 de noviembre de
2014 se informé que los medios sociales toda-
via no significan competencia preocupante en
el mercado de la publicidad, y que los medios
publicos no sélo seguirdn impedidos para tener
suficientes ingresos por venta de publicidad o la
venta de servicios, sino que operarian en 2015
con menos recursos. Practicamente han tenido
que mendigar, en palabras del senador Javier
Corral Jurado.

En 2012 los medios publicos eran unas
450 estaciones de radio y canales de television
(Gémez & Sosa Plata, 2013). De ellas, a fines
de 2014, la mayoria estaban en 56 sistemas de
radio y television publica en la Red Nacional
de Radiodifusoras y Televisoras Educativas y
Culturales.

Los medios publicos tienen como debili-
dad principal la imposibilidad de acceder a re-
cursos autogenerados, por la via de la publicidad

o de patrocinios. Son medios no lucrativos que si fuesen declarados
de interés publico (como lo que son) y, ademas del presupuesto para
operacion se les asignara un porcentaje del gasto publico en publi-
cidad, tendrian mas garantias para su funcionamiento y desarrollo
para el bien de la pluralidad de la informacion de interés publico
(Medina).

Reordenar el marco juridico

Para los medios publicos y los periédicos digitales, como
nuevos actores en el sistema de informacién masiva, hace falta le-
gislar y, de paso, reordenar un abigarrado andamiaje juridico que
ha crecido sin orden ni concierto en los ultimos 10 afos.

Desde 2008 los especialistas ya observaban que “una carac-
teristica de la normatividad juridica de la comunicacién de Méxi-
co es la dispersion y multiplicidad de normas sobre este tema, lo
cual origina problemas de orden practico. El mas grave es que dicha
dispersion crea incertidumbre juridica entre la ciudadania, especial-
mente en los individuos que ejercen la comunicacion en sus diversas
modalidades como son: disefiadores, cineastas, periodistas, locuto-
res, fotégrafos y publicistas, quienes estdn directamente obligados a
observar estos preceptos” (Berrueco Garcia, 2008).

Para 2015, el andamiaje juridico relacionado con los medios
habia crecido mds y con menos coherencia. Desde 2010, fueron sur-
giendo aceleradamente otros ordenamientos en dos tendencias muy
claras: una para proteger el ejercicio del periodismo y la otra, mucho
mas frondosa, para restringir a los medios (Hernandez Lopez, “Es
hora de entender e impulsar a la prensa no lucrativa en México’, 2014).

De presunta proteccion, a septiembre de 2015 ya se registra-
ban en todo el pais una ley federal y 20 leyes estatales de proteccion
a periodistas aprobadas por los congresos, unas de mera protecciéon
cautelar, otras de fomento tinicamente, otras mixtas de proteccion,
fomento y reconocimiento de derechos para ejercer el periodismo;
29 iniciativas parecidas esperaban en los estados para ser dictamina-
das. En el mismo sentido se comenzaron a tipificar los delitos contra
el periodismo en el Cédigo Penal Federal y en 4 cddigos penales de
los estados.

Por el otro lado, se ha legislado para ir acotando tangencial-
mente la libertad plena de informar y la de expresion. Se reformaron
los articulos 1°, 6°, 28, 33, 130 y 134 de la Constitucion y se crearon
o actualizaron al menos 20 leyes secundarias de caracter federal y
general: la de Imprenta, de Asociaciones Religiosas, Contra la Dis-
criminacidn, la Electoral, de Transparencia, de Telecomunicacio-
nes, de Proteccién de nifias y nifios, de la Propiedad Industrial; de
Proteccion al Consumidor; del Derecho de Autor; de Informacion
Estadistica y Geografia; igual se modernizaron los codigos: Civil Fe-
deral; Penal Federal, el Nacional de Procedimientos penales; el de
Comercio; el Federal de Procedimientos Civiles; el Fiscal de la Fe-
deracion. Varias de estas reformas o nuevos ordenamientos tuvieron
su correlato 16gico en las entidades del pais. Y ese es un computo
aun pendiente por realizar.

Todo junto indica, al menos tres certezas: el periodismo ya
no es intocable en el reordenamiento juridico del Estado; que se han
creado mas obligaciones que derechos para ejercer el periodismo y
que se hace necesario reagrupar mucho de lo legislado en una sola
ley para los medios.
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Quiza convenga pensar en una ley de medios de difusion
donde se clasifique a los de interés publico, ley que debiera ser gene-
ral para todo el pais, que norme y transparente el gasto publico pu-
blicitario, que especifique derechos y obligaciones para los medios
no lucrativos (medios publicos y sociales, comunitarios, medios im-
presos o digitales, propiedad de asociaciones civiles de periodistas
sin fines de lucro, con plantilla de personal no mayor de 20 personas
que tendrian preferencia presupuestal y publicitaria si cuentan con
una propuesta editorial profesional, de cercania con sus poblaciones
o coberturas especializadas, como ocurre con publicaciones cultu-
rales y que, ademas, cuenten con codigos de ética y defensores de la
informacion y de los publicos.

La idea original de Miguel Angel Granados Chapa sobre los
medios no lucrativos, con estos y otros argumentos, podria sentar
bases para redistribuir la propiedad de los medios y el mercado de la
publicidad, reordenar la ineficaz dispersion legislativa, estimular el
nuevo modelo de relacion prensa-Estado que se abre paso y plura-
lizar un poco mas la informacion periodistica.®

Notas

o Acerca de la esencia de las ideas fundacionales, por ejemplo, en
1996 el fil6sofo estadounidense Daniel Dennet seguia atn des-
cribiendo el concepto darwinista de evolucion como “la idea
mas grande que ha existido nunca”. Watson, Peter. Historia inte-
lectual del siglo XX. Pagina 14. Edit. Critica, Barcelona.

Se esperaba que el gasto llegaria a los 5.150 millones de ddlares
al finalizar el afio 2014 (84 mil 975 millones de pesos a a 16.50
por dolar) www.marketingdirecto.com/especiales/latinoameri-
ca-especiales/aumenta-el-gasto-en-inversion-publicitaria-en-
mexico/#sthash.SrNtQutQ.dpuf.

El mas completo se llama Medios digitales en México, elaborado
bajo la conduccion de Rodrigo Gomez y Gabriel Sosa-Plata para
Open Society Fundations, pero fue presentado hace mas de 3
anos, en febrero de 2011.
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Resenas bibliograficas Jorge Tirz

Diversidad en los estudios
sobre comunicacion

El estudio contemporaneo de la comu-
nicacion esta lejos de ser simple. Los analisis
cientificos deben tomar en cuenta al mismo
tiempo las dimensiones especializadas y los
grandes procesos inter o multidisciplinarios. El
libro Miradas de la comunicacion. Entre la mul-
tidisciplina y la especializaciéon es un compendio
de ponencias fruto del II Coloquio del Depar-
tamento de Ciencias de la Comunicacién de la
Universidad Autébnoma Metropolitana, Unidad
Cuajimalpa. Este se desarroll6 durante noviem-
bre de 2012, teniendo como objetivo compartir
y analizar los resultados de la investigacion en
materia de comunicacion de dicha universidad.

Los temas principales de los articulos
contenidos en el libro, son:

MIRADAS DE LA COMUNICACION 1. La apropiacidn y los usos sociales de la

herramienta Moodle de aula virtual.
ENTRE LA MULTIDISCIPLINAY LA ESPECIALIZACION 2. Las encuestas usadas como propaganda
politica en las elecciones mexicanas de 2012.
3. Una revision historiografica sobre las
razones por las cuales la ética y la deonto-
logia periodistica han sido desatendidas en
México.
4. Los vinculos entre la comunicacion y la
cultura organizacional.
5. La cognicion y la comunicacién afectiva.
6. Acercamientos multidisciplinarios meto-
dolégicos para la investigacion en comuni-
cacion.

UNIVERSIDAD AUTONOMA MEFROPOLITANA 7. La metafora en la fotografia cientifica.

= Se trata de un abanico temdtico que da
cuenta de la diversidad actual en los estudios

Garcia Herndndez, C., & Martinez Sanchez, O. R. (2013). Miradas de la sgbre comunlcaCIOH. Por l,m 1 2,1d0, las exper%en—
comunicacion. Entre la multidisciplina y la especializacién (Primera ediciéon clas en micro de la aprop1ac1op de herre}mle‘n—
ed.). (C. Garcia Herndndez, & O. R. Martinez Sdnchez, Edits.) México, D.E, tas dlg/l‘Fa'les como Moodle remiten a un dmbito
Meéxico: Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Cuajimalpa. de andlisis muy cercano en la que los alumnos

experimentan dificultades para apropiarse de la

plataforma. En el otro extremo estan los estu-
dios sobre propaganda en forma de encuestas
durante procesos macro como lo son las elec-
ciones.®

(aridad Garcia Herndndez y Omar Radl Martinez Sanchez
EDITORES

76 Revista Mexicana de Comunicacion e Voliimen 1e Niimero 137



En busca de mejores medios

La situacion es de sobra conocida: Los medios
mexicanos privilegian el espectaculo, el sensa-
cionalismo, el amarillismo, la imagen. A pesar
de la relativa diversidad y apertura que han te-
nido durante los ultimos lustros, en ellos sigue
prevaleciendo un periodismo pobre, reportes
escuetos, debates que se parecen mas al progra-
ma de Laura Bozzo que a una verdadera dialéc-
tica de ideas. El libro Alegato por la deliberacion
ptiblica de Raul Trejo Delarbre es justamente un
analisis profundo sobre los analisis superficiales.

En sus paginas, el autor critica a los me-
dios mexicanos, poniendo especial énfasis en
los periodisticos que supuestamente publican
articulos de opinidn. Asi, tanto con perspectivas
panoramicas como utilizando casos particula-
res, Trejo muestra cdmo esos medios supuesta-
mente tan criticos en el fondo son fachadas de
superficialidad que no propician un verdadero
debate publico. Asi, por ejemplo, el Reforma por
un lado cuenta con grandes articulistas como
Silva-Herzog y Villoro; pero simultdneamen-
te en su ultimo redisefio le quita espacio a sus
articulos para privilegiar las imagenes. O pe-
riédicos como La Razén y El Universal que ante
temas tan sensibles como las revueltas sociales
en Egipto, prefieren ignorar totalmente el tema
y en el mejor de los casos dedicarle solo unas
cuentas lineas sin mayor contexto.

La cosa no se detiene ahi. El autor tam-
bién explora el papel de los “intelectuales me-
diaticos”, esos que salen en muchos medios pero
poco aportan para el entendimiento cabal; el
papel de la comunicologia como critica de los
medios; la nula critica que hacen los medios de
si mismos; y el dilema de la dependencia de la
publicidad oficial.

La tesis central se encuentra de forma
transversal en todo el texto: Para lograr una
verdadera democracia es necesario deliberar de
forma publica mediante la exposicidn, el debate,
el analisis y la critica de las ideas de una forma
profunda, ordenada y efectiva. Es decir, el entor-
no mediatico de México dista mucho de fomen-
tar la democracia y mas bien se ha entregado a
la 16gica del espectaculo.

Ante este desolador escenario, Trejo De-
larbre reconoce el papel de Granados Chapa
como un intelectual y periodista comprometi-
do con la deliberacién publica. Ademas, retoma
una de sus propuestas, la del reconocimiento
juridico de los medios no lucrativos, como una
forma de promover un entorno mediatico mas

ALEGATO POR LA
DELIBERACION PUBLICA

Raul Trejo Delarbre
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Trejo Delarbre, R. (2015). Alegato por la deliberacién publica (Primera edi-
cion ed.). México, D.E,, México: Cal y arena.

diverso. No se trata de que el debate sea gratuito, sino de incentivar
formas no lucrativas de medios, como las ONG, los medios publi-
cos, los medios universitarios, etc.

En suma, se trata de un libro necesario para comprender la
dindamica actual de los medios en México. Porque el entorno ha
cambiado y es relativamente mas diverso, pero también es mas su-
perficial y sometido a la logica del mercado (y la publicidad oficial).
Cambiar a los medios no solo beneficiaria a periodistas, comunicé-
logos y comunicadores. El reto es que tal transformacion sirva para
crear una sociedad mas democratica, mejor informada y con mayor
nivel de involucramiento en los procesos politicos.®
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Los medios estatales en

10S GOBERNADORES, ENCLAVES|g  contubernio con el poder
nEI. A“TnnITnnlsmn EN Miulcn Si en los medios mexicanos en general persiste

i = la dependencia con el gobierno, en los medios

snmel!mlen“' y s“n!'rd“_"aclﬂn delos de los estados esto se aggudiza. Asilo demuestra
medios de comunicacion locales el libro Los gobernadores, enclaves del autorita-
rismo en México de German Espino Sanchez y

German Espino Sanchez Efrain Mendoza Zaragoza. A través de un estu-

| Efrain Mend 7 dio que toma como eje el entorno mediatico de

| rain iviendoza Laragoza Querétaro, los autores realizan una exhaustiva

radiografia de los vinculos entre el poder y los
medios estatales. Su investigaciéon combina el
analisis de contenido, estudios de rating, estu-
dios hemerograficos y politicos.

La conclusién, aunque ya la sospecha-
ramos, es contundente: Los medios nacionales
suelen tener sesgos politicos de forma cotidiana,
pero tienden a ser balanceados en época de elec-
ciones. En cambio, los medios estatales suelen
ser voceros del gobierno de forma cotidiana y
durante las campanas esto solo empeora. Dicho
de otra forma, si los medios nacionales estan
mal en materia de independencia, los medios de
los estados estan mucho peor.

Esto se debe, segun los autores, a que
los gobernadores han perpetuado las practicas
autoritarias del régimen hegemonico del siglo
XX. Si a nivel federal no podemos hablar de una
democracia efectiva, en el nivel estatal mucho
menos. No solo se trata de un sistema de coop-
tacion, sino de una forma de operar el Estado y
los medios que persiste como un reto al siste-
ma democratico. En un entorno de “capitalismo
clientelar” donde cada grupo opera solamente
para su propio beneficio, los gobernadores y los

medios se benefician uno de los otros dejando
Espino Sanchez, G., & Mendoza Zaragoza, E. (2015). Los gobernadores, en- lei . . .J ,
ejos la labor de los medios como servicio pu-

claves del autoritarismo en México. Sometimiento y subordinacion de los me- blico
dios de comunicacién locales (Primera edicién ed.). Querétaro, Querétaro, :
México: Fontamara.

aditorial

fontamara

Se trata de un libro que nos puede ayu-
dar a entender los mecanismos que vinculan al
poder y a los medios estatales. Destaca porque
su analisis no es fruto de la mera especulacion,
sino de datos empiricos procesados con un en-
foque multidisciplinario. Util tanto para politd-
logos como para comunicélogos, este libro nos
demuestra eso que ya sospechdbamos: es nece-
sario transformar los medios para que sean efec-
tivamente independientes del poder, que sirvan
Jorge Tirzo es escritor y periodista. Editor de la Revista Mexica- como una critica real al servicio del publico y no
na de Comunicacion. Autor del libro Poesia y expresiones literarias del gobierno.®
contemporaneas. Licenciado en Periodismo y Medios de Informa-
cion por el Tecnoldgico de Monterrey. Maestrante en Estudios Lati-
noamericanos por la FFyL de la UNAM.
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Publicaciones UAM Cuajimalpa

el muses y la apropiacion del
conodmbento clentiflco

Este libro nos acerca al tema de la

explora un espacio determinado de
aprendizaje: el museo. La segunda
via a través del abordaje del
concepto mismo de “apropiacion” y
el analisis de las condiciones del
conocimiento para gue se realice.

Este libro intenta plantear otra

% o -
| apropiacion del conocimiento manera de enfrentar, y por lo tanto
comexssaucaos noormaes: 0 mediante dos vias. La primera solucionar, el problema del ruido

urbano. La autora afirma que
escuchar implica pensar, y escuchar
las ciudades significara contar con
una buena disposicion para
entenderlas de mejor manera.
Ninguna ciudad suena igual a otra,

las ciudades hablan de lo que son a
través de su historia; su cultura, su
urbanismo y su arquitectura, pero
también de sus sonidos.

Es un texto que, a partir de las
teorias y métodos de la
geografia urbana, analiza la
diferenciacion socioresidencial
de las ciudades mexicanas,
identifica las transformaciones
recientes ocurridas en el
espacio urbano, y explora el
efecto de |as politicas neolibera-
les en la evolucion de las
desigualdades territoriales en
Meéxico.

Los capitulos que integran este
libro retnen reflexiones respecto
de aspectos fundacionales y it
epistemologicos de la investi-
gacion comunicacional; de
procesos de comunicacion e
interpretacion del conocimiento
artistico y cientifico; de la
participacion de las tecnologias
de la comunicacion en los
ambitos de la politica, la democ-
racia, la cultura y el arte; de las
nuevas dimensiones de los
medios masivos contemporaneos,
asi como de sus politicas y

CoMuNICACION ¥ CULTURA "
St ; Ciudad de

dinamicas de convergencia.

Este trabajo se configura en tres

Exclusiones

Reflexiones criticas sobre
subalternidad, hegemonia y blopolitica

El objetivo de este volumen
colectivo es tematizar de manera
teorica el concepto de exclusion,
vocablo que en la actualidad circula
con vigor tanto en |a retorica
politica y economica contem-
poranea como en |a literatura
especializada de las ciencias
sociales y las humanidades.

grandes capitulos, el primero con
una clasificacion y una consideracion
del norte de México; el segundo
mas enfocado hacia cuestiones del
paisaje, nos muestra su configura-
cion espacial y el tercero, enfocado
particularmente a la arquitectura
tradicional, nos permite cerrar
nuestro tema principal, y establecer
que la arquitectura es el elemento
tangible que se desprende del
conocimiento de las cuestiones
naturales, sobretodo del clima y que

R la arquitectura tradicional es mas
ESTADO que un elemento paisajistico.
ol ¥ j
© CIUDADANIAS 0o
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AGUA ] ‘
COMO Estudiar el agua es entrar en uno de los debates contemporaneos
SIGNIFICAR que abogan, en diferentes foros e instituciones, por nuestro futuro y
LAS por su sustentabilidad: hacer viable al ser humano al prever fallas y
Ay A M RET:J(E:;\;ES consecuencias; hacer sustentable a la sociedad al prepararla para
anos sus necesidades y carencias; hacer al gobierno ecologicamente
UNIVERSIDAD eficiente para atender la multiplicidad de retos que enfrenta por los
=5~ METROPOLITANA ; : :
2005-2015 Unidad Cualimalpa disturbios de no concebir a la naturaleza como parte de nuestro
todo.



Alm

CUARTOSCURO.COM CONVOCA AL

Cuando se piensa en América Latina, viene a la mente
una cultura arraigada y ancestral, profundamente mez-
clada con elementos de muchas partes del mundo que
aqui convergieron para dar origen a la identidad latinoa-
mericana; en nuestro territorio hay gente y costumbres
diversas. Paraddjicamente, la variedad —junto con el len-
guaje— es uno de los vinculos mas estrechos gue nuestras
naciones comparten, Pero Latinoamérica es mucho mas.
Desde la Tierra del Fuego hasta el Rio Bravo. América
Latina vibra. es tierra de culturas originarias, de grupos
mestizos, de la raza cosmica. Son los rasgos. las tradicio-
nes, la historia milenaria, los estallidos de color y fiesta,
los lazos que nos unen, pero también nos distinguen en-
tre la diversidad de pueblos. ;Cémo dejar esta identi-
dad en imagenes? CUARTOSCURD convoca a fotografos de
toda Latinoamérica —residentes o no en el continente— a
participar en el concurso Identidad / América Latina de
acuerdo con las siguientes

«> BASES ‘w»
Podran participar de manera individual fotégrafos de
origen latinoamericano, que residan en el continente o en
cualquier otra parte del mundo, asf como extranjeros con
al menos tres afios de residencia en América Latina, con
una foto individual o una serie de hasta seis fotografias
que muestre su identidad y pertenencia a un lugar.

Las fotos tendrdan que haber sido producidas entre
2013 y 2016, por lo que es obligatorio que la imagen —si
es digital- cuente con metadatos para verificar la fecha
de toma.

Las imdgenes pueden ser en color 0 en blanco y negro.
mediante cualquier técnica: procesos antiguos, andloga
o digital, incluidas las producidas mediante teléfonos
celulares.

Aunque se admite retoque digital —sélo para el mejo-
ramiento de la calidad de la imagen: niveles, contraste,
color, saturacién. y filtros de brillo y nitidez—, no esta per-
mitida la manipulacion. es decir, no se pueden eliminar
ni agregar elementos a la toma original.

Los participantes deberdn poner correctamente sus
datos de inscripcién. Los fotografos interesados podrin
registrar més de una serie, pagando la cuota correspon-
diente y cada una debe tener su niimero de registro en
WWW.CL{QYI’OW!O.CBWC&HCHf$02016.

«> RECEPCION ce

Cada participante mexicano depositard una cuota de re-
cuperacion de 100 pesos (CIEN PESOs 00/100 M.N.) o de 7
dolares usp para los residentes en otros paises. por cada
foto individual o por una serie, a la cuenta de la Funda-
cién Pedro Valtierra. Ac. 0165488729, CLABE interbancaria
012930001654887299 BEVA Bancomer. SWIFT: BCMRMX-
Mmxxx. Es importante conservar la ficha de depésito o
el comprobante de la transferencia pues debera adjun-
tarse a los demas requisitos de inscripeion.

P i)

AGENCLA DE FOTOGRAFIA Y ECATORA,

Los participantes deberdn ingresar a www.cuartosci-
ro.com/concursozo16 y seguir el proceso de registro una
vez realizado el pago de recuperacion.

Los participantes subiran las imdgenes en formato
1rG a 72 dpi de resolucion x 1500 pixeles en su lado mas
largo incluyendo una descripcion del trabajo de alrede-
dor de mil caracteres. Deberan identificar cada imagen
con su nombre y el nimero de foto. por ejemplo: luzde-
mitierra_o1.jpg.

NOTA: Los participantes conservardn los archivos ori-
ginales en 300 dpi y 4 mil pixeles, minimo, en su lado mas
corto.

Los trabajos que no cumplan con los requisitos y la
inclusion del comprobante de pago no podran participar.
La convocatoria queda abierta a partir de la publicacion
y cierra el viernes 29 de abril de 2016.

Al participar. los fotégrafos manifiestan su conformi-
dad con las bases de esta convocatoria y autorizan a los
organizadores el uso de sus imagenes con fines promo-
cionales y de exhibicién, sin afectar sus derechos de autor.

> EL JURADO ‘e

Estard integrado por profesionales de la fotografia que
calificardn la calidad conceptual y técnica de la imagen.
Su decision serd inapelable. Cualquier imprevisto en la
presente convocatoria quedard a criterio de los organi-
zadores y miembros del jurado.

Se seleccionaran las imagenes de los 10 finalistas pa-
ra exhibirse durante la entrega de premios.

Los resultados se dardn a conocer el miércoles 1 de
junio de 2016 en WWw.cuartoscuro.com y Www.cuartosci-
O.CON.IMX.

> PREMIOS ‘»
® PRIMER LUGAR: equipo fotogrifico Nikon py50
24—-120 mm; 50 mil pesos y publicacion en Cuartoscuro.
= SEGUNDO LUGAR: equipo fotogrifico Nikon p61o
24-85 mm: 30 mil pesos y publicacién en Cuartoscutro.
® TERCER LUGAR: equipo fotogrifico Nikon p72o00
18-140 mm; 20 mil pesos y publicacion en Cuartoscitro.

Los premios y la exhibicién se realizard el viernes 24
junio de 2016 a las 19:00 horas en el marco de la expo-
sicion de la seleccion de las fotos de los 10 finalistas,
incluyendo a los ganadores, en el Museo Archivo de la
Fotografia.

También se entregard el PREMIO A LA TRAYECTORIA
CUARTOSCURO 2016, consistente en una camara de pla-
ta, a la persona o institucion que haya colaborado acti-
vamente en la difusion, ensenanza o a la innovacion de
la fotografia durante los tltimos anos.

Mas informacién en identidadlatineamericazo16@cuar-
toscuro.cont.
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