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CONVOCATORIA PERMANENTE

La Revista Mexicana de Comunicacion es una revista de divulgacién de las ciencias de la comunicacion
que recibe colaboraciones permanentemente. Nuestro objetivo es reunir ensayos monograficos o
criticos que contribuyan a documentar y valorar el pensamiento comunicacional, asi como la
produccién de investigacidén en comunicacion.

También buscamos hacer un seguimiento de la actualidad del dmbito mediante entrevistas y resefias
que informen y profundicen en los perfiles, las tematicas y las cuestiones abordadas por
investigadores, profesionales, docentes y estudiantes de este campo.

Dado que la vision de esta publicaciéon es comprender, socializar y reflexionar nuestro ambito de
especializacion, partimos de la idea de comunicacidn como un campo en el que convergen diversas
disciplinas para abordar numerosos objetos de estudio vinculados con los problemas propios del
ambito como con aquellos que pertenecen a una perspectiva.

Consideramos que existe un corpus de teorias y métodos que constituye el pensamiento de la
comunicacién, asi como una agenda de investigacién que va desde las formulaciones teoréticas, la
implementacion de metodologias disciplinares e interdisciplinares hasta la descripcidn de observables
concretos como los medios de comunicacidn, las nuevas tecnologias, las implicaciones sociales o
individuales de los fendmenos de la informacion o las actividades profesionales de los
comunicadores.

Si bien las ciencias de la comunicacidn son tan amplias como las disciplinas que participan en su
construccién, disponemos de un conjunto de areas tematicas que permite organizar su conocimiento
y sus avances recientes.

Los editores de la RMC proponemos los siguientes ejes permanentes para convocar a nuestros
colaboradores:

e Epistemologia, teoria y metodologia.

e Fendmenos contemporaneos de la comunicacion.
e Tecnologias de la informacién y la comunicacion.
e Comunicacion, politica y sociedad.

e Comunicacidn y estudios culturales.

e Comunicacidn, arte y humanidades.

e Medios y plataformas.

e Estudios de periodismo.

e Comunicacidn, sentido y significacion.

e Comunicacidn y estudios del discurso.

e Investigacién del campo: journals, libros y proyectos institucionales.
e Campo profesional del comunicador.
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Formas de colaborar
Ensayos

Recibiremos ensayos completos en espafol, con una extensién libre. La RMC contempla dos
submodalidades: ensayo creativo y ensayo critico.

Los ensayos monograficos o divulgativos. Son prosas expositivo-argumentativas que documentan y
actualizan un tema para contextualizarlo con un lenguaje versatil e, incluso, literario. Elaboran un
contenido monografico, derivado de investigacion documental, para reflexionar un tépico en su
relacion con la actualidad social, cultural o tecnoldgica con el fin de divulgarlo creativamente. Es una
aproximacién orientativa dirigida a universitarios y al publico general interesado en el campo. Parten
de los llamados articulos de revision; es decir, textos que resumen enfoques y conclusiones de
estudios en torno de un tema para identificar e informar de su contenido mds actual.

Los ensayos criticos son prosas argumentativo-propositivas. Elaboran reflexiones propias a partir de
conceptos o temas, casos o ejemplos, datos o hechos para articular una conjetura o para sugerir una
cuestion a investigar. Antes que socializar el conocimiento, construye un problema; es decir, su
finalidad es plantear una conjetura, una pregunta o un enunciado y desarrollarlo en prosa. Estos
trabajos no resuelven su cuestién, sino que la plantean y la acompafian de los argumentos basicos
para formularla. Van un poco mas alld del articulo de revisidon porque incluyen argumentaciones o
posturas del autor.

No se recibiran articulos de investigacion; solamente ensayos que cumplan con los pardmetros de
divulgacion aqui sugeridos.

En cualquiera de sus dos versiones, los ensayos seran objeto de un proceso de evaluacién a doble
ciego con base en el criterio de contenidos digitales de CONACYT.

Discursos visuales

Para la seccidn de visuales recibiremos colaboraciones en las que los autores propongan un discurso
auténomo y completo a través de los lenguajes de la fotografia, el cortometraje y el disefio de
informacidn. En este espacio apareceran visualizaciones que constituyan una pieza completa y
auténoma. La RMC admitird colaboraciones sustentadas en los métodos y géneros de disciplinas
profesionales como el periodismo de datos, asi como trabajos totalmente elaborados graficamente.

Es importante aclarar que esta seccidn no esta destinada a aquellos usos del disefio complementarios
de los ensayos publicados en el resto de las secciones. La RMC distinguird entre el disefio como
ilustracion y el disefio como discurso autdnomo de modo que ambas formas de dicha disciplina estén
integradas en el proyecto.
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Entre los discursos visuales que la RMC admite incluimos el foto-ensayo y el reportaje fotografico.
Entendemos por foto-ensayo una serie de al menos diez fotografias cuyo conjunto articula
deliberadamente una idea sobre un tema. El ensayo fotografico es asi resultado de una realizacién o
busqueda intencional de aquellas imagenes que contribuyen a desarrollar el argumento central de su
autor.

Por su parte el reportaje fotografico es una serie, también de un minimo de diez tomas, que
desarrolla un tema y su contexto. Estos proyectos enfatizan la funcién documental de las imagenes.
En contraste con el ensayo, el reportaje fotografico consiste en elaborar un relato visual sobre un
tema de interés publico a través de un conjunto de fotos realizadas y organizadas para tal fin.

La entrevista y la resefa son géneros identificados con el periodismo cultural por su adaptabilidad a la
divulgacion. Permiten socializar conocimientos o informaciones a través de un lenguaje mads bien
publico y asequible. Sin sacrificar el rigor, estos géneros permitirian una mayor apertura al
tratamiento de los temas y facilitardn la participacién horizontal entre investigadores, docentes,
profesionales y estudiantes.

La funcién central de estas modalidades informativas no sera plantear temas o problemas, sino mas
bien profundizar en informaciones, valoraciones y testimonios sobre los mismos. Estos géneros
cubriran sobre todo la actualidad del campo. Las entrevistas abordaran temas contemporaneos desde
el punto de vista de los especialistas y las resefias se acercardn a la produccién mas reciente en
comunicacion, disefio y tecnologias.

Entrevista

Publicaremos interlocuciones que profundicen en los estudios, las profesiones o las tematicas del
campo de la comunicacién. La RMC ponderara aquellos didlogos que contribuyan a informar,
comprender o recuperar puntos de vista sobre las disciplinas que abordan la comunicacion, los
lenguajes y métodos del periodismo, las propiedades de las plataformas medidticas y sus
implicaciones, las relaciones entre las formas de la comunicacion y las estructuras politicas, sociales y
financieras, asi como los debates conceptuales del campo en su relacién con el disefio y la tecnologia.

Cada entrevista debe procurar un enfoque o un objetivo que coincida con el contenido de la revista
en general o con los temas de las convocatorias en particular.

Las entrevistas tendran como fuentes centrales a investigadores, docentes y profesionales de la
comunicacion, el periodismo y el disefio.

Su redaccion debe procurar las carateristicas del lenguaje periodistico: claridad, brevedad y precisién.
La entrevista es un texto expositivo que puede estar presentado como una prosa, como un
cuestionario pregunta-respuesta o de manera mixta.
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Del mismo modo, en el caso de este tipo de trabajos la citacion de fuentes serd de caracter
periodistico; es decir, recurrird a las expresiones escritas que sirven para citar documentos, dichos o
datos en la propia prosa del texto.

La extensidn de las entrevistas sera de 6 mil a 10 mil caracteres con espacios.
Reseia y resefa critica

Las resefias de la RMC tendran dos posibilidades segln si se destina solamente a la sintesis de un
contenido o si incluye una valoracién del mismo. Los modos seran la reseia y la resefia critica.

La resefia sera un texto informativo que resumira el contenido de libros, antologias, volimenes de
revistas o journals, tesis o tratados, asi como articulos de investigacion para dar a conocer las
problematicas y los temas recientes en el dmbito académico y profesional de la comunicacion, el
disefio y las tecnologias. El requisito principal sera que los autores identifiquen, comprendan y
sinteticen los aspectos mas importantes del texto abordado y que los presenten de manera ordenada
en una prosa informativa.

La resefa critica ird mas alla del resumen y ofrecerd una valoracién general del texto al establecer
aspectos como la pertinencia, vigencia o novedad del tema, la claridad del lenguaje y de la estructura,
los aportes conceptuales o practicos, asi como la originalidad de su enfoque. El objetivo de la resefia
critica es valorar libros, antologias, articulos de investigacidn y revistas especializadas de caracter
tedrico, académico, didactico o periodistico.

A semejanza de las entrevistas, la redaccién de las resefas debe considerar las caracteristicas del
lenguaje periodistico; es decir, claridad, brevedad y precisién informativa.

En este caso puede ser un texto expositivo o expositivo-argumentativo segun si el objetivo es la
resefa informativa o la resefia critica.

La citacion de fuentes sera de cardcter periodistico. Los datos y referencias deben aparecer en la
propia prosa del texto.

La extensidn de las resefias sera de 6 mil a 10 mil caracteres con espacios.
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Normas generales

Indpendientemente de su modalidad, las colaboraciones escritas deben procurar el seguimiento de
los parametros editoriales que aqui enlistamos.

De los textos en general:

1. Los textos deben ser totalmente inéditos. Las propuestas enviadas no pueden ser objeto de un
dictamen simultaneo.

2. El enfoque, la estructura y el estilo deben procurar las finalidades de la difusién. Las frases deben
ser sencillas y cortas. Debe procurase la claridad, la concisidn y la precision.

3. Se recomienda recurrir a lenguaje especializado de manera moderada. En caso de que sea
necesario los términos deberan explicarse.

4. Los textos estan dirigidos a estudiantes, docentes y profesionales del campo de la comunicacion.

5. La extension de los trabajos sera de 6 a 10 cuartillas (9 mil a 17 mil caracteres con espacios; 1400 a
2400 palabras). Esta media incluye el titulo, subtitulo, resumen, contenido, referencias y fuentes.

6. Todos los textos deben entregarse en formato editable doc o docx.

7. El tamaio de la fuente debe ser de 12 puntos, la interlinea de 1.5 espacios y los parrafos
justificados.

8. No debe incluir nombres de autores o de instituciones para conservar el anonimato en el dictamen.
Deben ser firmados con seudénimo.

9. Los trabajos pueden incluir dos imagenes: fotografias, infografias, graficos, esquemas, diagramas o
vifietas. Los archivos deben formatearse en jpeg, gif, tiff o png a partir de 300 dpi de resolucion.

10. Los autores serdn responsables de obtener autorizaciones en el caso de las imagenes que posean
derechos.

11. La estructura de los trabajos se compondra de los siguientes elementos independientemente de
que se traten de ensayos, entrevistas, perfiles o resefias:

-Titulo y subtitulo.
—Abstract (espafiol e inglés).
-Palabras clave (espariol e inglés).
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-Desarrollo: introduccion, planteamiento de tema, objetivo o problema; desarrollo de fuentes, datos,
casos, analisis o argumentos; cierre o conclusién).

-Aparato critico citado con sistema APA.

-Fuentes.

Del aparato critico:

1. Citas dentro del texto: incluir en un paréntesis el apellido de autor y la fecha de la obra.

2. Fuentes: enlistarlas en orden alfabético; en el caso de un mismo autor, ordenarla
cronolégicamente.

3. De libro impreso: Apellidos, N. (Afio). Titulo. Ciudad: Editorial.
4. De libro electronico: Apellidos, N. (Afio). Titulo. Recuperado de http://www.sitioweb.com

5. De capitulo o articulo en compilacién: Apellidos, N. (Afo). Titulo del capitulo o la entrada. En N.
Apellidos. (Ed.), Titulo del libro (NUmero de paginas). Ciudad: Editorial.

6. De revista o journal: Apellidos, N. (Fecha con mes y afio). Titulo del articulo. Titulo de la
publicaciéon, volumen(numero), pp.

7. De revista electrdnica y/o en linea: Apellidos, N. (Fecha con mes y afio). Titulo del articulo. Titulo de
la publicacién, volumen (nimero), pp. Recuperado de: http://www.sitioweb.com

8. En caso de dudas obre el sistema APA, se recomienda la consulta de la Guia a la redaccion en estilo
APA de Sylvia Zavala que esta disponible en el enlace
https://www.ubu.es/sites/default/files/portal_page/files/guia_estilo_apa.pdf

Hoja de datos de autoras y/o autores:

En un documento adicional, los autores deben incluir los siguientes datos:

-Nombre completo.

-Semblanza curricular de un maximo de 400 caracteres con espacios.

-Datos de localizacién: direccion, teléfono y movil.

-Observaciones adicionales sobre su trabajo.

Para mas informacidén o preguntas escribir a los siguientes correos: rmc@cua.uam.mx

URL: http://mexicanadecomunicacion.com.mx/colabora/
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